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Apresentacao

Os estudos e pesquisas no campo das Geografias da Comunicagdo
comegam a se organizar no Brasil a partir de 2008, com a cria¢ao do Gru-
po de Pesquisa no CNPq, e em 2009, na primeira reunido do GP Geo-
grafias da Comunicagdo em congresso da Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicac¢ao (Intercom) e as subsequentes reunides
anuais que avangaram no entrecruzamento das duas dreas. A sistematiza-
¢do dos estudos abriu para comunicélogos, geografos e cientistas sociais
o acervo do conhecimento produzido nas varidveis da dimensao espacial
da Comunica¢do e da produgao simbélica da dimensdo comunicacional
do espago geografico. Melo (2014), ao repassar o itinerario das Geografias
da Comunicagdo no Brasil, dizia que até entdo “os estudos geograficos e
as pesquisas comunicacionais estiveram de costas. Mas hoje ndo podem
ignorar-se” (p. 9).

Na Comunicagao, os trabalhos harmonizados com a Geografia esti-
mulam arranjos interdisciplinares nas abordagens de espago e fluxos comu-
nicacionais em multiplas escalas — local, regional, nacional e internacional;
espagos de comunicagdo intercultural; fronteiras mididticas; comunidades
em redes telecomunicacionais; didspora e midia; a Geografia Humana no
contexto das comunicagdes; territdrios de midia publica, estatal, privada,
comunitaria e independente; pesquisas comparadas de sistemas de grupos
midiaticos nacionais e internacionais; territorios normativos da midia e
lugares de convergéncia digital.

O coletivo de pesquisadores do Grupo no CNPq e na Intercom acu-
mula até agora artigos apresentados entre 2009-2024 nos congressos anuais
da Intercom, acessiveis on-line nos Anais do GP Geografias da Comunica-
¢do; coletaneas, livros e capitulos publicados em 2016, 2019, 2022, 2024. A
pesquisa interdisciplinar fundamentou disciplinas de pés-graduag¢ao com
contetdo agregado da Geografia no PPG em Comunicagao da Universida-
de do Estado do Rio de Janeiro (PPGCOM UER]) e em instituicdes onde
o fator geografico compde a drea de concentragao, a exemplo do PPG em
Comunicagao e Territorialidades na Universidade Federal do Espirito San-
to (2014) e do PPG Comunicacao, Territorialidades e Saberes Amazonicos
na Universidade Federal de Roraima (2019).



A produgao cientifica é fértil no encontro dos saberes da Geografia e
da Comunicagdo. Os resultados da apuragdo empirica da bibliografia ori-
ginada durante uma década e meia de pesquisas mostram que ha interesse
no campo. Os dados coletados organizam o conhecimento gerado e ma-
peiam os itinerarios das leituras de autores e conceitos da Geografia para
pensar a Comunicagido e autores e conceitos da Comunicagiao para pen-
sar Geografia. A Comunicagdo e seus equipamentos, recursos e processos
especializados intensificam a dimensao interdisciplinar. Apresentamos o
potencial tedrico existente, que sugere multiplas abordagens, referéncias
e decisoes metodoldgicas, observa a cidade e suas relagdes/representagdes
sdciocomunicacionais em diferentes escalas, tecnologias e fluxos, orienta
uma agenda de pesquisa interdisciplinar, promove redes de investigadores
e conteudos possiveis para disciplinas em programas de pos-graduagao.

O livro apresenta textos de autores brasileiros e estrangeiros da Co-
municagdo e da Geografia que, mesmo em demarcagdes geograficas e tem-
porais distintas, sugerem espagos, pistas e instancias de muatua influéncia
para os estudos e pesquisas nessa area de intercessdo. A base do contetido
corresponde a investigagdes conduzidas em mais de uma década pelas au-
toras nas areas de contato entre a Geografia e a Comunicagdo. Isso permi-
tiu explorar o referencial tedrico em torno dos estudos fundadores e das
analises contemporaneas que apontam conexdes entre as duas areas.

O contetdo esta estruturado em trés partes que podem ser lidas
em duas dire¢oes (Geografia>Comunicagdo e Comunicagdo>Geografia).
Também pode ser lido como contetido de disciplina ou ementa para a pos-
-graduagdo, como roteiro tedrico da jun¢ao dos dois campos nos estudos
temadticos produzidos por pesquisadores de paises diferentes, e também
como indicativo para investigacdes futuras. Entendemos que este conte-
udo pode aproximar pesquisadores e estudantes da graduagdo e da pds-
-graduac¢ao em Comunicagdo, Geografia e disciplinas afins. A conexao dos
dois campos faz avancar o didlogo interdisciplinar e percorrer o territdrio
das teorias, da observacao e dos métodos.

Os textos na base da analise indicam maior frequéncia, nas refe-
réncias a Geografia da Comunicagao, da escolha dos “classicos” para os
conceitos-chave. Os capitulos associam uma sintese dos trabalhos, autores,
textos e topicos-chave relevantes que atravessam o objeto dos pesquisado-
res. Cada autora e cada autor tem vasta contribui¢ao bibliografica, muitas
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em acesso digital aberto. As citagdes em alguns dos capitulos foram propo-
sitalmente extensas para aproximar o pensamento dos autores, porque os
extratos de textos originais estampam o estilo de escrita, o modo de dizer
de cada um/uma.

Por fim, este livro foi para n6és uma aula. Ou muitas aulas. Ou um curso
inteiro. A imersdo no material bibliografico reunido renovou nosso préprio
repertdrio na (re)descoberta de conceitos, categorias, métodos e abordagens
e, inclusive, da alma de colegas - sim, porque alguns dos autores sao do nosso
convivio, parceiros de pesquisa no campo, e ¢ uma alegria reconhecer o seu
mérito e poder inclui-los neste volume. Saimos renovadas.

Sonia Virginia Moreira e Jacqueline da Silva Deolindo
No fluxo entre Rio de Janeiro,

Campos dos Goytacazes (R]) e

Campo Grande (MS)

Verdo-outono-inverno de 2024
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Parte I
Autores da Geografia
na Comunicacao



Introducao

Esta primeira parte traz as contribuicdes de autores que, de maneiras
distintas, ajudam a entender a comunica¢ao ancorada no territério. Assim
como na segunda parte, os textos podem ser lidos de forma independente,
mas a leitura na sequéncia responde a nossa intengdo de promover uma car-
tografia que segue na direcao da critica e do sensivel numa via de mao dupla.

Milton Santos abre os trabalhos. Um dos intelectuais brasileiros mais
importantes, gedgrafo de referéncia nacional e internacional e principal base
tedrica das Geografias da Comunicagdo no Brasil, prové um conjunto de tex-
tos e conceitos que nos ajudam a pensar a comunicagio, a midia e seus cir-
cuitos de producéo e distribuicao no meio técnico-cientifico-informacional
desde a escala regional até a global. Ana Fani Alessandri Carlos e André Buo-
nani Pasti, vinculados as mesmas escolas, a Geografia Humana e a Geografia
Critica na Universidade de Sdo Paulo (USP), atualizam uma série de conceitos
miltonianos e trazem suas proprias perspectivas: Ana Fani sobre a cidade e o
lugar no contexto da globalizagao; André Pasti sobre a necessaria reflexdo so-
bre a concentragao da midia e os processos de democratizagio para construir
um territdrio apropriado, produzido e usado pelas pessoas.

Roberto Lobato Corréa abre a perspectiva de pensar essas questdes na es-
cala local por meio dos seus textos sobre as cidades pequenas que ndo sio isola-
das, mas conectadas a uma rede urbana por onde flui até mesmo a informagao.
A hierarquia das cidades é uma perspectiva ainda nao totalmente contemplada
pelos estudos de Comunicagdo e Midia no Brasil e pode encontrar respaldo
em Corréa e em Peter J. Taylor, que apresentam ideias e modos de explorar
conexdes mais amplas em relagdo a ligacao entre cidades midiaticas globais. O
geografo Joao Baptista Ferreira de Mello encerra esta parte com sua abordagem
cultural sensivel na explora¢éo da cidade do Rio de Janeiro por meio da sua his-
toria e musica em percursos a pé, oferecendo a possibilidade de um caminhar
cadenciado e candente do espago urbano. Ele fecha essa primeira parte do livro
nos convidando a percorrer a cidade e nossas pesquisas como uma experiéncia
para a qual precisamos ter os sentidos abertos.
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Milton Santos:

Fixos, fluxos, regides e densidades no meio
técnico-cientifico-comunicacional

Um dos mais renomados intelectuais brasileiros do século XX e
principal referéncia das Geografias da Comunicag¢ao no Brasil, o baiano
Milton Almeida dos Santos nasceu em 1926, em Brotas de Macaubas, cida-
de da Chapada Diamantina a 580 km de Salvador e com populagao estima-
da hoje em 12.169 habitantes (IBGE, 2024). Filho de professores da escola
primaria, cedo comegou a estudar, inclusive algebra e francés, e também
a ensinar.

[...] nasci no sertdo por acaso, porque estavam ld meus pais, ensi-
nando em Brotas de Macaubas. Aos oito anos terminei o meu pri-
mario em casa, nunca segui uma escola primaria. E, como para ir
para o ginasio tinha de esperar dois anos, meus pais ficaram me
ensinando algebra, francés e boas maneiras. Aos dez anos fui ser
aluno interno num colégio na capital da Bahia, naquele tempo
havia talvez seis cidades que tinham gindsio em todo o Estado.
[Internato] leigo, frequentado por uma classe média. Dai, la mes-
mo comecei a ensinar, antes de ir para a faculdade. Morei nesse
colégio dez anos — quando terminei, continuei morando 14, ensi-
nando, e fui para a faculdade de direito, da qual sai formado [...]
em 1948. Fui aluno forte em matematica, mas havia uma noticia
generalizada de que a Escola Politécnica nao tinha muito gosto
em acolher negros, entao fui aconselhado fortemente pela fami-
lia - tinha um tio advogado - a estudar direito, e dai mudei para
a geografia, que comecei a ensinar desde os quinze anos (Santos,
1998).

Foi no gindsio cursado no Instituto Baiano de Ensino que a Comu-
nicagdo cruzou o seu caminho. Ali ele fundou dois jornais estudantis: O
Farol, no qual se liam debates literarios e filosofia; e O Luzeiro, com obras
de romancistas, contistas, poetas pobres e iniciantes e literatura de cordel
(Santos, 2011). Depois de concluir a faculdade de Direito, professor secun-
dario concursado, foi lecionar Geografia em Ilhéus, desenvolvendo entre
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1954-1964, de modo profissional e paralelo, seu trabalho como correspon-
dente do jornal A Tarde naquela regido do cacau.

Podemos perceber os resultados da confluéncia gedgrafo-jornalista
no contexto regional em dois trabalhos seminais, ambos de 1955: o livro
Zona do Cacau: Introdugdo ao Estudo Geogrdfico, hoje incluido na Colegdo
Brasiliana, da Companhia Editora Nacional; e a tese Classificagdo funcional
dos jornais brasileiros: as regioes jornalisticas, apresentada no IV Congresso
Nacional de Jornalistas em Belo Horizonte em setembro de 1955, publicada
no Boletim da Associagdo Bahiana de Imprensa no ano seguinte. Considera-
mos esse texto, que apresentaremos mais adiante, uma das primeiras contri-
buigoes diretas as Geografias da Comunicagdo publicadas no Brasil.

Até 1964, Milton Santos conciliou as carreiras académica e de jorna-
lista com atividades publicas. Foi professor de Geografia Humana na Uni-
versidade Catolica de Salvador e, posteriormente, na Universidade Federal
da Bahia. Dirigiu a Imprensa Oficial do Estado e a presidéncia da Fundagao
Comissdo de Planejamento Econémico. Como pesquisador, seus trabalhos
se concentraram nesse periodo na realidade urbana de Salvador e no Recon-
cavo Baiano, o que refletia seu interesse pela andlise do territorio local.

O golpe militar de 1964 levou-o ao exilio e deu inicio a sua trajetd-
ria internacional. Lecionou em universidades da Fran¢a, como Toulouse e
Paris-Sorbonne, e posteriormente no MIT, nos Estados Unidos, e em ins-
titui¢des no Canadd, Venezuela e Tanzania. Durante esse periodo, ampliou
seu campo de estudos, aprofundando a analise das cidades do chamado
Terceiro Mundo. Essa fase resultou em obras importantes, nas quais for-
mulou a teoria dos circuitos da economia urbana, diferenciando o circuito
superior e o inferior nos paises periféricos.

Quando retornou ao Brasil em 1977, Santos enfrentou dificuldades
para reassumir sua posi¢do académica, s6 voltando a lecionar na Universi-
dade Federal do Rio de Janeiro em 1979 e, depois, na Universidade de Sao
Paulo, onde se tornou professor titular. Nesse periodo, consolidou uma
abordagem critica da Geografia, que resultou em obras como Por uma Ge-
ografia Nova - Da critica a Geografia a uma Geografia Critica (1978), que
marcou a ruptura com a visdo tradicional da disciplina, como veremos a
seguir.

Entre 1990 e 2000, o gedgrafo aprofundou a analise do meio técnico-
-cientifico-informacional na sua relagdo com a globalizagdo e fez um estu-
do profundo do territorio brasileiro, que resultaram em obras fundamen-
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tais que, junto com o livro Por uma Geografia Nova, representam a simula
do seu projeto intelectual e dos seus principais conceitos, com destaque
para A Natureza do Espago (1996) e Por uma Outra Globalizagdo. Em 2001
¢ lancado O Brasil: sociedade e territério no século XXI, seu ultimo livro,
em parceria com a gedgrafa Maria Laura Silveira.

Silva (2012) destaca a riqueza da trajetdria do autor:

Em 24 de junho de 2001 o Brasil académico e nao académico
perdia uma pessoa importante, brasileiro considerado cidadao
do mundo: Milton Santos. Ele deixou uma obra que ultrapassa
40 livros e 300 artigos, além de vérios titulos de doutor hono-
ris causa outorgados por universidades europeias, norte-ame-
ricanas e brasileiras. Até a edigdo deste ano do Prémio Vautrin
Lud, instituido pelo International Geography Prize (Saint-Dié-
-des-Vosges, Franga), foi o tnico pesquisador latino-americano a
recebé-lo - em 1994, quarta edi¢do do prémio. Na reformulagado
dos paradigmas e praticas da disciplina, a area identificada como
Geografia Critica, teve em Milton Santos um dos pilares da sua
corrente de pensamento, iniciada na década de 1970 e embasada
nas aproximagdes com outras teorias, entre as quais as geradas
pelos posicionamentos da Escola de Frankfurt e a Teoria Critica
e do Marxismo nao ortodoxo de Gramsci e o territorio. Entre as
propostas da emergente corrente geografica estava o novo ensino
da Geografia, voltado mais para o entendimento do espago social
e da cidadania do que na memoriza¢ao de temas, datas e aspectos
tisicos de lugares (rios, serras etc.) (Silva, 2012, p. 107).

Obras fundamentais: “Por uma Geografia nova”, “A natureza
do espaco”, “Por uma outra globalizacao: do pensamento

unico a consciéncia universal”

Por uma Geografia Nova - Da critica a Geografia a uma Geografia
Critica (1977) é considerada a obra mais importante de Milton Santos e re-
presenta um marco na histéria da Geografia brasileira e latino-americana.
Foi escrita em momento de grandes transformagdes em todo o mundo,
que a Geografia tradicional ja ndo dava conta de explicar. O livro propoe
uma nova abordagem para a disciplina, mais comprometida com as ques-
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toes sociais, econdmicas e politicas; uma Geografia que considerasse o ho-
mem e 0 espago, 0 homem no espago, o espago do homem, uma Geografia
radicalmente humana.

A sociedade se transforma em espaco através da sua redistribui-
¢do sobre as formas geograficas, e isto ela o faz em beneficio de
alguns e em detrimento da maioria; ela também o faz para se-
parar os homens entre si, atribuindo-lhes um pedago de espago
segundo um valor comercial: e o espago-mercadoria vai aos con-
sumidores como uma fungéo do seu poder de compra. O estudo
do espaco exige que se reconheca os agentes dessa obra, o lugar
que cabe a cada um, seja como organizador da produgao e dono
dos meios de produgio, seja como fornecedor de trabalho.

E chegado o tempo em que uma nova Geografia pode ser criada
porque o homem comega, um pouco em toda parte, a reconhecer
o espaco trabalhado por ele, uma causa de tantos dos males que o
afligem no mundo atual (Santos, 2004, p. 262).

O trecho sintetiza um dos principais pontos do livro, que é a criticaa
uma Geografia que se limitava a descrever e classificar os fendmenos sem
considerar devidamente suas causas e implicagdes. Santos argumenta que
essa forma de geografar é insuficiente para entender as dinamicas espaciais
e sociais destes novos tempos, que exigem uma Geografia Critica, capaz
de analisar as relagdes entre espaco e sociedade e de buscar solugdes para
os problemas sociais, engajando-se e contribuindo para a transformacao
efetiva da realidade na direcao da construgdo de um mundo mais justo.

Dai a importancia de entender o espago como um conjunto de re-
lagbes sociais, econdmicas, politicas e culturais, e ndo um simples palco
onde os eventos ocorrem. O espago é uma “instancia social” (Santos, 2004,
p- 177), agente de produgédo e reproducao das relagdes sociais. Essa com-
preensao ¢ a chave para estudar como as desigualdades e as assimetrias de
poder se materializam no territério. Dada essa nova abordagem, a Geo-
grafia Nova também deve ser, defende Santos, interdisciplinar, nao isola-
da como sempre foi, pois somente assim dara conta da complexidade da
analise espacial.

Uma interdisciplinaridade que nao leva em conta a multiplicida-
de de aspectos com os quais se apresenta aos nossos olhos uma
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mesma realidade, poderia conduzir a construgdo tedrica de uma
totalidade cega e confusa, incapaz de permitir uma definigao cor-
reta de suas partes, e isso agravaria, ainda mais, o problema de
sua propria definicdo como realidade total (Santos, 2004, p. 141).

A perspectiva interdisciplinar foi uma das grandes contribui¢ées de
Milton Santos para a Geografia e para as Ciéncias Sociais em geral, in-
cluindo a Comunicag¢ao, que, como veremos adiante, se da no espago, é
ligada a terra e reflete as complexas relagdes sociais presentes no territdrio.

Diante dessa abordagem complexa do espago geografico e das rela-
¢Oes sociais, culturais, econdmicas e politicas que abriga, A Natureza do
Espaco: Técnica e Tempo, Razdo e Emogdo (1996) pode ser interpretado
como um mapa conceitual miltoniano para o enfrentamento de diversas
questdes, entre as quais as comunicacionais. No livro estao desenvolvidos
conceitos, ideias e nogdes do espago como sistema de objetivos e sistema de
agoOes, paisagem, a racionalidade do espago, rugosidades e formas-conteu-
do, divisao territorial do trabalho, meio técnico-cientifico-informacional,
tecnosfera e psicosfera, redes geograficas, globalizagdo, lugar, cotidiano,
proximidade, campo e cidade, espagos do mandar e espagos do obedecer,
zonas luminosas e zonas opacas, areas de fluidez e areas de lentidao.

A obra tem a caracteristica de compilado estruturado de conceitos
fundamentais porque reune, de forma sistematica e amadurecida, as prin-
cipais ideias que o autor desenvolveu ao longo de quase 25 anos de pesquisa
e reflexdo. Como ele proprio descreve no prefacio, o trabalho resulta de um
longo percurso académico, marcado por cursos ministrados, participagao
em eventos cientificos, estagios internacionais e intenso didlogo com co-
legas e alunos. E esse pensamento critico e vigoroso de Milton Santos que
nos atravessa quando lemos suas observagdes sobre as relacdes dialéticas
que marcam a a¢do do ser humano no contexto material e simboélico que
ele proprio constroéi. Apesar da reunido e da proposi¢ao de tantas catego-
rias geograficas, o livro trata, segundo o proprio autor, de um tema central,
o lugar, a partir dos recursos tedricos: “O lugar tem importancia” (Santos,
2006, p. 10), “Cada lugar é, a sua maneira, o mundo” (Santos, 2006, p. 213)
e “Cada lugar é, a0 mesmo tempo, objeto de uma razao global e de uma
razao local, convivendo dialeticamente” (Santos, 2006, p. 231).

Na abordagem de questdes como a condi¢ao dos mais vulneraveis, o
contraste entre os diferentes espagos, a experiéncia dos imigrantes, a sobe-

19



rania do capital e o movimento do mundo, deixa evidente sua preocupagao
com os impactos da globalizagao, que impde uma mesma légica espacial e
temporal a todos e acirra as injusticas. Ao mesmo tempo, ressalta a capa-
cidade do lugar de se tornar um espago de resisténcia, ndo uma resisténcia
passiva mas criativa e transformadora, que surge das vivéncias cotidianas e
de interagdes comunicativas que vao além do simples acesso a informagao
e resultam em territério verdadeiramente compartilhado.

Os espagos da globalizagao apresentam cargas diferentes de con-
teudo técnico, de conteudo informacional, de contetdo comuni-
cacional. Os lugares, pois, se definem pela sua densidade técnica,
pela sua densidade informacional, pela sua densidade comunica-
cional, atributos que se interpenetram e cuja fusdo os caracteriza
e distingue. Tais categorias podem, facilmente, ser identificadas
na realidade empirica. A densidade técnica é dada pelos diversos
graus de artificio. As situagdes limite seriam, de um lado, uma
area natural jamais tocada pelo homem [...] e, de outro lado, [...]
espacos inteligentes [...] dispostos para atender prontamente as
inten¢des dos que o conceberam e produziram [..].

A densidade informacional deriva, em parte, da densidade técnica.
[...] A densidade informacional nos indica o grau de exterioridade
do lugar e a realizagdo de sua propensdo a entrar em relacdo com
outros lugares, privilegiando setores e atores. A informacdo univo-
ca, obediente as regras de um ator hegemonico, introduz, no espa-
¢o, uma intervengao vertical, que geralmente ignora o seu entorno,
pondo-se ao servico de quem tem os bastdes de comando.

A densidade comunicacional resulta daquilo a que G. Berger
(1964, p, 173) chamou de “carater humano do tempo da a¢do” [...]
Esse tempo plural do cotidiano partilhado é o tempo conflitual da
copresen¢a. Como lugar do acontecer soliddrio, esse espago banal
da Geografia (e nao o espago especial, particular, adjetivado, do
economista, ou do antropélogo, ou do psicélogo, ou, ainda, do
arquiteto ou do fil6sofo) é criador da interdependéncia obrigat6-
ria e da solidariedade [...] (Santos, 2006, p. 174, grifos do autor).

Determinados espagos geograficos se destacam pela presencga dessa
infraestrutura de forma estratégica para garantir funcionalidade, ordem e
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integracio com o mundo. E ai que se encontra a dicotomia entre global e
local, como expde o autor na conclusédo do livro.

A ordem global busca impor uma unica racionalidade a todos
os lugares, enquanto os lugares respondem ao mundo segundo
suas proprias logicas e modos de organizagao. Para estabelecer
essa uniformidade, a ordem global se apoia em um conjunto dis-
perso de objetos regidos por uma lei nica, que os constitui em
sistema. Em contraste, a ordem local se baseia em uma populagao
contigua de objetos, reunidos pelo territério e como territdrio, e
organizados por meio da interagao.

Nessa dinamica, a solidariedade assume diferentes papéis. No
ambito global, ela é um produto da organiza¢ao. No ambito local,
ocorre o inverso: ¢ a organiza¢do que resulta da solidariedade. Em-
bora a ordem global e a ordem local sejam geneticamente opostas,
cada uma contém tragos da outra. A razdo universal da ordem glo-
bal é essencialmente organizacional, enquanto a razao local ¢ orga-
nica. No primeiro caso, a informagdo e a organizagao prevalecem.
No segundo, a comunicagdo assume maior importancia.

A ordem global estrutura as escalas superiores, situadas além do
cotidiano. Seus pardmetros sdo a razdo técnica e operacional, o
calculo de funcao e a linguagem matematica. Ja a ordem local
sustenta a escala do cotidiano, pautada pela co-presenca, vizi-
nhanga, intimidade, emogao, cooperacgao e socializagdo baseada
na proximidade.

Além disso, a ordem global é caracterizada pela “desterritoriali-
zagdo’, pois separa o centro da a¢ao do local onde ela ocorre. Seu
espaco ¢ fluido, composto por pontos cuja funcionalidade depen-
de de fatores externos. Em oposi¢ao, a ordem local promove a
“reterritorializagdo’, pois organiza um espago banal e irredutivel,
onde todos os elementos — pessoas, empresas, institui¢des, nor-
mas sociais e juridicas, e formas geograficas — estao integrados
sob uma mesma logica interna. O cotidiano, vivido localmente,
¢ o elo entre esses elementos e garante a comunicagao (Santos,
2006, p. 230-231).

Seguindo a mesma linha, o livro Por uma outra globalizagio: do pen-
samento tnico a consciéncia universal (2000) é um misto de denuncia e
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manifesto e analisa criticamente o modelo hegemonico de globalizagao.
Nele, Santos questiona o “pensamento tinico” que apresenta a globalizagao
como inevitavel e benéfica, apontando como esse processo reforga desi-
gualdades e marginaliza culturas e saberes locais: “A globalizagdo atual é
perversa, fundada na tirania da informagdo e do dinheiro, na competiti-
vidade, na confusao dos espiritos e na violéncia estrutural, acarretando o
desfalecimento da politica feita pelo Estado e a imposi¢ao de uma politica
comandada pelas empresas” (Santos, 2000, p. 15).

A ideia da existéncia de um mundo integrado é enfaticamente criti-
cada e desmentida pelo autor, da mesma forma que a informagéao e a midia
sao consideradas como parte desse sistema produtor de alienagdo e subju-
gacdo, ao contrario do que poderiam ser em suas potencialidades de inte-
gragao para e entre as pessoas. Santos fala, ainda, do mito da humanidade
desterritorializada, argumentando que as fronteiras seguem ativas, pois a
globalizagdo depende da agdo estatal no territdrio. Sobre a politizagao das
estatisticas economicas, ele mostra que o PIB reflete um “produto global”
atrelado a légica da globalizagao e que o enfraquecimento do Estado como
favoravel a democracia é um discurso que beneficia poucas empresas en-
quanto amplia a desigualdade dentro do sistema neoliberal.

Sem essas fabulas e mitos, este periodo histdrico ndo existiria
como é: Também nao seria possivel a violéncia do dinheiro. Este
s6 se torna violento e tirdnico porque é servido pela violéncia da
informacao. Esta se prevalece do fato de que, no fim do século
XX, a linguagem ganha autonomia, constituindo sua propria lei.
Isso facilita a entroniza¢ao de um subsistema ideoldgico, sem o
qual a globaliza¢ao, em sua forma atual, ndo se explicaria (Santos,
2000, p. 43).

A globalizagao é apresentada como fabula, perversidade e possibilida-
de - sim, porque o livro termina em esperan¢a. Um dos pontos centrais da
obra é essa defesa de uma “outra globaliza¢ao’, mais justa, solidaria e demo-
cratica. Milton Santos propde um modelo alternativo que promova a justica
social, aigualdade e a valorizagao da diversidade cultural. O desenvolvimen-
to de “condigdes politicas favoraveis”, da “amplia¢ao do campo da conscién-
cia” e da produgdo de “efeitos de vizinhan¢a” seria possivel por meio, por
exemplo, de outro e “novo uso das técnicas atuais’, da “melhoria da informa-
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¢do disponivel” e do “aprofundamento das possibilidades de comunicacao’,
bem como da “reconversiao da midia sob a pressdo das situagdes locais™

A crise por que passa hoje o sistema, em diferentes paises e con-
tinentes, pde a mostra ndo apenas a perversidade, mas também a
fraqueza da respectiva constru¢ao. Isso, conforme vimos, ja esta le-
vando ao descrédito dos discursos dominantes, mesmo que outro
discurso, de critica e de proposi¢ao, ainda nao haja sido elaborado de
modo sistémico. O processo de tomada de consciéncia - ja o vimos
- ndo ¢ homogéneo, nem segundo os lugares, nem segundo as clas-
ses sociais ou situagdes profissionais, nem quanto aos individuos. A
velocidade com que cada pessoa se apropria da verdade contida na
histéria é diferente, tanto quanto a profundidade e coeréncia dessa
apropriagdo. A descoberta individual ¢, ja, um consideravel passo
a frente, ainda que possa parecer ao seu portador um caminho pe-
noso, a medida das resisténcias circundantes a esse novo modo de
pensar. O passo seguinte é a obten¢do de uma visao sistémica, isto
é, a possibilidade de enxergar as situagdes e as causas atuantes como
conjuntos e de localiza-los como um todo, mostrando sua interde-
pendéncia. A partir dai, a discussdo silenciosa consigo mesmo e o
debate mais ou menos publico com os demais ganham uma nova
clareza e densidade, permitindo enxergar as relacdes de causa e efeito
como uma corrente continua, em que cada situagdo se inclui numa
rede dindmica, estruturada, a escala do mundo e a escala dos luga-
res. E a partir dessa visdo sistémica que se encontram, interpenetram
e completam as nog¢des de mundo e de lugar, permitindo entender
como cada lugar, mas também cada coisa, cada pessoa, cada relagdo
dependem do mundo. Tais raciocinios autorizam uma visao critica
da histéria na qual vivemos, o que inclui uma apreciagao filoséfica
da nossa propria situacio frente a comunidade, a na¢io, ao planeta,
juntamente com uma nova apreciagdo de nosso proprio papel como
pessoa. E desse modo que, até mesmo a partir da nogio do que é ser
um consumidor, poderemos alcangar a idéia de homem integral e
de cidadao. Essa valorizagao radical do individuo contribuira para a
renovacao qualitativa da espécie humana, servindo de alicerce a uma
nova civilizacio (Santos, 2000, p. 168-169).
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Outros conceitos articuladores

Além dessas trés obras fundamentais, outros trabalhos de Milton San-
tos nos ajudam a pensar a Comunicagao. Citado anteriormente como a pri-
meira contribui¢do efetiva de Santos para as Geografias da Comunicagio, a
Classificagdao funcional dos jornais brasileiros — As regides jornalisticas (1955)
propde um mapeamento jornalistico do Brasil e estabelece categorias fun-
cionais para jornais nacionais, estaduais, regionais e locais. As regides jor-
nalisticas seriam, como define, “dreas diferentes, maiores ou menores, umas
dentro das outras, onde operam os jornais de acordo com as suas categorias
funcionais” (Santos, 1955). As func¢des seriam informar e debater desde os
assuntos de interesse mais abrangente até aqueles mais “provincianos” e de
interesse de uma pequena comunidade. Os meios de comunicagdo opera-
riam entdo em diferentes escalas, definidas pela influéncia dos avancos téc-
nicos, dos meios de transporte disponiveis, da demanda do publico e dos
recursos econdmicos de sua drea de mercado.

A tese das regides jornalisticas tem sido explorada em diversos tra-
balhos da drea de Comunicacao desde a “redescoberta” desse texto de Mil-
ton Santos e sua republicagao, em 2007, pelo jornal da Rede Alfredo de
Carvalho da Historia da Midia, publicagdo da Catedra Unesco/Metodista
de Comunicagdo para o Desenvolvimento Regional. Ainda que marcado
pelo contexto politico, econdmico, geografico e técnico de seu tempo, o
texto é fonte particularmente importante para pesquisadores em jornalis-
mo local e regional, e frequentemente ¢ retomado, atualizado e repensado.
Silva (2023), por exemplo, avalia que no texto,

[...] mesmo apo6s mais de 60 anos da publicagdo, e apesar das gran-
des transformagdes pelas quais passaram a comunicagdo como
area de conhecimento e a sociedade global, ainda ha subsidios
para refletir sobre os desafios da regionaliza¢ao da comunicagao.
Em tempos de internet e redes, utilizando a proposta de Santos,
a noticia continua fluida, circulando rapidamente por diversos
suportes, inclusive nos meios mais limitados (Silva, 2023, p. 73).

Outro conceito importante esta presente em A cidade como centro
de regido: definicoes e métodos de avaliagio da centralidade (1959), em que
Milton Santos explora a hierarquia das cidades e seu papel na organizagao
do territdrio. Ele explica que a centralidade urbana é a fungdo das relagoes
que um centro urbano estabelece com outros e se manifesta no nivel de
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autonomia de um nucleo para atender desde demandas cotidianas até as
complexas redes da populagao e da sua regido por meio da oferta de diver-
sos bens e servigos. Esse raio de influéncia de uma cidade que se projeta
sobre outras forma uma area de mercado que determina e coordena seus
fluxos de deslocamento e consumo.

Na segunda metade da obra, Milton Santos detalha métodos para de-
finir a centralidade urbana, que ele adapta a realidade do Reconcavo Baiano.
Utilizando férmulas baseadas na oferta de produtos e servigos e na for¢a do
setor terciario, do qual a midia faz parte, suas observagdes e testes empiricos
ajudaram a construir o conjunto dos estudos sobre a rede urbana brasileira
e nos levam a compreender os critérios pelos quais as diferentes empresas
de midia definem sua localizagdo, estruturam sua distribui¢do de contetido
e estabelecem capilaridade em diferentes escalas.

Em O espaco dividido: os dois circuitos da economia urbana dos paises
subdesenvolvidos (1979), Santos elabora os conceitos de circuito superior e
circuito inferior da economia, apresentado pela primeira vez em artigo no
Boletim Paulista de Geografia (1977). Seu argumento é que as desigualdades
espaciais também se refletem na estruturagdo da economia urbana, organi-
zada em circuito superior, que engloba empresas monopolistas e grandes
fluxos de capital, e em circuito inferior, que inclui atividades menores forte-
mente enraizadas no cotidiano das popula¢des de baixa renda. Esses circui-
tos coexistem com graus distintos de autonomia e alcance e se inter-relacio-
nam, também de maneira desigual, consolidando a pobreza e perpetuando a
dominac¢ao dos setores mais ricos sobre os mais pobres.

O gedgrafo entende que a organizagdo do espago geografico reforca
essa dindmica. As cidades do Terceiro Mundo estariam estruturadas de
modo a concentrar as atividades do circuito superior em dreas centrais,
ainda que o essencial de suas relagdes ocorra fora da cidade e da regiao
que o abrigam e tenha por cenario o pais ou o exterior, enquanto o circuito
inferior é enraizado e se expandiria nas periferias, onde ha menos infra-
estrutura e oportunidades. A melhoria dos transportes, embora reduza as
distancias fisicas entre os loci desses circuitos, ndo diminui as desigual-
dades. Da mesma forma, os meios de comunica¢do de massa controla-
dos pelo circuito superior imporiam um modelo de consumo inacessivel
a maioria, alienando as camadas pobres e refor¢cando a dominagdo econd-
mica e cultural por nao oferecer condi¢des reais de acesso, aumentando a
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frustracdo e a desigualdade. Em suas palavras, a circulagdo da informacao
¢ produtora e definidora de espago:

No que concerne ao espago, as repercussoes desse novo periodo
historico sao multiplas e profundas para os paises subdesenvol-
vidos. A difusdo da informacgédo e difusiao das novas formas de
consumo constituem dois dados maiores da explicagdo geogra-
fica. Por intermédio das suas diferentes repercussoes, elas sdo ao
mesmo tempo geradoras de forcas de concentragdo e de forgas
de dispersao, cuja atuagdo define as formas de organizac¢ao do
espaco. A difusdo da informagdo tornou-se mais facil que antes
(George, 1965, p.77), gragas a autonomia que ela adquiriu frente
a outros meios de comunicag¢ao, dotando-se de veiculos préprios.
Sua agdo se faz sentir em todos os niveis e constitui o principal
sustentaculo da difusdo de novos modelos de consumo inspira-
dos nos paises mais ricos (Santos, 2004, p. 36).

Ele retoma o tema ao apontar a contradi¢do a qual a midia serve e
sobre a qual se sustenta: “A facilidade das comunicagdes coloca mais pes-
soas a mercé de um modelo de consumo imposto pelos meios de comuni-
cagdo de massa, enquanto os pregos, fixados em fun¢ao das condigdes in-
ternas a firma (condi¢des que podem ser internacionais), ndo diminuem”
(Santos, 2004, p. 369). Para Santos, uma sociedade mais justa dependeria
da substitui¢ao de um sistema que perpetua as injusticas sociais por outro
que coloque a produgdo e a comunicagio a servico do bem-estar coletivo.

Os estudos sistematicos sobre os circuitos espaciais de produgao,
distribui¢ao e consumo, entre outros aspectos geograficos da Comunica-
¢do, tiveram inicio recentemente inclusive no Brasil e constituem agenda
urgente e necessaria. O texto de Santos fornece elementos para que as pes-
quisas se orientem pela desmercantilizagdo e democratizagdo da Comuni-
cagdo, mais a prioriza¢do do interesse publico sobre o lucro. Isso implica
politicas publicas que incentivem a diversidade midiatica, o controle social
sobre os meios de comunicagdo e o apoio a iniciativas comunitarias.

Uma das criticas do livro O espago do cidaddo (1987) aponta para as
desigualdades informativas e seu impacto na vida da pessoa comum e na
acdo politica de agentes que estdo distantes geograficamente dos centros
urbanos que concentram poder, no ponto mais alto da hierarquia. Em di-
versas partes dos 14 capitulos em que discute a espacialidade e as limita-
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¢oes da cidadania brasileira no processo de redemocratizagéo, ele registra
a falta de acesso a informagdo como problema cronico dos paises periféri-
cos e como isso afeta a cidadania plena.

O homem-cidadao, isto ¢, o individuo como titular de deveres e
direitos, nao tem o mesmo peso nem o mesmo usufruto em fun-
¢do do lugar em que se encontra no espago total. Para comegar, o
acesso as fontes de informagdo niao é o mesmo. Ora, na fase atual
da economia, ser desinformado equivale a estar desarmado dian-
te das mutagdes tdo rapidas que atingem a vida cotidiana de cada
um. Esse handicap nio vem sé. E acompanhado pelas dificulda-
des de acesso as fontes do poder, sem contar que num mundo
tendente a concentragdo - a conscientizagdo, para empregar uma
expressdo de Navarro de Britto (1972) -, as instancias detento-
ras do maximo do poder de decisdo se acham condensadas nuns
poucos pontos, se nio num s6. A medida que se vai descendo
para a periferia (em termos de acessibilidade, e ndo em termos
geométricos), as 167 autoridades e as administragdes com as
quais se ¢é obrigado a transigir detém cada vez menos o prestigio
e 0s meios para uma agdo eficaz e rapida (Santos, 2011, p. 167).

A reflexdo adentra dois subcapitulos especialmente dedicados ao pro-
blema - “Da distribuigdo desigual da informagao” (Santos, 2011, p. 173-175)
e “Socializagao da informagao” (Santos, 2011, p. 207-2009). Neles, Milton
Santos enfatiza como os grandes centros exercem monopdlio sobre as vozes
e a difusdao das novidades, destacando que a distancia geografica pode sig-
nificar distancia informativa e também distincia politica. A desinformagao
¢ apontada como uma das faces mais cruéis da periferia, ocasionada e agra-
vada pelos baixos indices de escolaridade e de cultura erudita, que dificul-
taria a leitura critica das noticias. Santos aponta ainda a posi¢ao subalterna
dos espagos periféricos em relagdo aos polos produtores de informacao, que
colonizam territdrios sem captar suas perspectivas e demandas. Para esses
lugares, haveria “uma difusao seletiva da informagéo, que tende a criar um
desejo de consumir, uma nova necessidade a satisfazer, mesmo na ausén-
cia dos meios precisos” (Santos, 2011, p. 175). Como agravante, em muitos
lugares nos quais ndao ha um mercado que sustente meios de comunicagao
locais, existe a dificuldade de veiculos auténomos prosperarem, o que leva
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ao esvaziamento politico da periferia, tanto geografica quanto simbdlica, e
reforca a natureza singular da pobreza que a aflige.

O homem moderno é, talvez, mais desamparado que seus ante-
passados, pois vive em uma sociedade informacional que, parado-
xalmente, lhe recusa o direito de se informar. A informac¢ao é um
privilégio restrito ao aparelho do Estado e aos grupos econémicos
hegemonicos, estruturando-se em uma organizagao piramidal.
No topo dessa estrutura, estdo aqueles que tém acesso a captagao
das informagdes, podendo orientd-las para um centro coletor, que
as seleciona, organiza e redistribui conforme seus proprios interes-
ses. Para os demais, praticamente nao hd um fluxo de ida e volta:
sdo apenas receptores passivos, sobretudo os que possuem menos
capacidade de decifrar os sinais e codigos utilizados pela midia.
Como ja indicava Anibal Quijano nos anos 1970 (1972, p. 100),
“os pobres sdo muito mais receptores que produtores de infor-
magcao, especialmente quando se trata das formas e canais de
comunica¢ao organizados de maneira formal”. Dessa forma, as
perguntas “informagdo para qué?” e “informagao para quem?”
tornam-se ainda mais pertinentes na era informacional.

O controle sobre o estoque de informagdes — inclusive aquelas que
dizem respeito a cada individuo - estd concentrado nas maos de
poucos, permitindo um uso potencialmente indevido desses da-
dos. Assim, viver na ignorancia do que ocorre ao nosso redor, en-
quanto muitas decisdes que nos afetam sao tomadas com base em
informagdes que nos sdo negadas, compromete profundamente a
formagao de uma cidadania plena (Santos, 2011, p. 207-208).

Ainda que o diagndstico de Santos esteja vinculado as condigdes téc-
nicas e tecnoldgicas de época anterior a democratizagao das midias, suas
reflexdes continuam pertinentes. Plataformas digitais deram voz a comu-
nidades e individuos antes silenciados, permitindo que cidades remotas
acessem e compartilhem informacgdes em escala inédita. A promessa de
um espago comunicacional mais democratico, porém, ndo se materiali-
zou de modo pleno. A globaliza¢ao aprofundou barreiras que reforcam
desigualdades e exclusoes, distante da integragdo equitativa entre pessoas,
ideias, recursos e territorios.
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A era digital trouxe novas formas de desinformagéo e controle infor-
mativo, muitas vezes impulsionadas por algoritmos que favorecem a pro-
pagagdo de noticias falsas, informagdes nao verificadas e a existéncia de
bolhas informativas. Se antes a marginaliza¢ao informacional ocorria pela
escassez de acesso e distdncia das fontes, hoje ela também se da pelo exces-
so de dados e sua manipulagdo, que limitam a diversidade de perspectivas
e reforcam dindmicas de poder excludentes. O que antes se expressava na
auséncia de midia local e na dependéncia de fontes externas se refaz, ago-
ra, pela logica algoritmica que limita o alcance de discursos alternativos e
perpetua desigualdades informacionais.

O caminho, na visdo de Santos, seria socializar conhecimentos, re-
cursos, dados e estratégias que favorecem necessidades, interesses e so-
nhos da sociedade formada por homens e mulheres comuns.

A educacao deveria fornecer a todas as pessoas 0os meios necessa-
rios para que possam absorver e criticar a informagao, rejeitando
seus vieses, denunciando sua fragmentagdo e exigindo que o no-
ticiario didrio nao interrompa a sequéncia dos eventos. Assim, o
“filme do mundo” estaria acessivel a todos.

Nesse contexto, o morador-cidadao, em oposi¢do ao proprieta-
rio-consumidor, passaria a enxergar a cidade como um todo, rei-
vindicando seu desenvolvimento segundo um plano global e uma
lista coerente de prioridades. Em vez de se restringir a defesa de
interesses locais — muitas vezes alinhados ao fetichismo da pro-
priedade -, buscaria garantir a dignidade de viver.

O eleitor, por sua vez, teria sua individualidade reconhecida e
liberada para exigir, antes de tudo, o seu direito pleno a cidada-
nia. Em uma sociedade onde a informacao fosse verdadeiramente
socializada, alcangariamos o ideal formulado por Nora e Minc
(1978, p. 123): a organizagao de um sistema de dados sobre a vida
social, “a partir do qual a estratégia do centro e os desejos da
periferia possam encontrar um acordo pelo qual a sociedade e o
Estado nao apenas se apoiem, mas reciprocamente se produzam’”.
Somente a partir dessa base a construgdo do cidadao encontraria
seu verdadeiro fundamento, permitindo que diversos projetos,
hoje considerados utdpicos, finalmente se tornassem realidade
(Santos, 2011, p. 209).
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Para Santos, independentemente de sua escala, o lugar se configura
como um espago espontaneo de resisténcia da sociedade civil com poten-
cial para ser ampliado. Ele defende o conhecimento baseado na analise sis-
tematica do territdrio considerando sua constituicdo no contexto historico
atual, que ¢ justamente o que faz com Maria Laura Silveira em O Brasil:
territdrio e sociedade no século XXI (2001), seu ultimo livro.

Nele, os autores analisam a modernizacdo do territdrio brasileiro e
a concentragdo das atividades econdmicas na chamada Regido Concentra-
da, conceito desenvolvido por Milton Santos e Ana Clara Torres Ribeiro
em 1979 para definir o Sul e o Sudeste brasileiros, onde se encontram os
maiores indices de densidade demografica do pais, o maior numero de
industrias, investimentos governamentais e destino da maior parte dos
fluxos migratdrios. A obra revisita conceitos desenvolvidos anteriormente
por Santos, como territério e meio técnico-cientifico-informacional, cen-
trais no livro para explicar a produgdo do espago geografico brasileiro,
suas transformagdes e seu uso, principalmente a partir da segunda metade
do século XX com o projeto de industrializagdo e a aplicagao de capital
estrangeiro no pais. Os autores explicam o crescimento das metrdpoles,
que resultou na concentragao econdmica e populacional refor¢ando de-
sigualdades regionais, com Rio de Janeiro e Sdo Paulo assumindo papéis
centrais e Sao Paulo consolidando-se como polo econdmico dominante.
A moderniza¢ao ampliou disparidades sociais e espaciais favorecendo a
Regiao Concentrada em detrimento das demais.

No terceiro capitulo, Santos e Silveira tratam da constitui¢do do meio
técnico-cientifico-informacional e da renovagdo da materialidade do territo-
rio com um subcapitulo particularmente interessante sobre as bases materiais
das telecomunicagdes que transformariam o monitoramento do ar da terra via
satélite e revolucionariam os meios de comunicagao no pais, inclusive interio-
rizando a distribui¢do de informagao.

A revolugdo das telecomunicagdes, iniciada no Brasil dos anos
70, foi um marco no processo de reticula¢do do territério. Novos
recortes espaciais, estruturados a partir de forgas centripetas e
centrifugas, decorriam de uma nova ordem, de uma divisao terri-
torial do trabalho em processo de realizagdo. Do telégrafo ao te-
lefone e ao telex, do fax e do computador ao satélite, a fibra 6ptica
e a Internet, o desenvolvimento das telecomunicagdes participou
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vigorosamente do jogo entre separacdo material das atividades
e unifica¢do organizacional dos comandos (Santos, 2001, p. 73).

Como resultado desses investimentos em tecnologia, parcelas do ter-
ritorio brasileiro passaram por mudangas, inclusive na produgao e circula-
¢do direcionada de conhecimento e informagcéo, ela prépria um tipo de capi-
tal e um instrumento de colonizagao tecnoldgica territorial. Por outro lado,
a seletividade dos avangos levou ao enfraquecimento de outros espagos.

Embora Santos e Silveira ndo tratem diretamente da questido da mi-
dia nessa obra, o modelo de desenvolvimento adotado e operado no Brasil
dos anos 1940 aos anos 1990 orientou as empresas do ramo, que seguiram
a légica da concentragdo econdémica, com os principais veiculos estabele-
cidos nos grandes centros urbanos. Entre as décadas de 1940 e 1970, ocor-
rem as primeiras iniciativas de profissionalizagao do jornalismo no Brasil.
Essa atividade acompanhou as transformagoes do pais e passou por um
processo de modernizagdo. A partir dos anos 1960, a publicidade privada
desempenhou papel relevante no financiamento das empresas jornalisti-
cas, que também se beneficiaram de politicas governamentais para inves-
tir em modernizagdo tecnoldgica, aquisi¢ao de equipamentos e adogdo de
técnicas dos Estados Unidos. A partir dos anos 1980, ha um movimento de
interiorizagao e regionalizagdo da comunicag¢io, impulsionado por avan-
¢os tecnoldgicos e por mudangas de consumo informativo.

Milton Santos e a comunicacao: uma periodizacao

Em uma proposta de organizar a produgao de Milton Santos para os
estudos da Comunicagao, Silva (2012) relaciona os seguintes momentos:
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Conceitos

Epoca Teoria da Geografia Teona.l da— predominantes e Milton Santos
Comunicagao &
compartidos
Perfodo da produgio
Geografia Tedrico- Perspectiva . . pré-exilio, uma
> X R Paradigma quanti-  geografia descritiva,
1940-1960  quantitativa ou New  funcionalista da . L
Geoeranh comunicacio tativo e positivista de 1948 2 1965
graphy ¢ produgio jornalistica
na Bahia
Ruptura com as
ctapas positivistas  Perfodo do exilio,
Décadas de . Perspectiva critica anteriores, Interes-  a caminho de uma
1960 ¢ 1970 e da comunicagio  se por metodolo-  geografia brasileira,
gias compreensivas  de 1965 a 1978
da realidade
Perspectiva
interpretativa da
Geografia da comunicagio: Processos de Periodo do exilio,
Décadas de Percepgao e do construtivismo,  construgio de sig-  a caminho de uma
1960 ¢ 1970 comportamento Escola de nificados por parte  geografia brasileira,
ambiental Palo Alto, da sociedade de 1965 2 1978.
interacionismo
simbdlico
Perspectiva :
interpretativa da BLI-.SCa Ada d"?‘e“' Perfodo da geografia
. S s3o simbdlica. :
A partir de Geografia comunicagio: critica: 1°fase — a
; i Estudo dos pro- B
1978 — 1979 Humanistica continuidade . T questdo do espago —
S cessos de vivencia
das sociologias : 1978 — 1986
: : experimental
interpretativas
Resulta insusten-
dvel flualquer 22 fase: o perfodo
pretensdo de saber e
! técnico-cientifico-
. uma realidade . .
Finais da Perspectiva bictiva (Paul informacional, de
décadade  Pés-modernismoem . P o o 1996 22000 e 3 fase
) interpretativa da Warzlawick, .
1980 até geografia L 1986). Decaid: — O territério usado,
2002 comunicagio . Decafda de 2000 2 2002

Fonte: Silva, 2012, p. 111.

das verdades
absoluras. Posicio-
namentos ecléticos
e Efémeros.

produgio jornalistica
em Séo Paulo

Como o autor explica, essa “cartografia” nos permite ver “como Mil-
ton Santos vai ocupando espagos nos meios de comunicagao para tratar
dos temas ‘geograficos comunicacionais’ como globalizagdo, novas tecno-
logias da comunicagdo, comunicagdo interpessoal e influéncia dos meios
na sociedade do inicio do século XXI” (Silva, 2012, p. 111).
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O legado de Milton Santos ¢ imenso. Um breve relato biografico
nao cumpre o papel de descrevé-lo. Sua obra influenciou geragdes de
gedgrafos e outros cientistas sociais no Brasil e no exterior e seus conceitos
seguem amplamente utilizados nos estudos sobre o espago e a sociedade.
Felizmente, como um cientista do nosso tempo, diversas plataformas
documentaram seus livros, aulas, palestras e entrevistas disponiveis em
bibliotecas, repositérios académicos, no website mantido pela familia com
acerto digitalizado (https://miltonsantos.com.br/site/) e varios outros
repositorios on-line.

Sua fortuna tedrica é a base epistemoldgica forte e coerente para os
estudos criticos da Comunicagdo e estabelece sua relagio com o espago
geografico. Os conceitos miltonianos aqui referenciados ajudam a com-
preender a distribui¢ao desigual da midia, os desafios da democratizagao
informacional e a importancia de politicas que promovam a descentraliza-
¢do da produgdo midiatica. Ao refletir sobre territdrio, técnica e informa-
¢do, Santos nos da ferramentas para analisar o jornalismo e a circulagdo de
noticias, e também as disputas que definem quem tem acesso a informagao
e quem permanece a margem dos grandes fluxos comunicacionais.
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Ana Fani Alessandri Carlos:

A cidade, o lugar e o cotidiano mediado

Parafraseando um de seus titulos, Ana Fani Alessandri Carlos ¢ uma
gedgrafa na/da cidade. Natural da capital paulista, se formou em 1975 pelo
Departamento de Geografia da Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias
Humanas (FFLCH) da Universidade de Sio Paulo (USP), onde fez toda a
sua trajetoria académica, obtendo os titulos de mestra em 1979 e de dou-
tora em 1987 em Geografia Humana. Posteriormente passou a integrar o
corpo docente do Departamento. Desde a sua formagdo defende a abor-
dagem da ciéncia geografica via ciéncias humanas, muito em funcao de
sua formagdo escolar em um Colégio de Aplicagdo ligado a Faculdade de
Educagdo, que foi determinante para suas escolhas epistemoldgicas.

Ana Fani [...] foi aluna de graduagdo no fortissimo primeiro pe-
riodo dos anos 70. Anos marcados pela luta no Departamento de
Geografia [...] para continuar sua marcha na Faculdade de Filo-
sofia, Letras e Ciéncia Humanas, ou seja, luta para continuar no
curso de Geografia voltado pelas ciéncias humanas contra uma
parte do Departamento que chegou a entrar nas areas das cién-
cias naturais [...]. Mas, quis a verdade que o Departamento de Ge-
ografia, por maioria de votos, ficasse como ficou na FFLCH. Foi,
portanto, um periodo marcado por muita luta (Oliveira, 2022).

Desde o inicio da sua carreira como pesquisadora se dedica a inves-
tigar o espago urbano, sua producao e reproducao pelas relagdes sociais.
Atualmente coordena o Grupo de Estudos sobre Sao Paulo (GESP) e o
Grupo de Teoria Urbana Critica do Instituto de Estudos Avancados da
USP. Seus estudos examinam processos como metropolizagdo, lutas pelo
espago urbano e direito a cidade, contradigdes do modelo de crescimento
dos centros urbanos, especulagao imobiliaria, segregacao socioespacial e
justica social, contribuindo assim para a compreensao das dinamicas ter-
ritoriais e suas implica¢des sociais.

No campo tedrico, sua produgio se alinha a geografia urbana critica
para evidenciar os mecanismos estruturais que condicionam a organizagao
do espago. Recebeu diversos prémios pelas contribui¢des ao pensamento
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geografico, entre eles o Prémio Internacional de Geocritica, em 2012, con-
cedido pela Rede Geocritica Internacional da Universidade de Barcelona,
onde foi professora visitante, e o Prémio Manoel Correia de Andrade em
2015, concedido pela Associagdo Nacional de Pesquisa e Pds-Graduagao
em Geografia (Anpege).

A linha critica assumida por Ana Fani encontra sustentagdo nas
obras de Karl Marx e Henri Lefebvre, que oferecem ferramentas tedricas
para a analise do espago urbano como produto social, histdrico e politi-
co. De Marx, Ana Fani herda a critica ao capitalismo e a compreensdo de
como as relagdes de produgao moldam o espago urbano e geram desigual-
dades e segregacao. De Lefebvre, a autora retoma a ideia de espago como
construgdo social, resultante da agao de diversos agentes e permeada por
relagdes de poder. A articulagdo dessas duas perspectivas permitiu que de-
senvolvesse uma compreensdo do espaco urbano destacando a importan-
cia da luta de classes, do direito a cidade e da vida cotidiana na produgao
do espago.

Seu posicionamento tedrico é reforcado pela relagdo pessoal e aca-
démica com Milton Santos, de quem foi aluna na USP, e cuja influéncia é
evidente em sua obra — Santos foi, inclusive, membro da sua banca de dou-
torado. A obra de Ana Fani dialoga com a de Santos em diversos pontos,
como na analise da urbanizagao, da globalizac¢ao e da produgao do espago
ao compartilhar o interesse em compreender as relagdes entre espaco, so-
ciedade e poder. Ana Fani complementa a perspectiva de Santos e desen-
volve uma abordagem propria, que se distingue pela énfase na dimenséo
social, cultural e politica do espaco e por enfatizar a dimensdo da técnica
e da racionalidade.

Na sua premiagdo na Espanha, a distingdo veio acompanhada da
descricdo dessas herancas:

Durante duas décadas, Ana Fani dedicou-se ao estudo aprofun-
dado da obra de Marx e do conjunto da produ¢do de Lefebvre,
participando desse semindrio de leitura e releitura de Marx e
considerando o pensamento lefebvriano como um processo his-
torico de interpretacdo da realidade, no qual o passado auxilia
na compreensdo do presente, a partir do qual se projeta o futuro.
Destaca-se seu esfor¢o em atualizar a obra de Henri Lefebvre para
aplica-la a compreensao das transformagdes ocorridas na urbani-
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zagdo, especialmente nos paises ibero-americanos. Nesse sentido,
suas proprias pesquisas tém se voltado para o passado recente
da cidade, mas sempre com a perspectiva da construgdo de um
futuro melhor.

Ana Fani Carlos entende o espago como produto social, na con-
cepgdo lefebvriana, mas, mais do que isso, como fruto do trabalho
social no interior da sociedade, o que a leva a enfatizar a socie-
dade como produtora do espago. Considera essenciais determi-
nados aspectos do pensamento de Henri Lefebvre, especialmente
sua preocupac¢do em desenvolver e superar alguns conceitos mar-
xianos, aplicando-os a andlise do espago social, da vida cotidiana,
das diferencas sociais, entre outros. Isso, sem duvida, lhe con-
fere impulso para continuar nessa linha e adaptar os conceitos
marxianos elaborados no século XIX as situagdes economicas e
sociais contemporéaneas, que exigem novos desdobramentos da
teoria marxiana ou marxista.

Ela também foi profundamente influenciada pelo pensamento
critico de Milton Santos, por suas investigacdes tedricas e pelas
posicoes que esse grande geodgrafo brasileiro adotou em toda a
sua obra. Sempre valorizou o papel de Milton Santos no Depar-
tamento de Geografia, seu esforgo em ampliar as fronteiras da
disciplina e a visibilidade que contribuiu para dar a geografia bra-
sileira (Universidad de Barcelona, 2012).

Ana Fani Carlos, com sua extensa produgdo académica, é considera-
da uma das principais geografas brasileiras hoje. Até 2024 tinha 48 livros
publicados, incluindo organizados ou produzidos em coautoria, mais de
90 artigos em periddicos nacionais e internacionais, e diversos prémios
recebidos. Entre suas obras de grande influéncia estdo: Espago-Tempo na
Metropole, de 2001, que recebeu mengao honrosa no Prémio Jabuti de
2003, categoria Ciéncias Humanas; A (Re)Produgdo do Espago Urbano, de
1994, resultado da sua tese de doutorado e reeditado em 2024 por ocasido
dos 30 anos de lancamento; e A cidade, de 1991, que recebeu homenagem
da Cdmara Municipal de Sao Paulo.

Nos livros, ela aborda a cidade como um processo em transformacao
continua atravessado por relacdes de poder, conflitos sociais e dindmicas de
producao, apropriagdo do espago e mediagdes simbolicas. Oferece diversos
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elementos para os estudos das Geografias da Comunicagdo ao considerar a
presenca da midia nas cidades, seus fluxos de informagao e os modos pe-
los quais os meios de comunicagio estruturam cotidianamente percepgoes
e experiéncias urbanas, entre elas o consumo. Neste capitulo, porém, o foco
na sua obra estd em outro volume, no qual Ana Fani apresenta o conceito de
lugar e nos ajuda a pensa-lo no contexto da globalizagao.

O lugar no/do mundo - e o papel da comunicacao

O lugar no/do mundo (1996) foi o terceiro livro publicado pela geo-
grafa. A primeira edigdo na editora Hucitec rapidamente se esgotou. Ape-
nas em 2007 uma nova edi¢do foi incluida no site da FFLCH - o acesso
aberto permitiu que o livro circulasse ainda mais. Quase 30 anos depois do
seu langamento, o texto continua relevante porque trata do conceito de lu-
gar em relacao com o processo de globalizacao. Ali estd em questdo a pro-
dugdo do espago urbano na tensdo entre o local e o global que evidencia
desigualdades e reconfiguragdes territoriais. Como ela afirma no prefécio,
“ele [o lugar] ainda suscita curiosidade. Além de constatar essa demanda,
avalio que os temas aqui tratados nao envelheceram e continuam ajudando
a pensar o mundo moderno a partir da Geogratia” (Carlos, 2007, p. 11)

O livro parte da nogao de lugar como espago vivido. Resgata a sua
dimensao experiencial, social e afetiva, ao mesmo tempo que o reconhece
como “integrante de uma totalidade espacial fundamentada na divisao es-
pacial do trabalho como produto direto morfologia social hierarquizada”
(Carlos, 2007, p. 23) e, por isso, espaco também dos conflitos e tendéncias
da sociedade contemporanea. Ana Fani entende que, em meio as transfor-
magoes impostas pela globalizagdo, os lugares nao perderam sua impor-
tancia: adquiriram novos significados e formas de resisténcia.

O tema da globalizagdo permeia nosso cotidiano de pesquisa,
mas também nossa vida. Para alguns pesquisadores, a globaliza-
¢do se constitui como um novo paradigma para entender o mun-
do moderno; mas os debates em torno da nogao de globalizagao
revelam, fundamentalmente, a dimensdo econémica do processo;
que por isso passa a ser visto como articulagdo de mercados, reu-
nido de empresas, constru¢ao do mercado mundial, etc. A esta
nogdo contraponho aquela de mundializa¢ao, que aponta para
uma outra dire¢ao ao permitir que se reflita sobre a sociedade ur-
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bana em constituigdo, bem como sobre o conteudo da construgéo
de novos valores, de um modo de vida e de uma outra identidade,
agora mediada pela mercadoria.

Nesse aspecto, a sociedade contemporanea mostra-se, tenden-
cialmente, como uma sociedade urbana, a0 mesmo tempo objeto
real e virtual, pois além de caracterizar uma realidade ela apon-
ta uma tendéncia. Estd posta no horizonte, portanto, a produgéo
da sociedade urbana e a constituicao de um espago mundial que
revela novas articulagdes entre os espagos, bem como entre as
escalas. Repensar a relacdo entre o local e o mundial torna-se,
portanto, tarefa fundamental para entender o mundo moderno.
E no plano do lugar que é possivel, por exemplo, compreender a
racionalidade homogeneizante inerente ao processo de acumula-
¢do, que nao se realiza apenas a partir da producao de objetos e
mercadorias, mas liga-se cada vez mais a produgdo de um novo
espago, de uma nova divisao e organizagao do trabalho, além pro-
duzir modelos de comportamento que induzem ao consumo e
norteiam a vida cotidiana (Carlos, 2007, p. 11).

Para desenvolver esse argumento, ela estruturou o livro em oito capitu-
los: “O lugar na ‘era das redes™; “A guerra dos lugares”; “A natureza do espago
fragmentado”; “Os lugares da metrépole: a questdo dos guetos urbanos™; “A
rua: espacialidade, cotidiano e poder”; “A produgdo do nao-lugar”; e “A cons-
tru¢do de uma ‘nova urbanidade™ Isso permite ao leitor “caminhar da escala
da reprodugdo do lugar — que se manifesta também no plano do vivido - para
aquela da producéo de um espagco mundial” (Carlos, 2007, p. 11).

Tudo comega pelo conceito de lugar e sua centralidade para a
Geografia. Ana Fani oferece diversas abordagens tedricas e enfatiza o lugar
como localizagao fisica, mas principalmente como um espago simbdlico e
de pertencimento. Ela explora a dimensao subjetiva do espago vivido para
demonstrar o valor do lugar na constru¢ao das identidades individuais e
coletivas porque o lugar e o corpo representam, juntos, a primeira escala
da medida do mundo.

O lugar é a base da reprodugédo da vida e pode ser analisado pela
triade habitante - identidade - lugar. A cidade, por exemplo, pro-
duz-se e revela-se no plano da vida e do individuo. Este plano é
aquele do local. As relagdes que os individuos mantém com os
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espagos habitados se exprimem todos os dias nos modos do uso,
nas condi¢des mais banais, no secundario, no acidental. E o es-
paco passivel de ser sentido, pensado, apropriado e vivido através
do corpo. Como o homem percebe 0 mundo? E através de seu
corpo de seus sentidos que ele constroi e se apropria do espago
e do mundo. O lugar é a por¢ao do espago apropriavel para a
vida — apropriada através do corpo — dos sentidos — dos passos
de seus moradores, é o bairro é a praga, é a rua, e nesse sentido
poderiamos afirmar que nao seria jamais a metropole ou mesmo
a cidade latu sensu a menos que seja a pequena vila ou cidade —
vivida/ conhecida/ reconhecida em todos os cantos.

[...]

A triade cidaddo-identidade-lugar aponta a necessidade de con-
siderar o corpo, pois é através dele que o homem habita e se apro-
pria do espago (através dos modos de uso). A nossa existéncia
tem uma corporeidade pois agimos através do corpo. Ele nos da
acesso ao mundo, para Perec é o nd vital, imediato visto, pela
sociedade como fonte e suporte de toda cultura. Modos de apro-
ximagdo da realidade, produto modificado pela experiéncia do
meio, da rela¢gdo com o mundo, relagdo multipla de sensagdo e de
acao, mas também de desejo e, por consequéncia de identificagdo
com a projecao sobre o outro. Abre-se aqui, a perspectiva da ana-
lise do vivido através do uso, pelo corpo (Carlos, 2007, p. 17-18).

Desse modo, entende que a categoria articuladora fundamental para
abordar o lugar estd atravessada pela Historia, que se torna invisivel, mas
forte e determinante, porque ¢é ali, na pratica da vida cotidiana, que ganha

sentido.

O caminho que se abre a andlise é pensar o cotidiano — onde se
realizam o local e o mundial — que é um tecido pelas maneiras
de ser, conjunto de afetos, as modalidades do vivido, proprios a
cada habitante produzindo uma multiplicidade de sentidos. Po-
demos buscar o entendimento do lugar nas praticas mais banais
e familiares o que incita pensar a vida cotidiana segundo a légica
que lhe é prépria e que se instala no insignificante, no parcelar,
no plural (Carlos, 2007, p. 20).
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Ao considerar que o avango das dindmicas globais afeta as relagdes
entre o local e o global, altera a organizagao das cidades e transforma os
modos de vida, Ana Fani analisa o impacto da globaliza¢ao na produgao
do espago urbano nessa escala basica. A homogeneizagdo e a mercantili-
zagdo dos espagos urbanos sdo alguns dos aspectos tratados no livro que
confirmam a perda de referéncias locais em fun¢ao de processos economi-
cos e politicos globais. A gedgrafa nos provoca a pensar o papel do lugar
na contemporaneidade ao apontar a necessidade de valorizar o lugar como
espaco de identidade e resisténcia frente as forgas globalizantes. Propde,
ainda, a constru¢ao de uma nova Geografia que reconheca a dimensao
do vivido e incorpore a subjetividade e as experiéncias cotidianas como
elementos centrais na compreensao do tempo, e ndo do espaco, que ela
considera um fato.

O desenvolvimento da técnica vem implicando em profundas
transformacgdes no processo produtivo, as mudangas nos meios
de comunicagdo ligando os espagos em redes de fluxos cada vez
mais densas, ultrapassando fronteiras, [0 que] coloca, antes de
mais nada, uma necessidade de repensarmos a natureza do espa-
¢o num momento em que uma relagdo espago-tempo se transfor-
ma de modo incontestavel. Na realidade o que Harvey chama de
compressao espa¢o tempo ndo faz mais do que apontar uma ten-
déncia de eliminac¢ao do tempo e nao do espago. O que se busca é
a diminui¢do do tempo do percurso e nao do espago do percurso
que continua sendo um dado inquestionavel, os fluxos sejam eles
materiais ou imateriais deslocam-se num espago concreto a ser
percorrido. O que efetivamente ocorre é que o desenvolvimento
das comunicagdes tornou o espago continuo o que permite abo-
lir o tempo. As comunicagdes diminuem as distdncias tornando
o fluxo de informagdes continuo e ininterrupto; com isso, cada
vez mais o local se constitui na sua relagdio com o mundial. Nes-
se novo contexto o lugar se redefine pelo estabelecimento e/ou
aprofundamento de suas relagdes numa rede de lugares. A pri-
meira consequéncia é a necessidade de se relativizar a idéia de
situacdo. E evidente que o lugar se define, inicialmente, como a
identidade histérica que liga o homem ao local onde se processa
a vida, mas cada vez mais a “situa¢do” se vé influenciada, deter-
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minada, ou mesmo ameagada, pelas relagdes do lugar com um
espaco mais amplo (Carlos, 2007, p. 21).

No que identifica como “a guerra dos lugares”, Ana Fani examina a
intensa competicao entre territdrios para atrair investimentos, atividades
econdmicas e fluxos globais de capital, impulsionada pela globalizagdo. A
materialidade do espago — como a existéncia de infraestrutura tecnologi-
ca, mio de obra qualificada, redes de comunicagdo e insumos produtivos
- desempenha papel determinante, porque define a capacidade de cada
lugar se integrar as redes globais e oferecer vantagens competitivas.

Tal disputa acentua a hierarquizagdo dos lugares e cria uma divisao
espacial entre centros de comando (que concentram poder, inovagao e de-
cisdo) e lugares subalternos e dependentes (relegados a fungdes periféricas
e menos valorizadas). Para a gedgrafa, essa dinamica reforca as desigual-
dades regionais e sociais, aprofunda a segregacao espacial e consolida um
sistema mundial marcado pela concentragdo de capital, investimentos, po-
der, inovagdo, oportunidades e comando em poucos polos, um processo
que a autora chama de “metropolizagao”, enquanto a maioria dos lugares,
periféricos, luta para se manter relevante em um cendrio cada vez mais
competitivo e excludente.

Mundializado, o espago fragmenta-se através de formas de apro-
priagdo para o trabalho, para o lazer, para o morar, para o con-
sumo, etc. Deste modo, o espago fragmenta-se em espagos se-
parados, parcelas fixas, como consequéncia de uma atividade
parcelada fundada no trabalho abstrato. O espago aparece como
mercadoria, apesar de suas especificidades, produzido e vendi-
do enquanto solo urbano, cujo contetudo escapa aos individuos,
posto que submissos a troca e a especulagdo — uma troca que se
autonomiza em relagdo ao uso num processo de produgido assen-
tado na propriedade privada da terra que gera a apropriagao dife-
renciada do espago por extratos diferenciados da sociedade. Com
isto transforma-se, constantemente o lugar e produz-se o estra-
nhamento do lugar com através da perda das referéncias (Carlos,
2007, p. 36).

Essa perda se manifesta de diversas maneiras, inclusive a imposigao
do efémero pelo moderno, o que leva a dois movimentos: a ndo identi-
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ficacdo com o lugar e, em contrapartida, a possibilidade do seu resgate,
como no caso dos guetos metropolitanos que sejam espagos de memoria
coletiva, histdrias particulares, identidade e resisténcia. O gueto é lugar de
encontro, como ja foi (ainda pode ser) a rua, que também pode ser lugar
de passagem ou repressdo. Essa dualidade entre pertencimento e alienagao
reflete um dos principais debates abordados por Ana Fani nos capitulos
finais da obra. A autora demonstra como o esquecimento e a banalizagido
de determinados espagos contribuem para a producao dos nao-lugares,
definidos pela autora como ambientes desprovidos de identidade e de re-
lagdes humanas significativas.

Ambientes padronizados como shoppings, aeroportos, redes de
hotéis e dreas turisticas sdo produtos da globalizagdo e da légica mercantil
sobre a qual cidade contemporanea esta estruturada, o que torna a
experiéncia urbana cada vez mais fragmentada, desenraizada e impessoal
devido a perda da dimensdo simbolica e afetiva que historicamente marcou
determinados lugares e a vida social que ali pulsava.

A construgdo de uma “nova urbanidade” proposta por ela esta di-
retamente relacionada a necessidade de reverter esse processo via resgate
dos espagos de convivéncia e interagdo e da centralidade da experiéncia
humana no ambiente urbano. Esse movimento envolve a valorizagao de
lugares que fomentam encontros, narrativas coletivas e identidade cultural
em oposicdo a logica da segregacao e da funcionalizagao dos espagos.

Na sua analise do lugar no/do mundo, Ana Fani considera também a
midia, que, a seu ver, interfere diretamente na percep¢io e na valorizagiao
dos espagos urbanos e ajuda a produzir o espago por meio da sua repre-
sentagdo. A forma como os lugares sdo narrados afeta a maneira como
sao usados. Da mesma forma, a espetacularizagao da cidade na midia e a
valorizacao dos espacos de consumo muitas vezes contribuem para a dis-
seminagdo dos nao lugares, argumenta.

Em outra andlise, trata das novas tecnologias de informagao e co-
munica¢ao e de como seu uso generalizado impacta a dinamica urbana e
a interacgdo social. Ao citar o exemplo da televisdo, do telefone celular, do
computador pessoal e do walkman (popular entre os jovens da década de
1990), ela observa que cada vez mais a alta tecnicidade entra no cotidiano
das pessoas por meio dos gadgets (Carlos, 2007, p. 81). Desse modo, pro-
move o individualismo, a desconexdo entre as pessoas no ambiente urbano
e a exclusdo, o que resulta no enfraquecimento dos lacos comunitarios e
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na diminui¢do do uso dos espagos publicos como locais de encontro, con-
vivéncia e debate.

A construgdo e reprodugao do cotidiano passa pela idéia de que
os homens se relacionam com um conjunto de objetos que, cada
vez mais, regem as relagdes entre os homens e sao convertidos em
elementos distinguidores na constru¢ao da sociabilidade ou de sua
negacao, pois as relacdes com os objetos substituem cada vez mais
as relagoes diretas entre as pessoas. Por sua vez, a midia se instala
na vida cotidiana como programagao profunda de todos os com-
portamentos. Ao apropriar-se do objeto o individuo se realiza e se
impde socialmente ao outro. Na realidade, esconde-se o fato de que
0 que ocorre ¢ que o sujeito se despersonaliza (Carlos, 2007, p. 78).

Lugar, lugares

Podemos constatar, entdo, que, em O lugar no/do mundo, Ana Fani
Alessandri Carlos trata do lugar ndo como um espago estatico ou idilico,
mas como espaco vivido, dinamico e atravessado por contradi¢des. Neste
livro a gedgrafa nos apresenta uma agenda de pesquisa em que se inscre-
vem topicos bastante atuais, a exemplo de o lugar como espago de vivéncia
e identidade, a importancia do lugar para a compreensdo do mundo e das
relagdes sociais, a necessidade de repensar o papel do lugar em um mundo
globalizado, os impactos da globalizagao na produ¢ao do espago urbano e
o lugar como espago de resisténcia e reapropriagao.

Para as Geografias da Comunicagéo, essa agenda inclui uma preocu-
pagdo particular com as midias, que sdo produtoras de espago - seja se con-
siderarmos suas infraestruturas, os fluxos delas provenientes, as representa-
¢Oes contidas em seus contetidos ou sua capacidade de gerenciar habitos e
comportamentos. Como a propria autora disse em outra ocasiao, o interesse
é “desvendar a cidade” em um contexto no qual “o mundo se torna urbano”.

A analise urbana, ao revelar a reproducao da vida em todos os
seus sentidos, aponta a base aonde se constitui a identidade que
é o fundamento da memoria uma vez que os homens s realizam
sua vida através da apropriacdo-uso dos lugares criados para a
realizacdo da vida, através do corpo e de todos os seus sentidos
[...] Assim a identidade sustentada pelas a¢des, atitudes e relagdes
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se realiza em todas as escalas espaciais com intensidades dife-
renciadas, mas na mesma direcao — desde a pequena cidade até
a metropole, que se recompdem e que se expressam também no
plano mundial, no modo como a gente se veste, no modo como
a gente usa a tecnologia, no modo como nds nos comunicamos e
que tem um ambito cada vez maior do que o proéprio limite desse
espaco habitado concretamente através do corpo, desse entorno
com qual nos relacionamos e que tem essa materialidade (Carlos,
2021, p. 2).
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Roberto Lobato Correéa:

Redes geograficas, cidades pequenas, o urbano e o rural

Referéncia fundamental nos estudos urbanos no Brasil, o gedgrafo
Roberto Lobato Corréa destaca-se por suas andlises das dinamicas espaciais
e sociais que moldam e organizam as cidades brasileiras. Sua visao sobre
o0s objetos e processos espacializados é marcadamente critica, de orientagao
marxista e vidaliana (a “microgeografia’ construida pelo gedgrafo francés
Paul Vidal de La Blanche), embora tenha passado também pela geografia
quantitativa e neopositivista em parte da sua jornada de formagao. Gradua-
do em Geografia Urbana, com mestrado na Universidade de Chicago e dou-
torado na Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFR]), ele diz que essas
diferentes perspectivas se complementam e definem seu escopo tedrico.

Minha primeira vivéncia foi na geografia francesa, vidaliana, e
seria ideal que todos passassem por essa experiéncia. No entan-
to, isso demanda muito tempo, estudo, leitura, critica, autocriti-
ca, debates e até atritos consigo mesmo e com os outros. Esse é
0 processo, pois a ciéncia ndo é um caminho tranquilo: envolve
contradigoes, conflitos e angustias. Essa pluralidade me permite
analisar o modelo quantitativo, reconhecendo seus pontos positi-
vos e negativos, compreender o mundo e a histdria social através
do marxismo, e entender as 16gicas de determinados grupos que,
a partir de suas experiéncias, veem, vivenciam e pensam o mun-
do de forma prépria (Corréa, 2011, p. 138).

Essa forma de olhar e pensar o espago geografico se construiu tam-
bém ao longo da sua experiéncia como gedgrafo do IBGE, onde entrou
como estagiario em 1959 e trabalhou até 1993, quando se aposentou. Pro-
fessor na UFR]J entre 1971 e 2009, foi aposentado compulsoriamente aos
70 anos, embora continue vinculado ao Programa de P6s-Graduagdo em
Geografia da Universidade ainda hoje. Seu trabalho de pesquisa em duas
frentes, cidades pequenas e médias e estudos de rede urbana, convergiu
nos estudos que deram relevancia as questdes do urbano relacionadas
(Corréa, 2011, p. 140).
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A cidade, o urbano, as redes e seus fluxos

Um dos seus livros basicos é A rede urbana, editado em 1989 como
parte da série Principios, da Editora Atica. Nas 96 pdginas do livro, ele
expde o essencial sobre o tema definindo rede urbana, discutindo sua na-
tureza e seus tipos e tragando um panorama das principais teorias e suas
implicagoes. Ali, o pesquisador define rede urbana como o “conjunto fun-
cionalmente articulado de centros, que se constitui na estrutura territorial
onde se verifica a criagdo, apropriagdo e circulagdo do valor excedente”
(Corréa, 1994, p. 87). Essa articulagdo constitui um sistema, o sistema ur-
bano, profundamente relacionado com o seu contexto de desenvolvimen-
to, que é definidor e resultante desse processo:

[...] a rede urbana - um conjunto de centros funcionalmente ar-
ticulados -, tanto nos paises desenvolvidos como subdesenvol-
vidos, reflete e reforga as caracteristicas sociais e econdmicas do
territdrio, sendo uma dimensdo socioespacial da sociedade. As
numerosas diferengas entre as redes urbanas dos paises desen-
volvidos, entre as dos subdesenvolvidos, e entre ambas, ndo sao
nenhuma anomalia, mas expressao da prépria realidade em sua
complexidade (Corréa, 1994, p. 8).

Indica como a principal fun¢do da rede urbana ¢ integrar os espagos
nas diversas escalas — regiao, pais e mundo. Essa articulagao é realizada
pelas atividades politicas, culturais e econémicas, que se distribuem desi-
gualmente sobre o territério, de acordo com as especializagdes e comple-
xidades funcionais que as cidades desenvolvem. Justamente por causa da
natureza complexa da rede urbana, néo é possivel, ou, pelo menos, produ-
tivo, estudar isoladamente os centros urbanos que a compdem, mas tanto
quanto possivel considera-los em relagao.

Para Lobato Corréa, ha pelo menos quatro formas essenciais na
abordagem do fendmeno, ainda hoje as mais tradicionais:

o Classificagao funcional: as cidades sdo categorizadas conforme
suas fun¢des dominantes, tendo como referéncia as atividades que
nelas sdo predominantes como industria, comércio e administra-
¢ao. Estudos que contemplam essa perspectiva visam entender a
diversidade funcional das cidades e sua organizacdo espacial.

o Dimensoes basicas de variagdo: as cidades sao consideradas em
termos de tamanho, desenvolvimento e hierarquia. A relagdo entre
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o tamanho demografico e o desenvolvimento urbano ¢ analisada
para compreender as interagdes entre as cidades e suas redes.

 Hierarquia urbana: a organizagdo hierarquica das cidades dentro
da rede urbana permite observar a dindmica de circulagido econo-
mica e social, onde bens, pessoas e informagdes fluem de centros
hierarquicamente mais elevados para os de nivel inferior e vice-
-versa, criando uma rede de dependéncias e complementaridades.

o Relagdes Cidade-Regido: consideram as interagdes entre uma
grande cidade e sua regido complementar, ou hinterlandia, ana-
lisando como a cidade exerce influéncia econdmica e social so-
bre dreas rurais e urbanas menores ao seu redor. Estas contribuem
para a centralidade da cidade mais proeminente, e uma relacao
repleta de assimetrias.

A partir dessa identificagdo, Corréa avancgou para a analise que examina
as redes urbanas como sistemas dinamicos, marcados por fluxos econdmicos,
culturais e sociais. Sob esse enfoque, explorou quatro dimensoes de andlise so-
cial da rede urbana - a divisao territorial do trabalho, os ciclos de exploragao,
a forma espacial da rede e a difusdo de valores e ideais -, que evidenciaram
como essas redes refletem e reforcam as hierarquias e as relagdes de poder no
territdrio. O aprofundamento permitiu compreender a organizagao das cida-
des, assim como as interagdes e tensdes sociais que sustentam a rede urbana.

Ele argumenta que, com a expropriagdo dos meios de produgdo dos
camponeses, a modernizagdo agricola e o enfraquecimento das industrias
locais, o mundo rural e os pequenos centros urbanos passaram a consumir
produtos e servigos oriundos de centros urbanos maiores. Esse movimento in-
cluiu produtos industrializados e também servicos de diversas areas, inclusive
de comunicagdo, o que alterou o consumo, a logistica de distribui¢ao e, como
resultado, a rede urbana. Lobato Corréa discute inclusive o papel central da
rede urbana na propagagao de ideologias e estilos de vida associados ao siste-
ma capitalista urbano-industrial e na perpetuagio desse modelo.

Justifica-se assim a modernizagao do campo, a implantagio de filiais
das grandes empresas nacionais e multinacionais no pais, o papel
crescente do Estado capitalista, e o cardter natural - fora do controle
social, portanto - da exploragao e das diferencas socioespaciais; os
conflitos sociais sao minimizados ou solucionados, e as noticias se-
lecionadas.
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As redes nacionais de televisdo constituem um bom exemplo,
sendo o melhor, dos veiculos através dos quais difunde-se todo
um idedrio urbano-capitalista. Estas redes estdo centralizadas nas
duas maiores cidades do pais, Rio de Janeiro e Sao Paulo, estando
estruturadas de acordo com os principais escaldes da rede urbana
brasileira - as metrépoles regionais e as capitais regionais.

Eis o segundo ciclo de exploragdo da grande cidade sobre o cam-
po e cidades menores. A acumulacdo de diversos valores exce-
dentes na grande cidade enseja novos investimentos de capital,
reiniciando-se assim, via rede urbana, os ciclos da exploragdo e
a aparente perpetuacdo do sistema social (Corréa, 1994, p. 70).

Fica claro o seu entendimento de que os estudos sobre redes urbanas
devem evitar concepgdes que isolam a cidade como transformadora autono-
ma da sociedade ou que a veem como mera “parasita” ou “criadora” de sua
hinterldndia. Ao propor atenc¢do a génese e a dinamica das redes, ele leva em
conta a circulagao de valor, os agentes sociais e as articulagdes regionais en-
volvidas para considerar as contradi¢des e conflitos inerentes a essas redes e
reconhecé-las como expressoes complexas de relagdes sociais, e ndo apenas
engrenagens de um modelo funcionalista ou impessoal de planejamento.

Antes dessa obra, Corréa ja demarcava o papel primordial da Co-
municagao para definir a hierarquia de uma cidade na rede e fazer essa
rede operar. Esse pensamento estd registrado em Regides de Influéncia das
Cidades, série histérica do IBGE coordenada pelo gedgrafo e publicada
em 1987. Para estabelecer a hierarquia dos centros urbanos a partir da
oferta de determinados produtos e servigos por determinadas localidades
e o fluxo de pessoas para acessa-los, o questionario preenchido pelos agen-
tes locais considerou a presenga de meios de comunicagdo (radio, jornal
impresso e estagdo de TV) de acordo com a complexidade de produgdo, o
alcance de audiéncia e o mercado publicitario. A localizagdo ajudou a de-
finir a classificacdo de centros urbanos brasileiros, desde as metrdpoles até
as cidades com menor influéncia, e refor¢ou a identidade essencialmente
urbana das empresas de midia, sua fungdo social de atendimento as de-
mandas por noticia, informagéo e entretenimento de diversos publicos e o
seu papel na economia e na politica.
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Quase 30 anos depois, em artigo publicado na Revista Brasileira de
Geografia, Lobato Corréa recuperou a dimensao social da rede de cidades,
que, para ele,

Reflete a natureza da sociedade que a elaborou, isto é, as relagoes
sociais, o desenvolvimento das for¢as produtivas, assim como a
renda da populagdo e sua distribuicdo, a densidade demografica
e o sistema de circulagdo vigente. A rede urbana é também um
meio no qual a sociedade vive o cotidiano, isto é, produz, conso-
me e se articula com 4reas e lugares distantes. E condi¢io social,
pois a permanéncia de uma dada rede urbana constitui-se em
ambiente propicio a reproducdo social, a continuidade da pré-
pria sociedade e do espago que ela produziu (Corréa, 2023, p. 27).

Essa integracao entre centros urbanos de diferentes grandezas re-
sulta em relagdes de dependéncia e complementaridade e geram externa-
lidades capazes de reproduzir assimetrias e de reconfigurar as cidades ao
redefinir suas funcoes.

E particularmente interessante a analise de Corréa das pequenas ci-
dades, que aponta como um objeto de estudo promissor. No texto Globali-
zagdo e reestruturagdo da rede urbana — uma nota sobre as pequenas cidades
(Corréa, 1999), ele considera aquelas com menos de 50 mil habitantes e
o reposicionamento que podem enfrentar. Ao considerar a globalizagao
como a “fase superior da espacialidade capitalista” (Corréa, 1999, p. 45),
discute como as cidades surgem ou se reposicionam na rede urbana em
contexto marcado pela emergéncia de novas atividades e pela industria-
lizagdo do campo, introdugao de inovagdes, criagdes urbanas planejadas,
redistribui¢do da producdo e oferta de bens e servicos, descentralizagao
das redes bancarias, reorganizag¢ao logistica para armazenamento e escoa-
mento de mercadorias, urbanizagdo e maior estratificagdo social. O ged-
grafo destaca o avango significativo na circulagdo de informagoes gragas a
criagdo do que ele qualifica como redes de telecomunicagoes eficientes e
modernas (Corréa, 1999, p. 46).

Ele entende que as mudangas na infraestrutura geram impactos so-
bre o territério e na organizagdo social que alteram de duas maneiras as
pequenas cidades, que geralmente tém forte componente rural. As trans-
formagdes consistem em:
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i) perda de centralidade, quando hd o esvaziamento funcional de
uma cidade em relagdo a outras da vizinhanca que passam a desempe-
nhar papéis primordiais na cadeia produtiva e na oferta de bens, servicos
e oportunidades;

ii) refuncionaliza¢do da cidade pela especializagdo produtiva indu-
zida por agentes externos ou criada de modo endoégeno, que da diferen-
ciagdo e singularidade ao lugar em relagdo aos demais que sdo proximos.

Inspirado em Milton Santos, Corréa define que, conforme a situa-
¢do, tem-se as cidades do campo, que reafirmam sua identidade local ligada
a agricultura moderna e a sua darea de influéncia, e as cidades no campo,
quando o lugar estabelece vinculos estreitos com centros distantes, uni-
dades corporativas ou mercados pela especializacdo produtiva em outras
atividades.

O papel dos fluxos de informacéo relativos a fung¢do da cidade e sua
posicdo na rede urbana é levantado em outro texto, Uma nota sobre o ur-
bano e a escala (Corréa, 2003). O artigo orienta a abordagem das cidades
segundo trés aspectos, independentemente da sua grandeza: sua origem,
relacionada ao contexto historico, econémico e politico de fundagao, bem
como o0s grupos sociais envolvidos; seu tamanho, que pode ser medido
pelo nimero de habitantes ou por indicadores econdmicos como produ-
¢do industrial e renda gerada por comércio e servigos; suas fungoes, in-
fluenciadas pela localiza¢do na rede urbana e pelas atividades que sediam
ou articulam. Os fluxos de informac¢ao podem, entdo, ocorrer através de
meios, periodicidade e intensidade diversos, instituindo atributos que de-
terminam a diferenciagao entre os centros urbanos e interligam as cidades
em diferentes niveis.

A partir de suas fung¢des, mas também de outros atributos como
a renda de seus habitantes, estabelecem-se fluxos entre as cidades
e entre estas e suas respectivas hinterlandias e fluxos com centros
e regides extrarregionais. Sao fluxos de mercadorias, pessoas, in-
formacoes e de capital, realizados por diferentes meios e dota-
dos de periodicidade e intensidade variaveis. Das fungdes e fluxo
emerge uma diferenciagao entre as cidades, que se caracteriza por
ser de natureza hierarquica, com base no diferencial de oferta de
bens e servigos, combinada com diferengas devido as especiali-
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zagOes funcionais, geradoras de relagdes de complementaridade
entre cidades (Corréa, 2003, p. 135, grifo nosso).

Ao enfatizar o desenvolvimento tecnologico, a ampliagdo de suas in-
fraestruturas e a circulagdo de informagdo em suas analises das cidades e
da rede urbana, Corréa dispde uma outra camada de complexidade aos
estudos da organizagdo espacial e também as andlises da Comunicagao.

Considerada uma rede social espacializada, a rede urbana é perce-
bida por Lobato Corréa como tépico negligenciado de pesquisa, apesar
do seu potencial de ajudar a conhecer melhor o Brasil (Corréa, 2011). A
abordagem comunicacional nio esta implicita, mas se mostra evidente
nos seus estudos mais recentes, como, por exemplo, ao relacionar o im-
pacto do advento do telégrafo e da informatica para os centros urbanos
de seus respectivos tempos (Corréa, 2023). As duas tecnologias associam
relagbes espaciais baseadas ndo na proximidade, centralidade, dependén-
cia/complementaridade, mas na fun¢do desempenhada pelas cidades que
se especializam. A questdo apresentada pelo gedgrafo indica um caminho
promissor para as investigagdes interdisciplinares que privilegiem as redes
urbanas comandadas por cidades do interior com status de capitais regio-
nais (IBGE, 2020) que diferem pontualmente caso a caso.
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Peter J. Taylor:

Fluxos centrais, conexao entre cidades globais
de midia e externalidades urbanas

Professor emérito das universidades de Northumbria e de Loughbo-
rough, no Reino Unido, o gedgrafo Peter James Taylor, especialista em es-
tudos urbanos, é referéncia importante para aqueles que estudam as redes
de cidades e as cidades globais no entrecruzamento com Comunicagao e
midia. Justamente porque “nenhum escritor ¢ uma ilha” (Taylor, 2021, p.
X), como ele mesmo diz, muitas das suas produgdes mais relevantes sobre
as relagdes externas entre cidades tém sido desenvolvidas com seus pares
no bojo da Globalization and World Cities Research Network (GaWC) -
Rede de Pesquisa sobre Globalizagao e Cidades Mundiais, da qual é diretor.
Criada em 1998, na Loughborough University, por Taylor e pelo cientista
social e gedgrafo econdmico-urbano Jon Beaverstock, entre outros estu-
diosos da tematica, a exemplo de Manuel Castells e Saskia Sassen, a rede
sistematizou uma agenda de pesquisa sobre assunto que naquele momento
era emergente (Derudder; Taylor, 2021).

A motivagao para criar a rede internacional de pesquisa foi o desejo
de analisar como as cidades se relacionam economicamente na globaliza-
¢do e de operar como centro de compartilhamento dos resultados dessas
pesquisas em dmbito internacional. A contribui¢do pessoal de Taylor foi
desenvolver um modelo de rede que interliga grandes empresas de ser-
vicos empresariais que estdo na base dessa teia e permite a aplicagdo de
conceitos e o uso de metodologias baseadas em dados verificaveis, além
de possibilitar avaliagdes empiricas de uma rede mundial de cidades na
dindmica de suas mudangas (GaWC, 2022).

Dois livros registram esse modelo de analise: World City Network: a
Global Urban Analysis (Routledge, 2004) e Global Urban Analysis: A Stu-
dy of Cities in Globalization (Earthscan, 2011). A meio caminho dessas
produgdes estd o artigo “External Urban Relational Process: Introducing
Central Flow Theory to Complement Central Place Theory”, em coautoria
com Michael Hoyler e Raf Verbruggen, que atualiza e complementa nos
novos contextos a teoria classica das localidades centrais apresentada pelo
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gedgrafo alemao Walter Christaller nos anos 1960, que trata da conexao
vertical e hierarquica que liga cidades de mais alta ordem de complexidade
a outras menos complexas e de centralidade relativa, a depender dos bens
e servicos por elas produzidos e oferecidos no seu entorno.

Entendemos a teoria do lugar central como a descri¢ao de um
processo urbano genérico, uma das relagdes entre um lugar urba-
no e o interior. Nao temos interesse, portanto, em descartar a teo-
ria do lugar central. Mas o consenso de que as relagdes externas
urbanas atuais exigem mais do que esta teoria (ver como exemplo
Parr, 2002) levou-nos a identificar um processo urbano externo
diferente, que pode ser considerado para produzir um conjunto
complementar de instrumentos conceituais. Assim como a estru-
tura hierdrquica proposta pela teoria do lugar central, defende-
mos que existe uma estrutura de rede entre as cidades. Enquanto
a primeira é uma estrutura espacial vertical ligando escalas locais
de interagdes (hinterldndias), a segunda é principalmente uma
estrutura espacial horizontal que liga interagdes nao locais. Con-
sideramos ambas como processos urbanos genéricos e, assim,
necessarios para descrever adequadamente as relagdes urbanas
externas atuais e no passado (Taylor et al., 2010, p. 2805, em tra-
ducao livre).

A teoria dos fluxos centrais, portanto, explica as relagdes nao locais e
ndo hierarquicas que se estabelecem entre as cidades mundiais no ambien-
te da globalizagdo, comegando pela distingdo entre espagos de lugares e
espagos de fluxos e, depois, definindo as ferramentas mais adequadas para
a analise do objeto. Dois conceitos ajudam nessa distingao: town-ness, pro-
cesso vertical produzido na relacdo entre a cidade e o interior, e city-ness,
processo horizontal produzido pelas relagcdes interurbanas entre cidades
com a mesma grandeza que formam redes cosmopolitas interligando loca-
lidades centrais de diferentes regides. Por essas redes fluem mercadorias e
outros bens materiais, e principalmente neste caso, ideias, instrucdes, pla-
nos, pessoas, finangas, produgdes culturais imateriais e informa¢ao. Um
elemento essencial a determinar o processo de city-ness é o “novo traba-
lho”, constituido por atividades inovadoras e criativas que tornam a divisao
laboral mais complexa, que fomenta atividades que vao além do lugar ou
das relagdes urbanas mais imediatas.
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Argumentamos que, como todos os lugares urbanos tém hinter-
landias, eles sdo produtos de town-ness, mas a importancia deste
processo ird variar ao longo desses lugares. Geralmente, os locais
urbanos maiores sdo constituidos menos por town-ness e mais
pelo processo urbano de relagdes externas: city-ness. Este proces-
so representa relagdes intermunicipais que sao geralmente hori-
zontais e vao além do interior. Town-ness é descrito pela teoria do
lugar central (mais especificamente, pelo principio de mercado
de Christaller) e ¢ modelado como hierarquias urbanas, enquan-
to city-ness é descrito pela teoria de fluxo central e é definido
como redes urbanas (Taylor et al., 2010, p. 2810).

Um exemplo explorado por Taylor e pesquisadores da Rede de Pes-
quisa sobre Globaliza¢ao e Cidades Mundiais sao as industrias de midia,
com forte componente geografico determinado por centros urbanos de
atuacao dinamica. Essa Geografia pode ser identificada, medida e compa-
rada por meio da coleta de dados das empresas, cujas decisdes, em tltima
instancia, formam as redes. Estas sdo compreendidas como um sistema em
trés niveis: o primeiro é composto por cidades que sdo centros especiali-
zados de producao (nivel nodal); o segundo reune outros centros urbanos
interligados, com base em suas fung¢des especificas no cenario corporativo
(nivel de rede); o terceiro é constituido por atividades empresariais res-
ponsaveis pela conexao entre cidades (nivel subnodal) (Taylor, 2001).

Nas cidades globais de midia e nas redes que elas estabelecem, a in-
tegracao com polos locais de produgao ¢ estratégica, tanto para atender a
demandas de cada mercado quanto para impulsionar a inova¢ao. Assim,
as redes se organizam de forma descentralizada, com multiplos pontos de
produgdo e distribuigdo, garantindo flexibilidade e acesso a diversos recur-
sos. O que estabelece e mede a conectividade entre os centros urbanos é o
nivel da troca entre escritérios de uma mesma companhia, de companhias
parceiras ou pertencentes a um mesmo conglomerado de midia, além da
estrutura geografica altamente estruturada, imprescindiveis para o ciclo
produtivo (grandes escritérios de contabilidade, institui¢des financeiras,
firmas de advocacia etc.), em um cenario com rapidas mudangas no mer-
cado e processos constantes de fusdo, encerramento e abertura de novas
firmas.
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Estudos anteriores de Taylor indicavam essa tendéncia, como A
world geography of global media cities (2023), em coautoria com o arquite-
to e professor de Geografia Humana alemao Stefen Krite, com indicagoes
metodoldgicas do seu livro de 2004. Nesta analise da distribuicao geogra-
fica de 33 empresas globais de midia em 284 cidades de varios paises, eles
concluiram que existe um padrao espacial que explica a ocorréncia, a or-
ganizag¢ao e o crescimento dos negocios, que tinham como principais cen-
tros articuladores os arranjos Nova York-Los Angeles, Munique-Berlim,
Londres-Paris-Nova York, Estocolmo-Copenhague-Oslo, e em cidades
asiaticas como Téquio, Hong Kong e Singapura, sem centro articulador,
e Roma, todos nessa ordem. A figura a seguir mostra a rede mais intensa
de empresas de midia. Na metodologia criada pelos autores, a gradagao da
cor ndo representa uma hierarquia, mas os centros urbanos que articulam
mais intensamente as trocas entre as cidades de midia porque sdo sedes
de maior nimero de empresas midiaticas com filiais/escritérios/parcerias
fora do seu territorio. Nas demais cidades mapeadas, observa-se um nivel
mais alto de conectividade interurbana porque sdo os locais estratégicos
mais relevantes no apoio a produgdo e distribui¢do de servicos, produtos
e conteudos.

A pesquisa resultou nesse esquema que concentra o maior percen-
tual (18,7%) das conexdes estudadas. Nova York e Los Angeles represen-
tam sete empresas de midia globais que incluem firmas diversificadas que,
até entdo, possuiam uma base americana — caso da Disney, Viacom, AOL,
Sony Pictures/Sony Music e Thomson Reuters (de Toronto). A rede evi-
denciada no esquema conecta-se com a Oceania via News Corporation, de
Sidney, na Austrdlia, e com a Europa via BBC Worldwide, de Londres. Sdo
Paulo e Rio de Janeiro também fizeram parte das articulagdes, com desta-
que relativo de Sdo Paulo no campo de fluxos (canto inferior esquerdo). A
cidade era um dos centros articuladores de empresas como Sony, Viacom,
Disney, AOL, Thomson Reuters e BBC, sediando divisées e um universo
de produgéo correlacionados.
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Figura 1 - Campo global de midia articulado por Nova York e Los Angeles

Nova York e Los Angeles

Cidades articuladoras
facirra de 410
Campo primério
(10a30)
Campo tercidrio
025210
Campo acima das
cidades medianas

Fonte: Reprodugao de Krite & Taylor, 2004. Os cédigos atribuidos as cidades reproduzem a
grafia do original em inglés.

Krite & Taylor (2023) sintetizam essa geografia complexa e explicam
como as empresas globais de midia produzem espacialidade.

Os clusters de midia locais em grandes cidades sdo caracterizados
por formas intensivas e flexiveis de networking entre empresas
(incluindo subcontratagdo local e formas de networking orienta-
das a projetos). A dinamica do clustering envolve muitas peque-
nas empresas especializadas, bem como os estabelecimentos de
grandes grupos de midia, e leva a ‘economias externas de escala’
e uma rapida disseminagdo de novas ideias ou impulsos criativos
entre as empresas de midia presentes na respectiva localidade. Ao
estabelecer uma rede global de suas filiais e empresas subsidia-
rias, as empresas globais estdo conectando os clusters urbanos de
midia e produ¢do cultural distribuidos internacionalmente en-
tre si. Isso permite que os grandes grupos de midia explorem o
potencial criativo globalmente distribuido da produgao cultural.
Nio enfatizamos demais o papel dos grandes grupos corporativos
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como uma chave para o status da cidade, mas destacamos o papel
do grande grupo de midia na criagdo de conectividade interurba-
na ao estabelecer os elos organizacionais entre muitos clusters de
midia urbana e os meios criativos de suas respectivas localizagdes
(Krate; Taylor, 2023, p. 462).

As cidades sdo o coragdo das redes e suas particularidades tornam
possivel a ligacdo, a dindmica e a complementaridade entre elas. Ao tratar
das cidades no livro Advanced Introduction to Cities, Taylor (2021) refor¢a a
conectividade das atividades como a caracteristica capaz de gerar externali-
dades que enriquecem a vida das pessoas que ali vivem e sdo condi¢do para
a cidade sobreviver, crescer e se projetar.

O foco principal dos estudos urbanos sobre as relagdes externas das
cidades tem sido, tradicionalmente, suas hinterldndias. No entanto,
nenhuma cidade se desenvolveu apenas com base em seus arredo-
res imediatos. As cidades surgem em grupos, nunca isoladas. E sao
as conexdes entre elas que desempenham um papel fundamental
em seu desenvolvimento. O poder de suas aglomeragoes ¢ alimen-
tado, sustentado e renovado por elementos externos: novas pesso-
as, novas ideias e novas demandas, que operam por meio de redes
mais amplas de concorréncia e cooperagao (Taylor, 2021, p. 8).

Taylor usa Manuel Castells para abordar a conexao entre as cidades.
Tais relagdes, para além de espagos de lugares, onde se fixam e agem as
aglomeragdes, formam espagos de fluxos, constituidos por trés camadas
de interagdes:

Infraestruturas habilitadoras - As infraestruturas consistiam em
conexdes fisicas entre cidades: as primeiras civilizagdes se desen-
volveram ao longo de rios; posteriormente, as cidades se conec-
taram por meio de portos maritimos, canais, estradas, ferrovias
e rotas aéreas. No mundo moderno, essas conexdes foram am-
pliadas por infraestruturas virtuais: o telégrafo no século XIX, o
telefone a partir do inicio do século XX, culminando na internet
global dos dias de hoje. Essa camada de fluxos fornece os centros
operacionais da rede.

Interagdes sociais — As conexdes eram estabelecidas principal-
mente por pessoas envolvidas no comércio e nas finangas. Hoje,
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essa rede expandiu-se massivamente com as corporagdes trans-
nacionais operando em multiplas cidades ao redor do mundo,
constituindo a expressdo mais evidente da sociedade em rede de
Castells. Esses lagos comerciais sdo complementados por uma
vasta gama de outras atividades: politicas (agéncias da ONU em
Nova York, Genebra, Roma, Viena, etc.), sociais (organizagdes
humanitarias em Londres, Nair6bi, Bruxelas, Bangcoc, etc.), pro-
fissionais e criativas (conferéncias, reunides, festivais e simpdsios
em Nova York, Los Angeles, Paris, etc.). Tudo isso resulta em uma
circulagdo continua, fisica e virtual, de pessoas e ideias, fazendo
das cidades no6s da rede e ambientes cada vez mais cosmopolitas.
Separagdo das elites — Espacos cosmopolitas extremamente ricos
que vivem em enclaves exclusivos interconectados por micro re-
des, por meio das quais conduzem suas atividades praticas e cul-
turais. O restante da sociedade é excluido desses oasis de luxo —
tanto residenciais quanto de lazer -, enquanto as micro redes das
elites mantém vinculos estratégicos com outros lugares e fluxos,
bem como com o restante da sociedade (Taylor, 2021, p. 8).

Inspirado no legado de Jane Jacobs, como o préprio Taylor aponta no
texto de 2021, suas reflexdes sdo orientadas para pensar a cidade como espa-
¢o de criatividade, inovacéo, diversidade e vida em comum, caracteristicas
diretas das suas conexdes e da interagdo entre diferentes partes e agentes. E
um convite do autor para atentar as cidades em rede e as cidades e suas re-
des, que criam as condi¢des necessdrias para o surgimento de novas formas
de vida, materiais e simbdlicas, nos pontos de convergéncia entre o global e
o local, sem esquecer que “as cidades nunca foram idilios de prosperidade
para todos; cada uma delas tem seus lados sombrios, em parte ocultos |[...]”
(Taylor, 2021, p. 18).

De modo geral, Advanced Introduction to Cities ¢ uma ode as cidades
e a sua complexidade. No livro, Taylor aborda os centros urbanos bergos
de civilizagdes, espacgos de intensa atividade econdmica e social e centros
de demanda e conflito. Também analisa como as cidades se estruturam
dentro de contextos nacionais e globais e como trabalham as questdes de
meio ambiente e sustentabilidade. O primeiro capitulo, “Fundamento das
cidades”, reune aportes tedricos sobre “a cidade”, enquanto os capitulos se-
guintes (“As cidades como ber¢o das civilizagdes”, “Cidades movimenta-
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das”, “Cidades conectadas”, “Cidades demandantes”, “Cidades divididas”,
“Cidades nos Estados”, “Cidades globalizadas” e “Cidades na natureza”)
apresentam estudos de caso que fornecem uma visao aplicada dos concei-
tos propostos. O Rio de Janeiro do antropélogo e escritor Luiz Eduardo
Soares (2016) é apresentado na perspectiva do livro Rio de Janeiro: Cidade
Extrema, um dos estudos de caso incluidos no livro. Versa sobre as ex-
ternalidades de aglomeragao, mais especificamente as relagdes comerciais
(compra e venda na metrdpole) e as relagdes sociais que promovem a des-
coberta de novas formas de fazer as coisas e se manifestam nos comporta-
mentos sociais, culturais e politicos ao entender que essa dindmica leva a
cidade a uma constante transformacao.

Ao argumentar sobre as constantes mudangas pelas quais uma cidade
passa, Soares usa a metafora da cobra, que esta sempre trocando de pele. Na
sintese do livro, Taylor volta ao autor brasileiro e aponta que a desigualda-
de social cria uma estrutura hierdrquica na qual elites politicas e econdmi-
cas exercem poder via redes que transcendem o espago urbano, enquanto
a violéncia e a corrupgao policial se tornam instrumentos de manuten¢ao
da ordem. Tal configuragdo desafia a visdo classica das externalidades de
aglomeragao como positivas. No Rio, a proximidade de territdrios distintos
intensifica tanto os fluxos econdmicos quanto as dindmicas de exclusio e in-
seguranca. Mesmo diante de mobilizagdes coletivas como as manifestagdes
de 2013, “pele politica ja abandonada” segundo Taylor (2021, p. 48), a cidade
segue presa a ciclos de esperanca e desilusao, refor¢ando a imagem de um es-
pago onde a mudanga é continua, mas os desafios estruturais permanecem:
“Soares escreveu seu livro para desconstruir o cliché do Rio de Janeiro como
mero destino turistico — uma cidade de praias e biquinis. Ele ndo nega essa
imagem idealizada, mas rejeita sua capacidade de esconder a complexidade
nua e crua do Rio de Janeiro que ele conhece e deseja revelar ao mundo”
(Taylor, 2021, p. 48).

Como diz o gedgrafo no seu capitulo inicial, cidades sao processos.
E “junto a realidade comum da complexidade urbana, ha uma outra igual-
mente relevante: todas as cidades sdo nicas. Ndo reconhecer essa parti-
cularidade seria uma falha grave em qualquer introduc¢ao ao estudo das
cidades” (Taylor, 2021, p. 15).
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Joao Baptista
Ferreira de Mello:

O gedgrafo caminhante - historia, geografia
e musica na cidade do Rio de Janeiro

A geografia de uma cidade musical. E assim, nesse contorno urbano
singular e muito bem definido, que sobressai o objeto dos estudos do geo-
grafo Jodo Baptista Ferreira de Mello (1949-2021), que trabalhou em seus
projetos de pesquisa e de extensdo a cidade do Rio de Janeiro e o carater
musical da cidade. Nos seus escritos é possivel reconhecer a influéncia em-
blematica do radio e do espetaculo referéncia da cidade, o carnaval. Cario-
ca do bairro do Catumbi, suas narrativas e personagens inserem o espago
urbano por esse viés em que predominam a histdria da cidade e a historia
da musica popular como expressao local que reverbera em escala nacional,
e, de modo simulténeo, as camadas culturais do Rio de Janeiro capital.

Os elementos desse universo musical que associam a geografia e a
histéria da cidade permeiam a produgao do gedgrafo. A comegar pela dis-
sertacdo de mestrado, O Rio de Janeiro dos compositores da miisica popular
brasileira - 1928/1991, uma introdugio a geografia humanistica (1991), e
pela tese de doutorado, Dos espagos da escuriddo aos lugares de extrema lu-
minosidade — O universo da estrela Marlene como palco e documento para a
construgdo de conceitos (2000), ambas defendidas no Instituto de Geocién-
cias, area de Organizagao e Gestao do Territério do Programa de Pos-Gra-
duagdo em Geografia da Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFR]).
O professor orientador, inspirador e guia intelectual, foi o gedgrafo Rober-
to Lobato Corréa, referéncia fundamental para os conceitos de simbolo e
de lugar que caracterizam a produgao de Joao Baptista Ferreira de Mello.

A dissertagdo de mestrado mescla o conhecimento da geografia ur-
bana do Rio de Janeiro com a afeigdo ao lugar. A cadéncia harmoniosa
reflete, na esséncia, o forte vinculo do gedgrafo com as manifestagdes da
cultura local na cidade a qual dedicou a maior parte dos seus estudos e
escritos. Ja nos agradecimentos da dissertagao ele define o contetido como
uma “cria¢do coletiva, assinada por um gedgrafo, que recebeu generosas
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e enriquecedoras colaboragdes de diversos 6rgaos e pessoas’, inclusive “a
direcdo do IBGE que me concedeu dois anos e meio de licenga com venci-
mentos para frequentar o curso de mestrado” e “todos os compositores da
MPB, dos quais tomei a liberdade de me apossar de seus discursos melodi-
cos para tentar interpretar a alma carioca a respeito do espago e do lugar”
(Mello, 1991, p. IV-VIII).

Fez da pesquisa para o mestrado um texto para ser lido e cantarola-
do. A escolha dos trechos da cole¢iao de cangdes que representam o espago
escolhido tem a ver com a necessidade de ultrapassar os muros rigidos do
lugar da produgao académica, as universidades. Justifica dessa maneira o
uso da geografia humanistica para a compreensdo dos “universos vividos”.

O Rio de Janeiro dos compositores da musica popular brasilei-
ra difere do espago urbano carioca consignado nos ensaios e li-
vros dos cientistas sociais. A produ¢do académica, distante dos
universos vividos, estd empenhada em ajustar o mundo as suas
teorias, leis e modelos. Enquanto isso, uma expressiva gama de
fendomenos amplamente sentidos e colocados em discussdo pelo
povo e sistematicamente negligenciada, sob o argumento de que
0 homem comum nao tem conhecimento cientifico sobre a orga-
nizagdo do espago. Correndo na contramio deste dogmatismo e
longe de qualquer preconceito, a geografia humanistica procura
conciliar este descompasso honrando as alegrias, afli¢oes, des-
contentamentos, preméncias, conflitos, fantasias e reminiscén-
cias dos individuos e grupos sociais. Desta maneira, os gedgra-
fos humanisticos podem trabalhar em conjunto com os drgaos,
instituicoes e pessoas interessados em corrigir as desigualdades
socioespaciais e, a0 mesmo tempo, lutar pela construgio e/ou
manuten¢ao de um mundo mais humanizado, na busca incessan-
te da felicidade e a “promogao da boa vida” (Mello, 1991, p. IX).

Da sintonia com o espaco, o referencial tedrico, as pessoas e as mu-
sicas, o gedgrafo construiu a matriz de competéncias e fluxos da sua dis-
sertagdo, a que deu o titulo de As experiéncias vividas pelos compositores da
Musica Popular Brasileira no Rio de Janeiro. Distribuidas em quatro eixos
que explicam ndo apenas o método, mas sua inequivoca identidade com a
cidade, estabelece as pontes entre o conhecimento dos conceitos geografi-
cos e o amor pelo lugar e pela musica popular brasileira. A metodologia de
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Joao Baptista na coleta e tratamento de documentos, musicas e entrevistas
se fundamenta em um contrato documental compreensivo que, organi-
zado em um quadro, sinaliza quatro eixos para observac¢do e andlise da
geografia social-musical da cidade do Rio de Janeiro.

O primeiro eixo da pesquisa trata dos “Lugares de residéncia, traba-
lho, lazer e das ligagdes ‘fisicas’/afetivas™

O lugar vivido da moradia (4 cangdes) - Morar em um bairro que
tem tudo (subcentro), em bairro aprazivel, onde “judas perdeu as
botas”; o Balé do Lugar (12 cangdes) — as migragdes cotidianas
e ocasionais, os deslocamentos em busca dos lugares de mora-
dia, trabalho e lazer. A mobilidade socioespacial; o lugar vivido
do lazer (8 cangdes) — Os lugares de boemia, esporte, encontros
(simbolos e fixos sociais); o Pdo de Agtcar, o Corcovado e, ainda,
os fixos sociais que funcionam como referenciais geograficos; os
lugares centrais (4 cangdes) — A cidade como centro cultural do
pais, a Praca Maua como terminal rodoviario, Madureira como
ponto de concentra¢ao; Lamento e resisténcia as transformagoes
espaciais (5 canc¢oes) - “podem me prender/podem me bater ...
daqui do morro eu ndo saio nao (1965) (Mello, 1991, p. 12).

O segundo eixo, “Lugar, amizade e identidade”, esta disposto na rela-
¢do dos moradores na paisagem da cidade:

Topofilia, o gostar do lugar (2 cangdes) — “Rio de Janeiro gosto de
vocé / gosto de quem gosta / desse céu / desse mar / dessa gente
feliz..” (1954); Relagdes intimas com o lugar (4 cangdes) - “Mi-
nha alma canta / vejo o Rio de Janeiro / Rio, seu mar, praias sem
fim / vocé que foi feito pra mim..” (1965), “.. eu falo porque Rio
/ eu conhego vocé / com essa idade que o bom Deus lhe deu /
vocé esta mais broto do que eu...” (1965); Lugar e solidariedade
(2 cangoes) — o compositor do bairro nobre solidario com o mor-
ro e os suburbios. O compositor consciente de que “o morro nao
tem vez” e sua visdo lirica dos suburbios; Localizagao Geografica
(2 cangdes) — Direita, esquerda, lado de cima ou de baixo substi-
tuindo os pontos cardeais. Bairros, montanhas contribuindo para
o posicionamento do homem no espaco “A minha direita raia um
sol vermelho e branco / a minha esquerda um verde e rosa vem
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dormir / a minha frente ecoa um grito de gol / atras de mim dor-
me a floresta do Andarai ..” (1984) (Mello, 1991, p. 12).

No terceiro eixo, “Muralhas da natureza, do cotidiano e da imagina-

¢d0”, 0 gedgrafo descreve o meio ambiente, a topografia e as intervengdes

urbanas:

A criagao do lugar (3 cangdes) — As formas alternativas de cons-
tru¢do das moradas e a exploracdao da mao-de-obra que constroi,
mas ndo usufrui; “.. o Waldemar que é mestre no oficio / constrdi
o edificio/ e depois ndo pode entrar ..” (1949); Meio ambiente
natural/artificial (6 can¢des) — A comunhdo com a natureza e as
calamidades ambientais; Portdes e muros do resguardo e da ex-
clusao (23 cangdes) — As duas margens do Rio, o morro versus o
asfalto = lugar do negro; As barreiras do preconceito, das classes
sociais; as estratégias dos “protetores” do morro, a territorialidade
(inicial dos ritmos musicais e dos banqueiros do jogo do bicho);
... livre do acoite da senzala / preso na miséria da favela (1988);
Lugar do modismo- rompimento das muralhas? (6 cangoes) - A
MPB como agente propagador da moda e dos novos costumes
(1984) (Mello, 1991, p. 12).

E para fechar a disposicao dos eixos identificados na pesquisa de

campo, Jodo Baptista discorre sobre Sagra¢ao, Fantasia e Memoria dos Lu-

gares:

A Utopia carioca (etnocentrismo e lugar mitico) (9 cangdes) - O
Rio de Janeiro, Copacabana e a favela como eldorados urbanos,
“Cidade maravilhosa / coragdo do meu Brasil ... (1934), “ja man-
dei lhe entregar o mar / que vocé viu / e pediu pra eu lhe dar /
outro dia em Copacabana (1983); A celebragdo do lugar (11 can-
¢oes) — “Mangueira teu cendrio é uma beleza ..” (1956), “O Rio
de Janeiro continua lindo ... “(196?); Nostalgia e caos urbano (12
cangdes) — Os compositores cantando a cidade e os bairros com
saudades de outros tempos, e a cidade a beira do caos, .. vamos
a la playa | pegar conjuntivite / quem sabe uma cistite / o Rio saiu
do tom ..” (1988); A restauragao dos lugares do passado (4 can-
¢oes) — “Esta é a Praga Onze tao querida ... a praga existe / alegre
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ou triste / em nossa imaginag¢do ..” (1965); ... na Avenida Central
eu vi, a moda e o charme de Paris ... (1981) (Mello, 1991, p. 12).

Os dados geo-histérico-musicais coletados e analisados na primeira
pesquisa foram além do periodo considerado. Tempo e espago se expan-
diram em estudos subsequentes do gedgrafo. No exame da sua produgao
encontramos capitulos, artigos em periodicos cientificos, artigos em jor-
nais. Publicava regularmente na se¢ao de opinido de O Dia uma coluna so-
bre a geografia do Rio. Encontramos dispersos registros iconograficos de
caminhadas nas ruas do Rio em pagina desatualizada no Facebook. Esse
material chamou a atengdo por reafirmar a perspectiva da Geografia Hu-
manistica, do recuperar a sua contribuigdo para a geografia do lugar, opta-
mos por dar destaque ao seu projeto de extensao Roteiros Geograficos do
Rio, um dos produtos do Nucleo de Estudos sobre Geografia Humanistica,
Artes e Cidade do Rio de Janeiro (NeghaRIO), que Joao Baptista criou e
coordenou no Instituto de Geografia da Universidade do Estado do Rio de
Janeiro (UER]).

A proposta deste capitulo, portanto, também ¢ integrar as suas pes-
quisas a capacidade e a originalidade na transmissdo do seu conhecimento
para um publico que conseguiu através dele ter a experiéncia de contato
direto com o objeto de pesquisa do gedgrafo e, assim, experimentar a pro-
pria Geografia.

Com megafone na méo, o geoégrafo guiou centenas de grupos de mo-
radores locais e turistas em passeios de fim de semana pelas ruas do centro
da cidade. Encontrou nas caminhadas tematicas programadas uma forma
de mostrar a Histdria, a Geografia e a Cultura do lugar. Iniciado em 2004,
o projeto dos Roteiros Geograficos incorporou passeios noturnos pela ci-
dade. No registro da primeira década, relatou o gedgrafo:

Trata-se de um Projeto de expressiva projecdo na midia e cre-
denciado com a solidez de uma vitoriosa trajetoria de dez anos,
descortinando orgulhosamente a nossa Olimpica e Maravilhosa.
Nestes caminhos, atalhos e trilhas, vale frisar, os Roteiros estao
nas ruas do Rio (e em ambientes fechados como igrejas, centros
culturais e assim por diante) em meio a ensolaradas e noturnas
geografias, bem como a meia noite de cada sexta-feira (de 62 para
sabado), quando o Centro pulula em festas, alaridos, rodas, co-
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mes e bebes, shows e simpaticas multidoes de todos os matizes e
idades (Mello, 2014).

Cada participante testemunhou, no espago urbano, épocas e cir-
cunstincias do Rio de Janeiro nas transmutagdes da cidade, que foi, entre
outras distingdes, capital do Brasil Coldnia (1763), do Império Portugués
(1808), da Republica (1889) e a cidade-estado da Guanabara (1960-1975)
(Delgado de Carvalho, 1990; IBGE Cidades, 1974).

Em 2019, no balango dos 15 anos do projeto, o gedgrafo enfatizou
as acdes de extensdo “porque nds amamos o nosso lar/lugar, o Rio de Sao
Sebastido”. “Estamos nas ruas da urbe carioca sempre em defesa da nossa
Olimpica e Maravilhosa Cidade de Sao Sebastido do Rio de Janeiro e de
Sao Jorge Guerreiro, Patriménio Mundial da Humanidade” (Mello, 2019).
Nesse periodo, as caminhadas-aulas sobre a Geografia e a Historia da ci-
dade em parte se repartiram entre o dia e a noite:

Roteiros Diurnos

o (Re)Conhecendo a Periferia do Centro do Rio a Pé

o (Re)Conhecendo o Centro do Rio a Pé

o Ecos da Cultura na Cidade Nova e na Praga Onze dos Bambas
do Samba

o Descortinando as Geografias do Catete, Flamengo e Gldria

o As Catedrais de Sdo Sebastido do Rio de Janeiro

o Descortinando simbolos da Rua do Mercado, Praga XV e ar-
redores

o Avenida Rio Branco de Ponta a Ponta

o Circulando pelo Campo de Santana, da Proclamagao da Re-
publica e de Sdo Jorge Guerreiro

o Catumbi - dos Lacos de Amizade aos Lagos de Concreto

o Comemorativos:

o Celebrando a Ordem e o Progresso na Geografia do Rio

o Ordem e Progresso no Rio dos Simbolos Republicanos

o Na Rota das Mulheres da Cidade

Roteiros Noturnos
o Roteiro Noturno no Centro do Rio a Pé
o Caminhando Entre Luzes no Centro do Rio a Noite
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o Explorando as Luzes e a Imponéncia das Torres do Complexo
da Central do Brasil

e Yes! Nos temos Braguinha e Copacabana, a Princesinha
do Mar

o Luzes Pretéritas e Hodiernas da Sebastiandpolis no Flamengo
e no Catete

« A Radiante e Criativa Vila Alianca, na Zona Oeste da Cidade

e Memoria e Metamorfoses no Retorno aos Morros do Senado,
Santo Antdnio e Castelo

« Caminhando de Madrugada no Centro da Olimpica e Mara-
vilhosa

Comemorativos:

o Celebrando de Madrugada o Aniversario do Rio a P¢

« Caminhando por Negras Geografias no Centro do Rio

(Mello, 2026).
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André Buonani Pasti:

Concentracao e democratizacao da
midia no territério usado

A trajetéria académica do gedgrafo André Buonani Pasti emerge
como um exemplo de como a Geografia pode dialogar de forma profi-
cua com outras areas do conhecimento, em especial os estudos da Comu-
nicag¢do. Sua produgdo intelectual, marcada por uma perspectiva critica
e politicamente engajada, trabalha questdes centrais da espacialidade da
Comunicagdo, com o proposito de analisar a constru¢do de uma socieda-
de mais democratica por meio do direito a comunicac¢ao e a liberdade de
expressao.

Doutor em Geografia Humana pela Universidade de Sao Paulo
(USP), mestre e licenciado em Geografia pela Unicamp, Pasti é professor
na area de Planejamento Territorial e Ciéncias Humanas do Centro de En-
genharia, Modelagem e Ciéncias Sociais Aplicadas (CECS) da Universida-
de Federal do ABC (UFABC), onde integra o Programa de Pés-Graduagao
em Planejamento e Gestao do Territério (PGT).

A Comunicagao ¢ uma das linhas de pesquisa em que atua - Comu-
nicagdo, Territério e Conjuntura, que reconhece “o papel central da Co-
municagdo nas conjunturas dos usos do territdrio no presente [...] e busca
compreender o que o territorio usado revela sobre o papel da comunicagao
na conjuntura atual” A linha tem como propdsito investigar como a or-
ganizagdo da comunicagdo no territério condiciona as possibilidades de
debater outros projetos e subsidiar leituras da conjuntura que considerem
a tensdo entre as inovagdes e os arranjos espaciais. Desde a sua formagao
tem se dedicado a investigar as dindmicas territoriais da informagéo e da
comunicagdo, com foco especial na concentragdo de midia na América
Latina.

Lider do Grupo de Pesquisa Territorio Praticado, Conjuntura e Tec-
nopolitica na América Latina — TERRITORIAL no CNPq, o gedgrafo é
pesquisador associado do Centro de Estudos da Favela (CEFAVELA) e in-
tegra o Intervozes — Coletivo Brasil de Comunicagdo Social. Com a equipe
do Intervozes, organizou a pesquisa que resultou no livro Quem controla
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a midia? Dos velhos oligopélios aos monopdlios digitais (Bandeira; Mendes;
Pasti, 2023), que debate a concentrag¢ao de midia e os monopolios audio-
visuais e digitais no Brasil.

A aproximagdo de André Pasti com o Grupo de Pesquisa Geografias
da Comunicagio, da Intercom, desde 2011 tem contribuido para o forta-
lecimento tedrico do Grupo, em especial a interpretacdo que fez em di-
versas oportunidades da importéncia dos conceitos de Milton Santos para
a Comunicacdo. A riqueza didatica com que opera essa “transferéncia de
conhecimento” estd evidente em trés trabalhos em particular, todos apre-
sentados em encontro do GP.

O primeiro texto é A comunicagdo, os usos do territério e o método
geogrdfico: em busca de uma leitura critica (Pasti, 2012), no qual o autor
apresenta “conceitos da Geografia para pensar a Comunicagdo e a infor-
magao a partir do territdrio, sob uma perspectiva critica” (p. 1), partindo
de teorias de Milton Santos. Dentre essas destacam-se: territdrio usado, to-
talidade, totalizagao, evento, meio técnico-cientifico-informacional, den-
sidade informacional e comunicacional, verticalidade e horizontalidade,
tecnosfera e psicosfera, alienacgao territorial, cotidiano e redes.

Pasti mostra como esses conceitos geograficos tém a capacidade
de ajudar a explicar as dindmicas territoriais da informacao atravessadas
por relagdes de poder e desigualdades de toda ordem. Eles permitem, por
exemplo, compreender como a Comunica¢ao opera em diferentes escalas
- do local ao global - e como os fluxos de informagao, sejam hegemdnicos
ou contra-hegemonicos, transformam os lugares e suas dindmicas sociais
ao integrar aspectos materiais, como a infraestrutura, e imateriais, como as
ideias e os significados. Ele entende que nos esforgos de pesquisas voltadas
para pensar espagos mais solidarios ndo bastam os arranjos dos conceitos.

Ao analisar os usos do territério, é importante considerar a di-
mensao politica, identificando os agentes hegemonicos e hege-
monizados, bem como a existéncia de “lugares que comandam”
e “lugares que obedecem” — a partir dos fluxos de informagao.
Tanto a difusao seletiva e desigual das infraestruturas comuni-
cacionais como as agdes dos agentes hegemodnicos no comando
da comunicagdo trazem consequéncias importantes aos lugares
e merecem a aten¢ao de nossas investiga¢des (Pasti, 2012, p. 6).
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O segundo texto destacado neste capitulo, intitulado A internaliza-
¢do da categoria informagdo no pensamento geogrdfico: algumas conside-
ragoes, foi apresentado no Congresso da Intercom em 2015. Nele, Pasti
apresenta duas perspectivas sobre a Comunicagdo: a da escola sueca de
Geografia, representada por Torsten Hagerstrand e Gunnar Tornqvist; e a
de Milton Santos. Na revisao de literatura, situa as origens dos estudos so-
ciais e das teorizagdes sobre a Comunica¢io e a informacao e explica como
a escola sueca da Geografia foi pioneira ao tratar do tema comunicacional
ao enfatizar a difusdo espacial de inovacgdes e a importancia das redes in-
terpessoais de comunica¢do, destacando o contato face a face, a circulagéo
de informacgodes privadas e a atuagdo dos meios de comunica¢ido de massa
junto a lideres de opinido. Na visdo de Pasti, amparada por Milton Santos,
essa abordagem seria excessivamente dependente de modelos matemati-
cos e quantitativos que simplificam as dindmicas sociais e refor¢cam inten-
cionalidades do mercado.

Sobre as considera¢des de Santos, para quem o tema nao pode ser
estudado sem se considerar o territério usado e sem que seja atualizado o
conceito de espago entendido como meio técnico-cientifico-informacio-
nal, Pasti esclarece que o gedgrafo baiano diferencia a informagao (con-
teuido transmitido verticalmente, muitas vezes de forma unidirecional) da
comunica¢ao (trocas reciprocas e horizontais) e introduz conceitos como
densidade informacional e densidade comunicacional, que permitem ana-
lisar como a informagéao e a comunicag¢ao se distribuem no territério, com
destaque para as relagdes de poder e as desigualdades espaciais. Sua dis-
tingao entre circulos de informagdes ascendentes e descendentes oferece
uma visao particular dos fluxos de informagao e dos agentes hegemonicos.
A abordagem de Pasti integra a andlise espacial com uma visao critica das
relagoes de poder e permite compreender a categoria informagdo no con-
texto da globalizacao.

O terceiro texto de Pasti escolhido para este capitulo é Contribuicdes
de Milton Santos para pensar a democratiza¢do da comunicagio, apresenta-
do no Coléquio Brasil-Argentina de Comunicagdo (2018), reproduzido no
livro Didlogos Latino-Americanos: Comunicagdo e democracia em tempos de
convergéncia (2018), organizado por Maria José Baldessar e Daniela Monje
como produto daquele evento, que teve como um dos objetivos apresentar,
desde a Comunicagio, a obra miltoniana para os pesquisadores. Nesse tex-
to, Pasti extrai de oito trabalhos de Milton Santos um “sistema de conceitos
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coerente, pertinente e operacional” (Pasti, 2018, p. 38) para fundamentar
discussoes e estudos sobre midia, territério e politicas publicas de comu-
nicagdo no contexto latino-americano. Ele explica o que significam e como
podem ser aplicados aos estudos de Comunicagao termos como “violéncia

» <« » <«

da informacao”, “globaliza¢ao perversa’, “verticalidade e horizontalidade
dos arranjos espaciais’, “territério banal” e pares dialéticos como “areas da
fluidez e da viscosidade”; “espagos da rapidez e da lentidao”; “espagos que
< b < b22) <« . .

mandam’ e que ‘obedecem™; “espagos luminosos e opacos da globaliza-
¢d0” e “zonas de densidade e rarefagdo” Uma verdadeira aula que fornece
aos autores da area ferramentas adequadas para pensar a midia no espago

geografico.

A partir dai, problematizar as desigualdades regionais e as dis-
tintas condigdes constituidas em cada parcela do territério. Esse
olhar para a totalidade exige o entendimento de que, a0 mesmo
tempo em que “cada lugar é extremamente diferente de outro,
também cada lugar esta claramente ligado a todos os outros por
um nexo unico, dado pelas for¢as motrizes do modo de acumu-
lagao hegemonicamente universal” (Santos, 1984). Assim, ndo se
deve analisar os lugares por meio de 1égicas particulares e encer-
radas em si, sem a consideragdo da totalidade. E as politicas para
a democratiza¢do da comunica¢do nao podem desconsiderar essa
totalidade em movimento. As politicas para ampliar a densidade
comunicacional nos espacos “do siléncio” devem partir de trans-
formacodes técnicas e normativas. Nesse sentido, a expansao das
bases técnicas de suporte a fluidez informacional e a ampliacao
da densidade técnica dos espagos opacos da globalizacao com-
poem uma agenda politica de grande importancia para a demo-
cratizagdo da comunicagdo, pois transformam as condi¢des para
a producio e circulacido de informagdes ascendentes e para a am-
pliacao da densidade comunicacional dos lugares. Isso se da em
fungdo da mediagio crescente das técnicas na comunicagio, da
possibilidade de apropriacao das novas técnicas pelos de baixo
(Santos, 2000) e dos ganhos de escala do alcance das informagoes
em circulagdo que sao viabilizados por essas redes (Pasti, 2018,
p. 49-50).
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Assim, ao privilegiar temas como democratizagao da comunicagao,
concentra¢do midiatica, politicas publicas de comunicagao e fluxos de in-
formacgao no territdrio, sua produ¢ao, pode ser organizada em trés eixos:
a relagdo entre territorio e comunicagdo, com énfase na produgéo e circu-
lagdo de informagdes; as politicas de comunicagdo e sua interface com o
planejamento territorial; a critica a concentracdo midiatica e a defesa de
uma comunica¢ido democratica e descentralizada.

Territério e Comunicacao: a Geografia dos fluxos de
informacao

Nas suas pesquisas, a andlise das dindmicas territoriais da informa-
¢do é uma das frentes de trabalho e demonstra como a Comunicagao nao
ocorre em um vacuo espacial, ao contrario: esta profundamente relaciona-
da com as estruturas territoriais e as redes técnicas que sustentam a glo-
balizagdo. Essas questdes estdo presentes nos estudos de André Pasti sobre
como as agéncias transnacionais de noticias, as corporagdes midiaticas e
as politicas de comunica¢ao definem os fluxos de informacao no territorio,
muitas vezes reforcando assimetrias e desigualdades.

Os fluxos de informacgdo no territério usado, considerando as ins-
titui¢oes, infraestruturas e relagdes de poder que tornam esse movimento
possivel sdo estudados por Pasti desde a graduagdo em Geogratia. Na mo-
nografia de conclusdo da licenciatura em Geografia (2010), ele estudou o
mercado de capitais e o circuito da informagéo financeira em Sao Paulo,
indicando ali a dire¢do do seu projeto intelectual. Em 2013, em parceria
com a orientadora Adriana Maria Bernardes da Silva, com quem seguiria
no mestrado, publicou o artigo “O mercado de capitais e os circulos de
informacdes financeiras no territorio brasileiro” (Pasti; Silva, 2013), reto-
mando o tema e ampliando o alcance da analise para o territério nacional.

Na dissertagao de mestrado intitulada Noticias, informagdo e ter-
ritorio: as agéncias transnacionais de noticias e os circulos de informagdo
no territorio brasileiro (2013), Pasti analisou a hierarquia das redes infor-
macionais em agéncias globais de noticias - como Reuters, Agence Fran-
ce-Presse e Associated Press — com foco nas permanéncias e mudangas
nos centros de comando dos circulos de informagdo descendente e nas
implicagdes sobre o territério. A categoria informagéao é trabalhada desde
a Geografia e mostra como a concentragdo da produgdo de noticias em
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poucas méos pode levar a alienacao territorial, na medida em que as infor-
magoes circulantes refletem os interesses de uma minoria em detrimento
da diversidade de vozes.

No doutorado, desenvolveu a tese Midia, territério e comunicagdo
ascendente: politicas e disputas para a democratizagdo da comunicagdo na
Argentina (2018). O estudo se voltou para as politicas de comunica¢do na
Argentina, com foco na Lei de Servigos de Comunicagdo Audiovisual, de
2009, e demonstrou o objetivo do texto legal de promover a descentraliza-
¢do da produgdo midiatica e a ampliagdo de vozes alternativas, populares
e comunitarias. A pesquisa evidencia como as politicas publicas de comu-
nica¢do podem ser instrumentos poderosos para a democratizagdo do ter-
ritdrio ao fomentar a produgéo e a circulagdo de informagdes ascendentes,
que emergem dos lugares e refletem as demandas e realidades locais.

Politicas de comunicacao e planejamento territorial

Nesta interface, Pasti considera que a comunicagdo ¢ um direito fun-
damental e, como tal, deve ser considerada no planejamento e na gestao
do territério. Suas pesquisas destacam a importancia de politicas publicas
que promovam a diversidade midiatica, a desconcentragdo dos meios de
comunicacao, o fortalecimento de veiculos alternativos, populares e comu-
nitarios e a protecdao de dados dos cidadaos.

Entre os seus trabalhos recentes que tratam dessa tematica esta Co-
municagdo e territorio: fundamentos conceituais a partir da Teoria Critica
do Espago (Pasti, 2024a), resultado do amadurecimento de outros dois tex-
tos aqui citados (Pasti, 2012; 2018), que recupera elementos de um tercei-
ro, também de sua autoria — O novo e o velho na organizag¢io da midia no
territorio brasileiro: contribuicoes para a leitura da conjuntura atual a partir
de Milton Santos (Pasti, 2022). O conceito central é o de territério usado
e praticado, pelo qual Milton Santos define o espago geografico como um
conjunto dinamico de sistemas de objetos técnicos e agées humanas. Tal
perspectiva permite compreender como a comunicac¢io, especialmente
com o advento das tecnologias da informacao, reorganiza os territdrios,
transformando-os em espagos de interagdo entre o global e o local. Outro
pilar da discussdo de Pasti no artigo ¢ a nogao de totalidade e totalizagao,
que sustenta a ideia de que o espago é uma rede de relagdes complexas e in-
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terdependentes, que conectam os eventos locais a processos globais, sendo
a comunicagdo um meio fundamental para essa conexao.

Retomando a escala geografica, outro conceito-chave explorado pelo
gedgrafo, explica que ela ndo é apenas uma medida de extensao, mas a area
de ocorréncia de fendmenos que varia conforme a dindmica dos eventos
e das agdes humanas e que gera a tecnosfera (os objetos técnicos que sus-
tentam a comunicagdo) e a psicosfera (o reino das ideias, crengas e valores
que fluem pelas infraestruturas), conceitos que sustentam a andlise das
dinamicas comunicacionais. Pasti explica como, no contexto da globaliza-
¢d0, a comunica¢do é marcada pela unicidade técnica e pela unicidade dos
momentos que conectam lugares distantes em tempo real, mas também
geram desigualdades, porque o controle da informagao esta concentrado
em poucos agentes globais.

O mesmo artigo aborda a comunicagdo ascendente, que emerge dos
lugares como forma de resisténcia e transformagao. Essa comunicagao, ba-
seada no cotidiano compartilhado e nas dinamicas locais, contrasta com
a comunicagao descendente, controlada por agentes hegemonicos. Essa
andlise do territdrio usado e praticado revela como a comunica¢do pode
ser tanto um instrumento de domina¢do quanto uma ferramenta para a
construgdo de projetos alternativos:

O territdrio usado e praticado nos revela, portanto, que a comu-
nicagao pode ser portadora de transformag¢des nos lugares e dos
lugares para a totalidade-mundo, colocando imensos desafios a
analise e as politicas das comunicagdes. Cabe a nds construir os
caminhos tedricos para compreender com profundidade essas no-
vas dindmicas e, se possivel, subsidiar propositivamente a¢des que
levem a usos mais solidarios do territdrio (Pasti, 2024a, p. 15).

Democratizacdo dos meios e regulacao das comunicacoes

De modo geral, a produgao de Pasti ¢ marcada por critica contun-
dente a concentragdo de midia e & hegemonia dos conglomerados de co-
munica¢do e informagdo, que limitam a pluralidade de vozes e reforcam
estruturas de poder que vinculam desigualdades sociais e territoriais. Suas
pesquisas contribuem para o debate sobre a regulagdo da midia, com énfa-
se em politicas de desconcentragao e de transparéncia para o setor.
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No artigo Sua cidade, seus dados: resistindo a mercantilizagdo do terri-
torio e dos dados pessoais (Pasti, 2024b), ele trata da crescente mercantiliza-
¢do das informagdes pessoais no contexto do planejamento e da gestao urba-
na considerando os riscos em especial para a privacidade. Pasti usa um caso
real para ilustrar como a coleta e o uso indiscriminado de dados pessoais
podem ser instrumentalizados para controle politico e social: em Vinhedo
(SP) um vereador foi alvo de vigildncia invasiva e teve seus dados coletados
pela prefeitura. Pasti critica a ideia de smart city, que promove a privatizagao
de dados e a concentragdo de poder nas maos das empresas de tecnologia e
de governos que muitas vezes empregam o discurso de eficiéncia e moderni-
zagdo, mas sem transparéncia ou algum tipo de controle social.

Para ele, a plataformizacédo e o colonialismo de dados (informagao ar-
mazenada em “nuvens” fora do territério nacional) refor¢am as desigualda-
des, com as tecnologias urbanas controladas por poucos paises e empresas.

As tecnologias nao sao boas, nem ruins, nem neutras. Reconhe-
cer que elas acompanham valores sociais e produzem mudangas
na sociedade e nos usos do territério exige que nos engajemos
no debate - politico — sobre o desenvolvimento tecnoldgico, os
sentidos sociais das inovagdes e os niveis de controle social das
tecnologias (Pasti, 2024b, p. 35).

Ele entende que uma agenda critica que inclua a soberania tecnolo-
gica, a protecdo de dados pessoais e a participagdo dos moradores no pla-
nejamento urbano para resistir a mercantilizagao do territério e dos dados
¢ um caminho coerente. E apresenta como exemplo as campanhas “Sua
Cidade, Seus Dados”, da Rede Latino Americana de Estudos em Vigilancia,
Tecnologia e Sociedade (LAVITS), e “Seus Dados Sao Vocé”, da Coalizao
Direitos na Rede, que retine organizagdes, ativistas e académicos na defesa
da internet livre e aberta no Brasil.

A regulagao de protegao de dados ndo é suficiente, mas uma das
dimensdes de uma luta mais ampla. A partir da digitalizagdo do
territdrio, a agenda politica histérica da reforma urbana — em
defesa de cidades justas e democraticas e da cidade como um di-
reito — passa a se encontrar com os ativismos digitais e as lutas
por uma comunicagdo mais democratica. Cada vez mais a agenda
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critica sobre as tecnologias precisa estar presente em diferentes
temadticas que perpassam nosso cotidiano. [...]

Assim, para além das perversidades da esperteza da privatiza-
¢ao e mercantilizagdo de dados nas cidades, ha um conjunto de
possibilidades para construgdo de outros futuros buscando usos
mais solidarios do territorio, a partir da apropriacdo das técnicas
pelos “de baixo” (Santos, 2000). A adogdo e o desenvolvimento
de tecnologias que garantam a soberania tecnolégica popular e
que protejam os dados dos cidadaos; a promogao de formas cola-
borativas de produc¢ao de tecnologias, com ferramentas e cédigo
livres; a garantia de mais participagao social nos processos de pla-
nejamento e gestdo da cidade; e a realizagdo de debates publicos
e politizados sobre a adogdo de tecnologias estio entre as agdes
com outros sentidos, que podem acompanhar um planejamento
territorial democratico e popular, que busque promover a cidade
como um direito (Pasti, 2024b, p. 36-37).

Midia, democracia e outros futuros no territorio

O conjunto de textos de André Pasti mostra que a Geografia, ao dia-
logar com os estudos da Comunicagao, contribui para a compreensao de
questdes centrais sobre a espacialidade da informagéo e suas implicagoes
politicas. Ancorada na Teoria Critica do Espago de Milton Santos, sua pro-
dugido mostra ferramentas conceituais para estudar o campo da Comuni-
cagdo no territério agregadas as relagdes de poder e as desigualdades dos
fluxos informacionais.

A contribui¢ao de Pasti transpde os estudos teéricos ao sugerir for-
mas de agdo politica que promovam a desconcentragido dos meios, a par-
ticipacao do cidadao e a ampliacdo das vozes periféricas. Suas pesquisas
trabalham a Comunicagao como campo de disputas territoriais e politicas.
Defendem o encontro de sujeitos que buscam, juntos, a significa¢ao dos
significados, como nas palavras de Milton Santos e Paulo Freire que estdo
nas epigrafes da sua tese.
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Parte 11
Autores da Comunicacao
na Geografia



Introducao

Se a Geografia nos oferece instrumentos teéricos e metodoldgicos
para compreender como o territdrio estrutura as praticas comunicacionais,
os estudos da Comunica¢ao nos ajudam a pensar as espacialidades da midia,
suas infraestruturas, seus fluxos e desdobramentos sobre os territdrios, re-
gides, lugares. Nesta se¢do, reunimos autores que exploram os cruzamentos
entre midia, espaco e territorialidade, trazendo temas que incluem os estu-
dos de comunicagdo, midia e jornalismo.

José Marques de Melo inaugura a discussdo ao destacar a interdis-
ciplinaridade entre Comunicagiao e Geografia, posicionando-se como o
intelectual que impulsionou essa articulagao no Brasil. Anamaria Fadul
aprofunda a reflexdo ao examinar as escalas da industria mididtica, conec-
tando aportes internacionais aos estudos regionais. O canadense Mike Ga-
sher, no inicio da digitalizagao do jornalismo, observa desde a virada para
o século XX a mudanga nos mapas das noticias, em harmonia com os pri-
meiros pesquisadores brasileiros que discutiram a produgao e a circulagao
da informacao. Sonia Aguiar e Paulo Celso da Silva, cada um a seu modo
e no seu campo, discutem territdrios e escalas da midia e da tecnologia,
mostrando como os meios, seja na sua materialidade ou no seu conteudo
simbdlico, produzem o espago geografico.

Assim como na primeira parte, os textos podem ser lidos separadamen-
te, mas procuramos estabelecer uma sequéncia pensando, primeiro, numa or-
dem temporal de proposicao tematica e defini¢ao da disciplina, e em seguida
nas contribuigdes mais recentes, fundamentais e representativas para os estu-
dos geograficos desde a Comunicagdo. Os textos tém em comum o desbrava-
mento do campo e o posicionamento marcado pela certeza de que os meios
de comunicagdo e as tecnologias de midia contribuem para a construgao de
territorios que sejam, mais do que delimita¢des politicas, espagos vividos de-
mocraticamente.
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Joseé Margues de Melo:

BUssolas para a dindmica interdisciplinar
Comunicacao-Geografia

O itinerario espacial académico e pessoal de José Marques de Melo
(1943-2018) tem raizes nos seus deslocamentos locais, regionais, nacional e
internacional. Nascido em Palmeira dos Indios, cresceu em Santana do Ipa-
nema, ambas no estado de Alagoas, distantes 72 quilometros uma da outra.
Comentava bem-humorado que vinha de uma “terra de muros baixos”, o que
significava que na cidade pequena onde nasceu e na que depois cresceu to-
dos sabiam de tudo e a vida flufa naturalmente em comunidade. Com a pro-
ximidade, as informagoes circulavam sem demandar outro recurso além do
relato oral. Em 1943, o estado de Alagoas era predominantemente rural, com
a maioria da populagio acima de 18 anos (474.905 hab.) trabalhando em agri-
cultura, pecudria e silvicultura (IBGE, 1946, p. 36-38).

O lugar esteve presente na sua obra desde cedo. Seus escritos se expan-
dem do local para o regional quando se muda para Recife, a efervescente capi-
tal de Pernambuco das décadas de 1950 e 1960. Ali se formou em Jornalismo
e em Direito; trabalhou na assessoria técnica da Superintendéncia de Desen-
volvimento do Nordeste (Sudene) sob a direcdo do economista Celso Furtado,
na qual foi editor do Boletim Economico (1965-66); foi aluno do jornalista,
escritor e pesquisador da Comunicagdo Luiz Beltrdo; se casou com Silvia e
comegou para valer a carreira de jornalista. Mais tarde, ampliou o seu cir-
culo para o nacional a partir de Sao Paulo, a grande metrépole que escolheu
para viver, onde recebeu o diploma de primeiro doutor em Jornalismo na USP
e de onde reverberaram suas pesquisas, sua experiéncia docente e de gestor
educacional ancoradas principalmente na Escola de Comunicagoes e Artes da
Universidade de Sao Paulo (ECA-USP). Dali saiu em 1973 para o p6s-douto-
rado na Universidade de Wisconsin-Madison, nos Estados Unidos, e teceu as
conexdes internacionais com estudiosos nas Américas e na Europa que viabi-
lizaram maior alcance da produgao brasileira nos campos do Jornalismo e da
Comunicagao. Viveu em Sao Paulo a maior parte da sua vida.

Em meio a sua extensa obra sobre jornalismo, midia, politicas publicas
de comunicagdes, ensino, graduagdo e pds-graduagio, a abordagem da Comu-
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nicagdo e do Jornalismo com inser¢des da Geografia é provocada pelos lagos
com a sua identidade regional ao conectar questdes espaciais com as condi-
¢oOes sociais no territdrio brasileiro e inferir, por exemplo, que “o entendimen-
to das relagdes entre espago e comunicagdo pressupde a compreensdo de dois
fendmenos historicos: o processo de ocupagdo do solo e o fluxo migratério”
(Marques de Melo, 2011, p. 31).

O vinculo com o espago se materializou ainda na época como reporter
em Recife, de modo simultaneo ao interesse pela historia dos acontecimen-
tos econdmicos, influenciado pela convivéncia com Celso Furtado na Sudene
e pela leitura de Harold Innis, “o economista e gedgrafo reconhecido como
fundador da Escola de Toronto’, que “motivou a inclusdo da geografia no con-
junto dos saberes fundamentais para a cognigdo dos mecanismos de interagao
simbolica que acionam o cotidiano”. Cobriu, por exemplo, a “desativagido de
ramais ferrovidrios que operavam no vermelho, decretada pelo governo Cas-
telo Branco” e os “biscateiros da cidade do Recife, avds ou bisavds dos ‘bolsis-
tas’ que hoje formam a legido dos desempregados ou subempregados inscritos
nos programas de distribui¢do de renda” (Marques de Melo, 2011, p. 7-8).

O livro Comunicagdo, Ordem e Progresso — O novo ciclo de desenvolvi-
mento e a soberania do Brasil na arena multipolar (2011) mostra a imersao
do jornalista-pesquisador nas relagdes construidas entre a Comunicac¢ao, a
Historia e a Geografia no Brasil, com andlises dos movimentos humanos e
informacionais constituidos entre as regides Nordeste (sua origem) e Sudeste
(seu lugar por op¢do). E uma autobiografia que documenta como evoluem as
suas leituras de autores brasileiros e estrangeiros, sua participagao nos debates
sobre a circulagdo da informacao Norte-Sul e a experiéncia em coberturas jor-
nalisticas que marcaram a sua formagcéo intelectual e mais tarde convergiram
para as aproximagoes entre a Comunicagao e a Geografia.

Nesse volume ele narra a sua intengdo, principalmente nos anos 1960,
de “refor¢ar meu conhecimento e ampliar a compreensao sobre o papel de-
sempenhado pela economia politica nos processos comunicacionais” pela
“plena consciéncia das minhas lacunas cognitivas” E adianta que

[...] o fiz academicamente, escrevendo artigos e ensaios de modo a
articular pensamento e agdo. Minha primeira incurséo foi publica-
da no terceiro capitulo do livro Comunicagio, Opinido, Desenvolvi-
mento (Petropolis, Vozes, 1971), onde expresso perplexidade fren-
te aos indices minimos fixados pela UNESCO para considerar um
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pais desenvolvido ou em fase de crescimento. Meu argumento era
o de que o Brasil preenchia quase todos os requisitos necessarios,
mas ndo lograva avangos significativos. Persistia a exclusdo de vas-
tos contingentes da popula¢ao dos beneficios do desenvolvimento.
Estes alimentavam o éxodo rural, que s6 poderia ser estancado com
a reforma agraria, que afinal nunca aconteceu, inchando as perife-
rias metropolitanas com o afluxo de trabalhadores sem qualifica¢io,
condenados a marginalidade social (Marques de Melo, 2011, p. 7-8).

De fato, a questdo rural permaneceu no seu horizonte profissional des-
de os anos 1960. O assunto estava entre os interesses académicos principal-
mente na academia, a exemplo da participagdo no Semindrio sobre Pesquisa
em Comunicacdo, Difusdo de Inovacoes e Ado¢ao de Praticas no Brasil Rural
promovido em Piracicaba pela Escola Superior de Agricultura Luiz de Quei-
roz da USP (1967), e no ensino, em cursos como o de Especializacao em Co-
municag¢do Rural na ECA-USP (1972) (Marques de Melo, 1985).

Depois da “exploragdo inicial” sobre a tematica do rural, ele se voltou
para o espago urbano em Subdesenvolvimento, urbanizagio e comunicagdo
(Vozes, 1976), fundamentado em leituras criticas do uso do espago nos estu-
dos de Comunicagao sobre a cidade e consideragdes sobre o ritmo académico
da produgao de conhecimento:

Alj, focalizei o pensamento de Marshall McLuhan e Daniel Lerner,
discutindo criticamente sua aplicabilidade a realidade brasileira,
bem como resgatando agdes publicas, como as que resultaram no
planejamento urbano para corresponder as aspiragdes de lazer dos
paulistanos e as que conduziram ao descompasso da universidade
no sentido de produzir conhecimento comunicacional sintonizado
com as demandas da sociedade (Marques de Melo, 2011, p. 8).

No livro de 2011, ha de ser destacado o Capitulo 1, “Lugar e movimento
na configuracao do espago brasileiro — Geografia da Comunicagao”. Ali estao
demarcados os aportes de autores estrangeiros para a interdisciplinaridade da
Comunicagao com a Geografia, como os didlogos com a Histdria, a Geografia
e a Economia de Harold Innis (1950), e a metafora da aldeia global para inter-
pretar o nascente processo de globalizacao de Marshall McLuhan e Bruce Po-
wers (1989). Estao também iniciativas de lideres globais como a do ex-chan-
celer alemao Willy Brandt (1913-1992) a frente da Comissdao Independente
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para Assuntos de Desenvolvimento Internacional, que em 1980 produziu o
Relatério Brandt, no qual a ideia de Sul Global aparece pela primeira vez, e
que gerou mais tarde o relatério Our Global Neighborhood (1995) da Comissao
sobre Governanga Global. Para Marques de Melo este foi um livro-manifesto,
“ideario de uma ‘outra globaliza¢ao, ndo cimentada pelos escombros do Es-
tado-na¢ao, mas nutrida pela agdo solidaria da sociedade civil” (Marques de
Melo, 2011, p. 13).

Na USP, a convivéncia com gedgrafos que fundamentaram o pensa-
mento do campo no Brasil reafirmou para ele o carater interdisciplinar da
Geografia com a Comunicagdo, em especial a partir do congresso O Novo
Mapa do Mundo de 1992, promovido pelo Departamento de Geografia da
Universidade de Sao Paulo, para o qual foi convidado pelos gedgrafos Milton
Santos e Maria Adélia de Souza. Assim refor¢ou as conexdes com os “vestigios
de incursdes bem anteriores nesse territdrio-fronteira, configurando uma es-
pécie de Geografia precoce da Comunicagdo brasileira’, identificando entre os
agentes dessas incursdes o geografo Caio Prado Jr., o historiador e socidlogo
Sérgio Buarque de Holanda e o educador Fernando de Azevedo, “todos do
quadro de pioneiros da Universidade de Sao Paulo” (Marques de Melo, 2007).

Fernando de Azevedo teve, para Marques de Melo, “o mérito de haver
explorado mais detidamente as variaveis comunicacionais na cidade moder-
na, estabelecendo nexos entre as ‘vias de comunica¢ao’ e a ‘civilizagdo de mo-
vimento.” Ele assinala que o capitulo introdutério do livro de Azevedo, Um
trem corre para o Oeste (1950), sobre a estratégica linha ferroviaria Noroes-
te do Brasil ligando o estado de Sao Paulo ao Centro-Oeste, até as fronteiras
com a Bolivia e o Paraguai, “contém verdadeira plataforma para uma ousada
Geografia da Comunicagao” porque correlaciona os meios de transportes de
mercadorias aos canais de difusdo das ideias na sociedade brasileira.

Nao sdo, pois, somente as mercadorias, os artigos de comércio, os
produtos, mas a lingua, a cultura, as ideias e os costumes que cir-
culam ao longo dos caminhos. [...] Todos os que habitam ao longo
e na vizinhanca dos caminhos, ficam diretamente sob a influéncia
dos focos de irradia¢do de cultura, e tendem a transformar-se sob a
pressdo, mais ou menos intensa, dos elementos de cultura, material
e espiritual que o comércio, as migragdes e as viagens pdem com
frequéncia ou constantemente, em circulagdo (Azevedo, 1950, p. 15).
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De Sérgio Buarque de Holanda (1957), Marques de Melo (2011) apre-
senta trechos que mostram os fluxos desde Sao Paulo para transpor “as matas
espessas’ ou “as montanhas aprumadas’, dilatando as “fronteiras” do império
luso-brasileiro na constituicdo de uma espécie de “cartografia indigena” dota-
da de grande “poder de abstragdo, que nao se concilia facilmente com certas
generalizagdes acerca da mentalidade primitiva™:

Se “entre os povos que ignoravam a palavra escrita, esses meios
de comunica¢iao” representavam “um admiravel instrumento para
triunfar sobre as condigdes mais poderosas e hostis”, é natural que os
bandeirantes recorressem frequentemente a “comunicagio indireta
a fim de transmitir adverténcias e noticias, sempre que uma neces-
sidade urgente se apresentava’ Dentre as evidéncias anotadas pelos
historiadores encontra-se o “processo de sinalizacdo por meio e fo-
gueiras e rolos de fumaga, usado até hoje pelas nossas populagoes

rurais” (Holanda, 1957, p. 22-23, apud Marques de Melo, 2011).

Sua percep¢ao foi inspirada pela historiadora Maria Odila Leite da Sil-
va Dias, que identificou no livro de Sérgio Buarque de Holanda, Caminhos e
Fronteiras, o movimento no espago como “fruto de anos de pesquisa da cul-
tura material e do povoamento paulista, [...] um trabalho pioneiro das novas
tendéncias da historiografia da mentalidade e da cultura material aplicadas ao
estudo do povoamento colonial” (1994).

Ainda em relagao a centralidade de Sao Paulo, Marques de Melo distin-
gue a influéncia de Caio Prado Jr. (1907-1990). Primeiro pelos textos sobre o
“fator geografico” na formagao de Sao Paulo (1935) e também pelas anotagdes
que “serviriam de base” para o livro A Cidade de Sio Paulo - Geografia e His-
toria (1983), no qual Caio Prado Jr. mostra “a situacdo geografica privilegia-
da” que a cidade de Sao Paulo ocupou no processo de colonizagao “por ser o
centro do sistema hidrografico da regiao’, tornando-se “o centro do sistema de
comunicagido do planalto” Entende que as inferéncias de Caio Prado Jr. sobre
a Geografia e a Historia foram centrais para estudos das cidades desde o mo-
mento em que o “contato entre as diferentes regides povoadas e colonizadas se
faz necessariamente pela capital’,

[...] onde desemboca a “antiga trilha dos indios, transformada em
principal artéria da capitania”. Essa e outras trilhas foram respon-
saveis pela “projecao exterior” de Sao Paulo, determinando sua in-
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fluéncia na “vida econdmica” e na “paisagem” da regido em que esta
localizada, o que “abrange nao somente o estado de que ¢ capital,
mas invade estados vizinhos” (Prado Jr., 1983, p. 27-28 e 80-81).

A Geografia como subsidio para as andlises de Marques de Melo pode
ser encontrada em outro autor importante para a sua formagao desde Recife: o
geografo Manuel Correia de Andrade, seu professor de Geografia Economica
no Curso de Jornalismo da Universidade Catolica de Pernambuco nos anos
1960. Identifica-o como “pensador coerente’, de atitude “reservada e descon-
fiada” em relagao ao sistema midiatico, e reconhece nele contribui¢des impor-
tantes para uma Geografia da Comunica¢do. Fundamenta seus argumentos
no exame de textos do autor, a quem se refere pelas iniciais MCA.

A anilise de conteudo foi realizada em uma duzia de livros seleciona-
dos por sua identidade geografica, permitindo observar a incidéncia
de dois eixos tematicos: a) a comunicagdo como variavel indepen-
dente na estrutura do espago geografico, ou seja, como fator que pesa
na economia espacial; b) a comunicagdo como variavel dependente
na politica de construgio do espago geografico. No eixo estruturan-
te, MCA focaliza o processo integrador dos transportes, das tecnolo-
gias e dos simbolos numa perspectiva diacronica. No eixo dindmico,
sua andlise é de natureza conjuntural, privilegiando sincronicamente
as ideias que afetam os fluxos espaciais de natureza centripeta (re-
gionalizagao) e centrifuga (globaliza¢do). MCA registra a modifica-
¢do que se amplia no espago brasileiro, com as “transferéncias de
populagao’, refor¢ando a didspora verde-amarela que migra para os
Estados Unidos, Canada, Portugal e outros paises. Isso afeta ndo ape-
nas a “fisionomia territorial”, ampliando as nossas fronteiras étnicas,
mas ampliando o raio de audiéncia da nossa televisao, que passa a
atender as demandas culturais desses brasileiros desgarrados do es-
pago geografico, mas integrados pelo espago geo-comunicacional. O
eixo estruturante aparece na conceituagdo do espago geografico e na
descrigdao dos seus elementos configuradores. MCA acompanha a
orientagdo do gedgrafo francés Elisée Reclus, que usa a metafora dos
vasos comunicantes para demonstrar a interdependéncia dos feno-
menos historicos e geograficos. “A Geografia é a Historia do tempo e
a Historia é Geografia do espaco” (Andrade, 1996, p. 8). Mas, a dina-
mica do processo se faz através do movimento, ou seja, da circulagao
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desses conhecimentos, objeto das Ciéncias da Comunicagdo. Essa
concepgao estd implicita no discurso geo-comunicacional de MCA.
[...] Dentre os elementos constituintes do espago geografico o bi-
ndémio “proximidade-afastamento” ocupa func¢ao crucial (Andrade,
1987, p. 25). Em sendo a organizagdo do espago feita pelo “homem”,
cabe-lhe também atenuar as “dificuldades de comunica¢do” (Andra-
de, 1996. p. 60) (Marques de Melo, 2010, p. 92-93).

Com base no referencial tedrico acumulado, José Marques de Melo in-
vestiu na criagao de um quadro metodoldgico que deu sustenta¢ao ao “concei-
to mididtico” para estudos regionais, tema central das suas pesquisas e ativida-
de docente na pds-graduagao em Comunicagao na Universidade Metodista de
Séo Paulo. Ali criou e coordenou a partir de 1996 a Catedra Unesco-Umesp de
Desenvolvimento Regional, caracterizada como espago de didlogo entre pes-
quisadores, que gerou o acervo Pensamento Comunicacional Latino-Ameri-
cano. O critério “de natureza implicitamente midiatica” que fundamentou o
conceito midiatico para os estudos regionais implicava a ideia de regides su-
pranacionais “como parametro a ser considerado no estudo da geografia das
comunicagoes”.

Esse critério conduziu a um mapa do sistema midiatico mundial
contendo 6 arquipélagos regionais caracterizados pelo subdesenvol-
vimento: Africa, América Latina, Asia, Europa Mediterranea, Ocea-
nia e Oriente Médio. Ele se completa com a participacao das 4 ilhas
suficientemente dotadas de infraestrutura midiatica: América do
Norte (EUA e Canada), Europa Central/Ocidental, Japao e Oceania
Britinica (Australia/Nova Zelandia) (Marques de Melo, 2006, p. 14).

Os caminhos tedricos e metodoldgicos percorridos por José Marques de
Melo nos campos da Geografia e da Comunicagao iniciados na década de 1960
estimularam, em 2008, a criagdo do Grupo de Pesquisa Geografias da Comu-
nica¢do na base de dados do Diretério do CNPq. Em 2009, se concretizaram
no Grupo de Pesquisa Geografias da Comunicagdo na Intercom - Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao. Dessa forma, seu
pensamento segue como bussola para os estudos geocomunicacionais.
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Anamaria Fadul:

Escalas na industria de midia: dos aportes
internacionais aos estudos regionais

Com graduac¢ao, mestrado e doutorado em Filosofia, Anamaria Fa-
dul abragou o campo da Comunicagido em 1969 como docente da Escola
de Comunicagdes e Artes (ECA-USP), mesma instituicdo em que se di-
plomou: a Universidade de Sao Paulo. O pds-doutorado foi na Universi-
dade de Roma entre 1988 e 1990. E dela a primeira referéncia, a sugestdo
inicial de leituras contemporéaneas sobre o entdo emergente subcampo das
Geografias da Comunicagao. O primeiro passo do que se transformaria
no grupo de pesquisa Geografias da Comunicagdo no CNPq (2018) e os
primeiros encontros em 2019 do futuro GP criado com o mesmo nome na
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunica¢do (In-
tercom) partiram da sua apresentagdo e sugestdo de leitura a um pequeno
grupo de investigadores de um titulo ao qual acabara de ter acesso: Geo-
graphies of Communication — The spatial turn in media studies, organizado
por André Jansson e Jasper Falkheimer, publicado em 2006 pelo Nordicom
— Centro Nérdico de Pesquisa em Midia da Universidade de Goteborg, na
Suécia.

Anamaria Fadul figura assim como indutora das analises e estudos
desenvolvidos nos anos seguintes por pesquisadores brasileiros que gra-
dualmente, e em universidades localizadas em varios pontos do territério,
reconheceram na jung¢do dos dois campos a oportunidade que se apresen-
tava para o didlogo interdisciplinar, atraidos pela chance de expandir os
vinculos possiveis especialmente em relagdo a economia de midia, proces-
sos de produg¢ao dos meios, industrias regionais e alcance midiatico.

Entre os seus textos publicados como capitulos, trés devem ser des-
tacados: o primeiro intitulado “Decadéncia da cultura regional: a influén-
cia do radio da TV”, no livro Comunicagdo no Brasil, organizado por José
Marques de Melo (1976). O capitulo, publicado quando integrava o corpo
docente da ECA, era um prenuncio do tema que Anamaria trabalharia
mais a frente no seu periodo na Metodista de Sdo Paulo.
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O segundo texto representativo dos vinculos espontaneos com a
Geografia da Comunicac¢ao na sua produgdo é “A internacionalizagdo dos
grupos de midia no Brasil nos anos 90”, no qual examina o processo de
internacionalizacdo e regionaliza¢ao dos principais grupos de midia no
Brasil no periodo de 1990 a 1997. Usou como referéncia o Grupo Didrios
e Emissoras Associadas, o Grupo Globo, o Grupo Abril e o Grupo RBS,
todos com expressao nacional, que “representaram no passado, e ainda
representam, um importante papel na histéria das industrias brasileiras
de midia”

Seguindo as mesmas estratégias de outros grupos midiaticos, eles
também comegaram com um processo de concentragio e diversi-
ficagdo de suas empresas, inicialmente constituidas em nivel local
e regional, para depois chegar a uma dimensao nacional, regional
e internacional, seguindo, contudo, as caracteristicas proprias de
cada grupo. Uma outra importante caracteristica é que sdo gru-
pos familiares, com a exce¢do dos Associados que tém uma estru-
tura muito peculiar, pois seu criador [NA: Assis Chateaubriand]
decidiu nao deixar o grupo como heranga para a familia, mas sim
para um condominio. [...] A entrada de trés grupos no setor de
telefonia celular mével e/ou fixa, de informatica (equipamentos)
e informatica e telecomunicagdes (servicos), na area dos prove-
dores de Internet, obedece a nova estratégia dos grupos multi-
midia de entrarem também no setor dos servicos de telecomuni-
cagdes e informatica. Dessa forma, o crescimento dos grupos de
midia do Brasil obedece as mesmas estratégias de outros grupos
internacionais de midia, que procuram criar sinergias entre as
vérias midias e as vérias tecnologias. E o processo de interna-
cionalizagao e regionaliza¢do da economia brasileira que explica
essas mudancas no panorama da midia brasileira (Fadul, 1998).

Na terceira produgdo selecionada na trajetéria de Anamaria Fadul
estdo evidentes as caracteristicas do campo da Geografia da Comunica-
¢d0. O volume organizado com Maria Cristina Gobbi sob o titulo Midia e
regido na era digital: diversidade cultural, convergéncia mididtica (Arte Ci-
éncia, 2007) mediu a influéncia da regiao, evidenciou fluxos e contrafluxos
e analisou como o regional e o local ganharam énfase no Brasil “mesmo
dentro de um processo de globalizagao presente em nosso territério” (Fa-
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dul; Gobbi, 2006, p. 17). No capitulo “Midia regional no Brasil: elementos
para uma analise”, ela destaca que as pesquisas sobre midia regional ainda
apresentavam, na época, “uma visdo etnocéntrica’, com a maioria privile-
giando empresas de midia do eixo Rio-Sao Paulo (Fadul, 2006, p. 23).

No livro-homenagem organizado por ex-orientandos em 2012, Uma
filésofa em campo na Comunicagdo, ela sugeriu que poderia ter sido Uma
filosofa no campo da comunicagdo. Mas o que os autores queriam deixar
claro no volume era justamente a ideia de movimento na sua pesquisa aca-
démica, simbolizado e materializado na convergéncia comunicacional e
geografica, em trajeto que relacionava intuitivamente esses dois campos. A
proposta foi articular o caminho percorrido por Anamaria nas pesquisas
e na abordagem das disciplinas — desde os estudos televisivos com énfa-
se na produgédo seriada de TV com recepgdo nacional, depois os estudos
de comunicacao internacional com foco na internacionalizacao da midia
brasileira, até chegar as analises aprofundadas da industria de meios de
acordo com as regioes.

Depois de se dedicar a pesquisa sobre telenovelas brasileiras na Es-
cola de Comunicagdes e Artes da USP, onde foi uma das fundadoras do
Nucleo de Pesquisa em Telenovela, que reuniu o maior acervo na época
sobre a producio seriada brasileira, ela se transferiu em 1996 para a Uni-
versidade Metodista de Sdo Paulo e intensificou na pds-graduagédo os estu-
dos comparados de Comunicagdo na perspectiva internacional que havia
iniciado na ECA-USP.

[...] Comunica¢do comparada na minha visdo ndo era comparar
jornal com revista, mas comparar sistemas de comunicagdo. A
minha disciplina [na ECA-USP] era Sistemas e Politicas de Co-
municagao. [...] Nos estavamos bem atrasados naquela época, eu
estava dando sistemas de comunica¢ao dos quatro grandes paises
europeus nos anos 80. E um aluno da graduagdo pergunta: “Mas,
professora, por que nds temos que estudar sistema de comunica-
¢do da Italia, da Franga? Por que a gente ndo estuda o Brasil?” [...]
Entre 1988 a 1990 fiz pés-doutorado na Universidade de Roma e
voltei cada vez mais interessada em conhecer outros sistemas. E
quando vou para a Metodista em 1996 comeco a trabalhar pri-
meiro com grupos de midias regionais, depois nacionais, e co-
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meg¢amos a pensar na questao de midia regional e internacional
(Fadul, 2015).

As pesquisas comparadas internacionais estabeleceram as bases para
a criagdo do Nucleo de Pesquisa Regional e Global no PPGCOM da Uni-
versidade Metodista. E nesse ambiente que a professora comega a estudar
em 1999 o tema Internacionaliza¢do da Midia Brasileira. A investigacao
teve por objetivos “desenvolver o conhecimento do processo de interna-
cionalizagdo midiatica relacionado, por um lado, com as novas tecnologias
de comunicagao e, por outro lado, com a globaliza¢do da economia”, um
processo que poderia ser estudado em diferentes perspectivas:

Optamos por estuda-lo a partir do referencial da subarea de estu-
do, Comunicagao Internacional, que ja estd relativamente consoli-
dada, pois as primeiras pesquisas datam do ano de 1927. De forma
geral, a Comunicagdo Internacional tem por objetivo a informa-
¢d0 e comunicagdo que esta para além das fronteiras nacionais.
Essa escolha reflete a crescente preocupacao dos pesquisadores e
dos politicos com a crescente integracido econdémica, midiatica e
cultural. Partindo do referencial da Comunicagdo Internacional,
optamos por entender a relacio da midia brasileira com a mi-
dia tanto dos paises altamente desenvolvidos como aqueles em
desenvolvimento a partir de uma analise dos conceitos e teorias
existentes, como a do livre fluxo internacional de comunica¢ao,
do imperialismo cultural norte-americano, do imperialismo re-
verso ou do contrafluxo, que predominaram desde a metade dos
anos 60 até a metade dos anos 80 do século passado. A partir dai,
com a crescente concentra¢ao das empresas de midia em grandes
conglomerados que se transformaram em grupos multimidia, na
tentativa de buscar cada vez mais uma sinergia entre as empre-
sas de um mesmo grupo, passou-se a estudar também o processo
de desregulamentacao e internacionalizacao desses grupos, que
passaram a ter, em alguns casos, uma dimensao internacional e
em outros, uma dimensdo verdadeiramente global, como ¢ o caso
dos grupos norte-americanos e europeus (Fadul, 1999).

As escalas propostas na pesquisa vincularam-se de maneira natural
ao campo da Geografia e ao que mais a frente despertaria o seu interesse
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pelas possibilidades de analise considerando as Geografias da Comunica-
¢do, com as quais a professora se identificou de imediato na leitura do livro
de Jansson & Falkheimer em 2007.

As origens das jungdes entre a Comunicagdo e a Geografia sio mais
evidentes no periodo como docente do Programa de Pés-Graduagdo em
Comunicag¢ao da Metodista de Sao Paulo. Ali, Fadul transitou das questoes
que envolviam a comunicagdo internacional e os fluxos Norte-Sul de pro-
dugdo da industria de midia para os estudos regionais, o que a posicionou
a frente na abordagem de espagos além dos centros produtores tradicio-
nais, com métodos de analise orientados para a interioriza¢do midiatica.
Pesquisou principalmente os grandes grupos de midia regionais. Depois
da internacionalizagdo da midia nacional, portanto, dedicou-se ao estudo
dos grupos distribuidos por regides. No geral, teve como intengdo criar
um método que permitisse analisar questdes distintas e peculiares rela-
cionadas a regionaliza¢do, nacionalizagdo e internacionalizagdo, a fim de
“compreender o processo de globalizagdo e seus impactos na midia brasi-
leira”. Percorreu um ciclo completo de andlise em varias escalas para com-
preender as influéncias na industria de midia nacional, regional, local.

Em capitulo produzido para o livro-homenagem Uma filésofa em
campo na Comunicagdo, Samantha Castelo Branco assinala que

A partir das pesquisas elaboradas ou coordenadas por Anamaria
Fadul é possivel extrair a ideia central de que a regionalizagdo
dos grupos de midia no Brasil ndo esta atrelada apenas ao concei-
to geografico e a ideia de atuagdo de um grupo em determinada
regido. O conceito de Midia Regional, para Fadul, consiste essen-
cialmente na constatagdo do comprometimento da midia com as
questdes de interesse da regido em que atua, estabelecendo um
vinculo visivel com as necessidades e anseios da populagao ou
comunidade em que estd inserida. As reflexdes de Anamaria Fa-
dul apontam, ainda, para a afirmagdo de que o comportamento
dos grupos regionais no Brasil tem, de certa maneira, influencia-
do a produgdo dos grupos nacionais, que atualmente procuram
abordar questdes regionais e locais em sua programagao, no caso
radiofonico e televisivo, ou em suas edi¢des, no caso dos veiculos
impressos. No que tange ao jornalismo digital, embora seu surgi-
mento esteja intimamente atrelado ao aspecto de internacionali-
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zagdo da midia, ja é possivel dizer que a produg¢ao dos contetdos
digitais esta, na atualidade, sob a influéncia do aspecto regional e
local (Castelo Branco, 2012).

As pesquisas dos meios de comunicagao por regides comegaram em
2002-2003, por meio do projeto dedicado ao exame dos grupos midiaticos
da regido Nordeste (Alagoas, Ceard, Piaui, Rio Grande do Norte e Sergi-
pe), e, em seguida, em 2003-2004 com os grupos da regido Norte (Acre,
Amapa, Amazonas, Pard, Rondonia, Roraima e Tocantins). A proposta era
checar as relagdes entre midia local, regional, nacional e internacional e
compreender como esses grupos se articulavam com a politica e a econo-
mia nacional. O método consistia em estudar “os mais importantes grupos
midiaticos dos estados da regido utilizando-se uma metodologia qualita-
tiva de carater descritivo em uma perspectiva comparativa” (Fadul, 2002).
Para 2005, Fadul projetou examinar grupos das regides Sudeste (Rio de
Janeiro, Minas Gerais, Espirito Santo e Sao Paulo) e Sul (Parand, Santa
Catarina e Rio Grande do Sul). A sua aposentadoria como docente da Me-
todista de Sao Paulo impediu a continuidade dessa etapa da pesquisa nas
regides, mas orientandos de doutorado e de mestrado deram prossegui-
mento ao tema com abordagens correlatas em teses e dissertagoes.

Na pesquisa empirica dos grupos de midia, a equipe constatou na
regido Nordeste a semelhanca quanto a propriedade dos meios de comu-
nica¢do, a maijoria constituida por nucleos familiares, e também uma ca-
racteristica da industria regional em rela¢ao a produ¢ao de midia dos dois
centros principais, Rio de Janeiro e Sao Paulo:

A relagao entre os grupos de midia de mercados regionais, como
o do Nordeste brasileiro, e os grupos de amplitude nacional vai
além das associagdes para atender aos interesses regionais das
grandes empresas. As empresas locais, basicamente de constitui-
¢ao familiar, como os Sarney, Magalhaes, Franco, Alves, Collor de
Melo, Jereissati, Lobao, Oliveira, Santos, Paes Mendonga e outras,
nao querem ser tratadas como simples filiais ou representantes. Se
comportam em relagdo aos grupos nacionais na busca de parcerias,
nao de dependéncia. O que buscam é uma margem de manobras
suficiente que lhes permita dominar os mercados regionais, tendo
como parceiros — mas ndo como matriz ou modelo - um ou mais
dos grandes grupos de comunicagdes. Trata-se de uma negagao
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subalterna. O sentimento de orgulho herdado da tradigdo colonial-
-agraria se perpetuou nos grupos familiares que controlam as em-
presas de midia da regido (Fadul; Rebougas, 2005, p. 2).

Naquele periodo, como ainda hoje, a maior dificuldade relatada
pelos integrantes do projeto foi a obtengdo de dados primarios relativos
a propriedade, cobertura, estrutura, funcionamento e vinculos politicos
econdmicos ou religiosos, “que em muitos casos se mostraram conflitantes
dependendo da fonte usada” (Fadul; Reboucas, 2005, p. 6).

A partir desses exames e das varias orientagdes que conduziu no
periodo iniciado no final dos anos 90, Anamaria Fadul intensificou no
PPGCOM da Metodista de Sao Paulo, nas décadas de 1990 e 2000, ativi-
dades de pesquisa que o confirmaram como centro de referéncia para os
estudos regionais midiaticos, produzindo informagdes inéditas e de rele-
vancia para o campo da Comunicagdo e da Geografia sobre os fluxos de
producao de midia locais e a influéncia (ou nao) dos grupos privados na
industria regional. A regido nos estudos de Anamaria Fadul evoluiu, as-
sim, das pesquisas sobre a tematica das telenovelas realizadas na ECA-USP,
que abordavam de modo transversal questdes regionais com foco na ficgao
seriada televisiva em emissoras brasileiras, mais notadamente na produ-
¢do de telenovelas da Rede Globo. O mergulho nos estudos regionais da
Comunicagao constituiu o ambiente em que Anamaria Fadul incentivou e
ajudou a estruturar diversos trabalhos de pds-graduagao. Muitos dos seus
orientandos seguiram a carreira académica e continuaram a pesquisar es-
ses dois temas correlatos: industrias de midia e midia regional.
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Mike Gasher:

Geografias do jornalismo e geografia das noticias

O canadense Mike Gasher (1954-2022) deixou um legado que trans-
cende as fronteiras da academia. De repdrter esportivo no The Delta Op-
timist, entdo um jornal comunitario do suburbio de Vancouver, hoje um
jornal local digital integrante da Glacier Media Inc., deu sequéncia a essa
especialidade no The Province, que cobre a Colimbia Britanica e que agora
faz parte do conglomerado Postmedia Network. A experiéncia no jorna-
lismo o levou para a universidade, onde se tornou professor e pesquisador.
Sua trajetéria foi marcada pelo entendimento do jornalismo como feno-
meno cultural e democratico e definiu a sua carreira como profissional do
mercado editorial e como educador. Nascido em Ontario em 1954, amante
dos esportes e de viagens, Gasher transitou do campo do jornalismo para
o mundo académico para firmar uma sélida carreira no Departamento de
Jornalismo da Concordia University, em Montreal (Pynn, 2022; Raudsepp,
2022). Quando se aposentou, em 2016, era conhecido no pais e no exterior
por seus livros sobre a pratica jornalistica e o ensino de jornalismo, com
os quais sempre esteve comprometido. Destacava, por exemplo, a impor-
tancia de distinguir entre formagao em jornalismo e treinamento em jor-
nalismo pensando nas novas geragdes de profissionais multiplataformas.

Em textos como It’s time to redefine journalism education in Canada
(2006) e What is journalism education for? (2020), propds reformas educa-
cionais que enfatizam a formacéo técnica e a consciéncia do papel social e
espacial do jornalista. Sua critica e propostas para o ensino do jornalismo
no Canadd mostram sua dedicagdao em formar jornalistas comprometidos
com os valores da profissdo, capazes de entender o contexto em que ope-
ram, sua fungdo social, preparados para enfrentar as pressdes e as trans-
formagdes profissionais e ndo se acomodarem com as determinagdes da
industria para direcionar o futuro do jornalismo (Gasher, 2015).

Sua compreensdo da formacgdo profissional sintetizava seu posi-
cionamento ético e a maneira como assumia a fungdo do jornalismo, de
acordo com as premissas epistemologicas que orientaram suas pesquisas.
Além das reflexdes de ordem pedagodgica, escreveu livros que ddo conta
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do panorama da comunicag¢do e da midia em seu pais, caso de Mass Com-
munication in Canada (Gasher et al., 2016); Journalism in Crisis: Bridging
Theory and Practice for Democratic Media Strategies in Canada (Gasher et
al., 2016) e Media and Communication in Canada: Networks, Culture, Tech-
nology, Audience (Gasher et al., 2020), “amplamente considerado o ‘padrao
ouro’ dos livros introdutdrios sobre o assunto” (Masson, 2022).

Produziu reflexdes fundamentais sobre as “geogratias do jornalismo”
no periodo de transi¢ao para a convergéncia digital impulsionada entre o
final dos anos 1990 e o inicio dos anos 2000, que alterou os espagos sociais
e complexificou os mecanismos de producao. Em texto de 2015, Gasher
(2015) explicou as trés razdes que motivaram seu interesse pela geografia
das noticias. A primeira foi a globalizac¢ao, que intensificou a circulagao
global de pessoas, bens, ideias e fenomenos, ampliando as conexdes entre
regides e exigindo uma visdo cosmopolita que ultrapasse perspectivas na-
cionais. A segunda foi a digitalizagdo, que transformou a produgao e o con-
sumo de noticias e permitiu que as audiéncias tivessem acesso facilitado a
conteudos além dos locais, via redes globais e plataformas digitais, o que
redefiniu os limites geograficos do jornalismo. A terceira foi o recrudesci-
mento da légica de mercado: ao priorizar o lucro, as empresas jornalisticas
intensificaram a ideia de noticia como mercadoria e das audiéncias como
mercados, moldando “geografias das noticias” para atender interesses co-
merciais, muitas vezes em detrimento do ethos de servico para o publico.

Uma das primeiras publicagdes de Gasher sobre o tema foi Paper
routes: the geography of news digital times, apresentado no Coléquio Pa-
namericano Industrias Culturais e Didlogo entre Civilizagdes nas Amé-
ricas, realizado em Montreal em abril de 2002. Ele observa que a internet
redefine produgao, distribui¢do e consumo de noticias sem romper com
as limitagdes estruturais do jornalismo tradicional nem com os critérios
de selecao do que é noticia. Isso implica a concentra¢ao dos fluxos infor-
macionais nos paises desenvolvidos, a exclusdo de regides periféricas, a
dependéncia economica de modelos publicitarios e a priorizagdo de pu-
blicos especificos. Gasher mostra que as desigualdades geograficas, sociais
e econOmicas persistem e sdo reforcadas no ambiente digital e também
como o potencial global do jornalismo online estava sendo tensionado no
inicio do século XXI por dindmicas histéricas que restringiam sua capa-
cidade transformadora. Apresentou ali, formalmente, uma das primeiras
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produgdes de seu duradouro projeto de pesquisa Geographies of the News,
desenvolvido na Concordia University.

A Geografia das Noticias

O projeto de pesquisa de Gasher comegou em 2000 para estudar o
jornalismo como uma pratica de cartografia que investiga a circulagao de
noticias em escalas regionais, nacionais e internacionais e examinar como
essa circulagao influenciava a forma como o contetdo jornalistico situava
as pessoas no mundo. Em registro de 2015, o pesquisador detalhou a me-
todologia para o estudo dos fluxos de noticias na fase inicial do desenvol-
vimento das plataformas digitais pelas empresas jornalisticas:

Os estudos de fluxo de noticias sao andlises quantitativas de conte-
udo que delineiam padrdes na circulagao de noticias, documentam
a medida em que certos lugares e topicos predominam e identi-
ficam margens e exclusdes na cobertura jornalistica. Nossa expe-
riéncia anterior com tais estudos resultou em uma metodologia
muito sofisticada e detalhada. Baixamos todos os artigos de todas
as segoes dos sites ao longo de uma semana composta e registra-
mos: nome da publicagdo; data; manchete; agéncia de origem (ex.:
Reuters); origem internacional da reportagem (o pais de onde a
histéria foi enviada); origem nacional da reportagem (a provincia/
estado/distrito de onde a histdria foi enviada, no caso de noticias
domésticas); paises citados (no corpo da histéria); contagem de
palavras; nimero de ilustragoes acompanhando o texto; e topico.
Em 2003, estudamos trés jornais autodenominados “nacionais”
no Canada (The Globe & Mail, The National Post, Le Devoir)
e, em 2004, trés jornais didrios de destaque nos EUA (The New
York Times, Chicago Tribune, Los Angeles Times). Embora hou-
vesse algumas distingdes notaveis na forma como os seis jornais
tracavam seus mapas das noticias, também observamos padroes
consistentes. Especificamente, esses sites delineavam um mundo
altamente circunscrito (por geografia e topico), refor¢cando, as-
sim, a proximidade - definida na literatura de jornalismo como
proximidade geogrifica, cultural e emocional - como um critério
principal, persistente e altamente subjetivo de valor jornalistico
(Gasher, 2015).
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Financiado durante varios anos por instituigdes como a Universi-
dade de Concordia, o Fonds Québécois de Recherche sur la Société et la
Culture e o Social Sciences and Humanities Research Council of Canada,
o estudo de Gasher se desdobrou em fases distintas: inicialmente, realizou
uma andlise quantitativa do fluxo de noticias em jornais da América do
Norte e Europa mapeando a circulagdo em diversas partes do mundo.

Posteriormente, a pesquisa avangou para analises textuais qualitati-
vas que exploraram como os textos jornalisticos conectavam os leitores a
eventos internacionais. Na fase mais recente direcionou o foco da pesqui-
sa para a exclusdo no jornalismo. Em parceria com o sociélogo Gregory
Nielsen, seu ex-orientando de doutorado, trabalhou por duas décadas na
investigacao de como as noticias sobre pobreza e imigracdo moldavam de
modo implicito o publico excluido dessa representagdo e o posicionavam
em relagdo ao assunto (Concordia University, 2024).

Em 2008, Gasher recebeu convite para preparar uma das edi¢oes da
revista académica americana Aether, dedicada a geografia de midia, publi-
cada pelo Centro para Estudos Geogréficos da Universidade do Estado da
Califérnia. Em 2009, organizou o numero especial sobre geografias do jor-
nalismo: composto por seis artigos, tinha por objetivo abordar a geografia
das noticias em diversas escalas e sobre como os meios de comunicagao
posicionam as pessoas e seus lugares de vinculagao. Essa edi¢ao da Aether
se tornou referéncia para os estudos das Geografias da Comunicagdo no
Brasil, em especial pela agenda de pesquisa que a introdu¢do de Gasher
conseguiu demarcar:

Ao produzir histérias locais, os jornalistas percorrem a area de
cobertura, mas frequentemente localizam e identificam os luga-
res considerados mais confiaveis e abundantes em fontes de no-
ticias — escritorios governamentais, tribunais, delegacias e outros
centros institucionais que compdem a esfera publica [...] e ddo
voz aos lideres comunitarios. Essa pratica, portanto, desenha um
mapa especifico da esfera social, politica e econdmica, construin-
do um senso de pertencimento local ao qual os membros do pu-
blico sdo incentivados a se identificar. Ao decidir quais historias
regionais, nacionais e internacionais merecem cobertura, os jor-
nalistas conectam sua comunidade a esses lugares maiores e mais
distantes. Como essas historias sdo relevantes para “n6s”? Qual
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¢ 0 “nosso” envolvimento? Por que sdo noticias? As respostas a
essas perguntas afirmam vinculos e associagdes — bem como se-
paragdes — entre “aqui” e “1a,” entre “nds” e “eles” (Gasher, 2009,
p-i).

O entendimento do papel do jornalismo na produ¢ao do espaco sur-
ge mais amadurecido no texto de 2015, “Geographies of the News”, publi-
cado como capitulo de uma coletédnea. Inspirado na proposicao de Bene-
dict Anderson sobre as “comunidades imaginadas” e os rituais de leitura
de jornais praticados por seus integrantes, Gasher apresenta os jornalistas
como cartografos, criadores de mapas simbodlicos das suas comunidades e
mediadores geograficos das representagdes espaciais construidas nas nar-
rativas jornalisticas. Jornalismo e cartografia, defende ele, seriam ativida-
des retéricas e intencionais porque, na impossibilidade de dar conta da
realidade como qualquer outro saber ou narrativa, produzem representa-
¢Oes dessa realidade, envolvem escolhas sobre o tema, a escala, os rotulos
utilizados, os detalhes escolhidos e as relagdes que se estabelecem com
outros contextos, inclusive corporativos, econémicos e politicos.

A geografia das noticias, entdo, é o espago representacional que
as organizagdes de noticias constroem, o ponto de vista a partir
do qual elas reportam. Esse espago ¢ a drea de cobertura predo-
minante que a organizagao de noticias delimita para si, um espa-
G0 que sua reportagem retrata, descreve, define e posiciona; ¢é a
perspectiva que adota, o ponto de partida para sua “construgdo de
mundo.” Todas as organizagdes de noticias moldam suas proprias
geografias. Ainda que os limites dessa area de cobertura pos-
sam ter sido simples de tracar e manter em uma época passada,
quando os centros populacionais eram mais claramente defini-
dos, separados uns dos outros e amplamente autossuficientes, tal
mapeamento é uma perspectiva muito mais complexa no mundo
movel e interconectado de hoje. Os limites politicos ndo coinci-
dem de forma clara com os limites economicos, culturais ou mes-
mo fisicos, e os membros constituintes de qualquer comunidade
politica possuem vinculos com outras comunidades constituidas
por dimensdes sociais, economicas, culturais, religiosas, raciais
e/ou étnicas. O que importa, o que ¢ relevante para as pessoas —
o que é considerado noticia — nao esta confinado ao seu dominio
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territorial imediato. Isso significa que os mapas das noticias sao
construidos por meio de planos de negdcios, campanhas de ma-
rketing e, diariamente, pelos julgamentos editoriais de editores e
reporteres (Gasher, 2015, p. 130).

Mike Gasher identificou quatro categorias de mapas produzidos pelo
jornalismo. A primeira, o mapa em escala micro do “aqui’, diz respeito a
comunidade local atendida pelo jornal e descreve suas instituigdes-chave, li-
deres e valores centrais. A segunda, o mapa em escala macro do mundo visto
a partir do “aqui’, destaca regides e eventos internacionais relevantes para o
publico-alvo. A terceira inclui os mapas detalhados de um evento especifico
ou de um grupo particular, situando “nds” em relacao a “eles” e “aqui” em
relacdo a “1a”, em contextos locais ou distantes. A quarta categoria sdo os
mapas criados por cada reportagem, com conexdes e contextos temporais e
espaciais especificos, que podem estar restritos a um local ou compreender
multiplas regides e periodos. Esses mapas refletem as escolhas editoriais que
ajudam a construir a percep¢ao do publico sobre a realidade.

Para Gasher, reflexdes sobre a cartografia jornalistica permitem en-
tender o impacto da profissao nos pertencimentos, nas conexoes globais
e nas possibilidades de agir no mundo. As representa¢des criadas a par-
tir desses mapas, ou silenciadas e apagadas quando um fato ou lugar nao
¢ considerado valor-noticia relevante, geram respostas politicas e sociais
que impactam diferentes regides e grupos.

Jornalismo como Cartografia

O ultimo livro de Gasher, Maps of the News: Journalism as a Practice
of Cartography, editado em 2020 e langado em 2021, consolida as pro-
posicoes que ele vinha amadurecendo desde as suas primeiras pesquisas.
Ainda sem tradugao em portugués, o livro é o sétimo volume da cole¢ao
Geography, da editora académica alema Franz Steiner Verlag, e tem sete
capitulos, que em tradugdo livre sdo: “Jornalismo como cartografia”; “Ge-
ografia: escrevendo a Terra”; “Jornalismo: Comunicando um Sentido de
Lugar”; “Quem, o qué, onde: mapeando a comunidade local”; “Direto do
Haiti”; “Mapeando o mundo das noticias”; e “O poder da imprensa”.

Gasher reafirma nesse texto a sua visdo do jornalismo como prati-
ca espacial e suas memorias das atividades como reporter, ainda estudan-
te de ensino médio, sdo retomadas para situar a origem do seu interesse
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pelo campo. No seu primeiro “emprego” no inicio da década de 1970, por
exemplo, trabalhou como correspondente distrital para o Cobourg Star.
Era responsavel pela cobertura de assuntos da vila de Hastings, em Onta-
rio, no Canada. A comunidade com cerca de 900 pessoas nao tinha cober-
tura jornalistica local e a fun¢do de Gasher era reunir informagdes com
um minimo de interesse local para expandir o alcance do Cobourg Star na
area. Isso envolvia escrever sobre eventos locais e reconfigurar a percep¢ao
geografica dos moradores de Hastings, aproximando-os do condado de
Northumberland e de sua sede Cobourg forjando o que ele chama no livro
de “zonas de noticias”, regides de cobertura tracadas estrategicamente e
constantemente negociadas para redesenhar os contornos daquelas comu-
nidades.

Embora a cartografia local se torne complexa com o cenario global
e a digitalizacao das noticias, Gasher afirma que a localiza¢ao do publi-
co serd sempre o primeiro critério ao considerar a perspectiva de outros
lugares. Para ele, o jornalismo constr6i um “senso de lugar” e transforma
espagos em lugares ao desempenhar o papel de guardido da identidade e
da coesao social, mesmo com a internet.

A digitalizagdo da midia noticiosa, por sua vez, significa que as
pessoas tém acesso a reportagens de fontes de noticias do mundo
todo. O que importa, o que é relevante para as pessoas — o que &,
em outras palavras, digno de noticia — nao se limita a sua comu-
nidade territorial imediata. Isso significa que os mapas das noti-
cias sdo construidos por meio de planos de negdcios, campanhas
de marketing, julgamentos editoriais de editores e reporteres e,
em ultima andlise, os interesses expressos dos consumidores das
noticias. Em todos os casos, as noticias falam de uma perspectiva
de lugar - de alguma forma - e os publicos estdo situados tanto
dentro de uma comunidade como em relagao a outras comunida-
des (Gasher, 2021, p. 17).

E nesse poder discursivo que envolve inclusio e exclusio, defini¢io e
implicagao, que estdo as correspondéncias entre o jornalismo e a cartografia.
Assim como os mapas organizam o espago geografico, o jornalismo organiza
o0 espac¢o simbdlico, criando “mapas mentais” que influenciam como as pes-
soas entendem e interagem com o mundo. As duas praticas desempenham
papel retdrico ao persuadir e legitimar defini¢oes de realidade que refletem
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valores e interesses especificos. A analogia entre jornalismo e cartografia é
sustentada por exemplos como os mapas das noticias, que condensam in-
formagdes complexas em imagens simples, e a cobertura jornalistica, que
circunscreve eventos a narrativas acessiveis.

Tal mediagao resulta em um progressivo senso de comunidade no
qual as noticias “mapeiam” locais, pessoas, institui¢des e atividades em um
determinado espago social. Gasher diz que as organizag¢des jornalisticas fa-
zem isso por meio de narrativas que situam um local dentro de um contex-
to maior, destacando elementos que fortalecem a identidade coletiva. Essas
narrativas incluem cobertura de eventos locais como reunides municipais,
atividades culturais, esportivas e histéricas, bem como antncios e repor-
tagens que destacam pessoas e institui¢coes da comunidade. Essas praticas
criam um “mapa simbdlico” em diferentes escalas, que informa e reforga a
coesao social e o pertencimento das pessoas, além de construir a ideia de
lugar como um ponto de encontro de histérias, memorias e interagoes.

Exemplo desse mapeamento que refor¢a a identidade comunitaria
¢ a andlise de Gasher da cobertura jornalistica do terremoto de 2010 no
Haiti por quatro jornais didrios de Montreal. O caso foi usado para mos-
trar como eventos extraordinarios colocam geografias geralmente margi-
nalizadas sob a ateng¢do da midia, destacando a produ¢ao de um mapa de
noticias pela relagdo entre jornalistas, geografias e narrativas de sofrimen-
to. A cobertura do terremoto revelou conexdes culturais e histdricas entre
Quebec e o Haiti e exp6s dindmicas de alteridade e desigualdade na repre-
sentagdo das vitimas, apesar de tanto o Quebec quanto o Haiti terem sido
colonias francesas e compartilharem aspectos culturais diversos.

Os mapas inseridos no capitulo resultam do noticiario analisado por
Gasher e reforcam a ideia de que a cobertura jornalistica atua como pratica
cartografica ao localizar eventos e orientar as percepgoes e relagdes entre
“nds” (leitores canadenses) e “eles” (haitianos vitimas da tragédia, mora-
dores do lugar), que eram mantidos a distancia, cada um em seu lugar.
Tal condigao remete o autor as discussdes sobre multi e interculturalismo,
caras a Geografia Humana e aos estudos de Comunicagdo. O estudo desse
caso demonstra ainda que mesmo em coberturas empaticas persistem nos
discursos jornalisticos dindmicas de alteridade e desigualdade que orien-
tam o publico, mesmo que ndo de modo intencional.

Outras pesquisas de Mike Gasher divulgadas nesse livro exploram o
valor-noticia da proximidade que molda os mapas das noticias em escala
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local e global, mesmo em contexto de crescente digitalizagdo. Motivado
por uma extensa revisao de literatura sobre a cartografia das noticias, uma
das investigagdes de Gasher reuniu estudos que mapearam os fluxos glo-
bais de informagoes jornalisticas desde a segunda metade do século XX e
documentou padroes de desigualdade e exclusao na cobertura internacio-
nal. Os mapas revelaram uma discrepancia entre o “mundo material” e o
“mundo das noticias”, no qual fatores como desenvolvimento econdémico,
proximidade geografica, lagos historicos e interesses politicos definiram os
paises e eventos a receber aten¢ao midiatica.

Com base nessas evidéncias, Gasher investigou se a digitalizagdo po-
deria promover mapas das noticias mais amplos e inclusivos. Foram anali-
sados trés jornais canadenses (Globe and Mail, National Post e Le Devoir)
e, em etapas posteriores, o estudo foi ampliado para incluir trés jornais
dos Estados Unidos (The New York Times, Chicago Tribune e Los Angeles
Times), um do Reino Unido (The Times), um da Franga (Libération) e um
de Israel (Haaretz).

Os resultados indicaram que os jornais priorizaram o noticiario do
seu proprio pais, com cobertura de eventos e de paises ricos e/ou politi-
camente proximos. Regides como Africa e América do Sul permaneceram
marginalizadas, mesmo no jornalismo on-line. Gasher também observou
uma crescente dependéncia das agéncias internacionais de noticias resultan-
te da redugao de correspondentes estrangeiros proprios. No geral, diz ele, “os
estudos de fluxo de noticias aqui resumidos apontam para a persisténcia da
proximidade como um valor de noticia” (Gasher, 2021, p. 130).

Ethos

A contribui¢do de Mike Gasher para o campo das geografias do jor-
nalismo e das noticias enfatiza a atividade como produtora de representa-
¢oes do espaco e construtora de mapas simbolicos que vao além da simples
narrativa dos fatos. Em harmonia com a sua trajetéria e interesses acadé-
mico-profissionais, Gasher explorou o jornalismo operando na conjuntura
globalizada, onde as fronteiras entre o local e o global estdo cada vez mais
borradas. Repdrter local, reafirmou pela experiéncia e pela pesquisa o valor
do lugar e da noticia de proximidade, que contribuem para forjar comuni-
dades e dar a conhecer pessoas, eventos e culturas distantes.
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O maior legado do autor é a defesa de que a pratica jornalistica
precisa transcender as limitagdes das agendas nacionais para adotar uma
perspectiva alinhada as realidades intrincadas e interconectadas do século
XXI. O redesenho dos “mapas” pode assim alinhar o Jornalismo e a Geo-
grafia com principios de equidade, justica e diversidade.

Referéncias

GASHER, Mike; BRIN, Colette; CROWTHER, Christine Crowther; KING, Gre-
tchen; SALAMON, Errol; THIBAULT, Simon. Journalism in Crisis: Bridging The-
ory and Practice for Democratic Media Strategies. 1. ed. Toronto: University of To-
ronto Press, 2016.

GASHER, Mike. Maps of the News: Journalism as a Practice of Cartography. Stutt-
gart: Franz Steiner Verlag, 2021.

GASHER, Mike. Paper routes: The geography of news in digital times. Panam: Cul-
tural industries and dialogue between civilizations in the Americas, 2003. p. 470-885.

GASHER, Mike; SKINNER, David; COULTER, Natalie. Media and Communication
in Canada: Networks, Culture, Technology, Audience. 9. ed. Ox6nia: Oxford Univer-
sity Press, 2016.

GASHER, Mike; SKINNER, David; LORIMER, Rowland Lorimer. Mass Communi-
cation in Canada. 8. ed. Ox6nia: Oxford University Press, 2016.

GASHER, Mike. The Geography of News Project (Nouveau). Mitacs Globalink Re-
search Internship, 2015.

GASHER, Mike. What Is Journalism Education For? In: ALLEN, Gene; CRAFT,;
Stephanie; WADDELL, Christopher; YOUNG, Mary Lynn. Toward 2020: New Di-
rections in Journalism Education. Toronto: Ryerson Journalism Research Centre,
2015. p. 105-110.

MASSON, Reid. Review columnist Mike Gasher passes away. The Review, 12 out.
2022,

PYNN, Larry. [S.I.] In: MASSON, Reid. Review columnist Mike Gasher passes
away. The Review, 12 out. 2022.

RAUDSEPP, Enn. Mike Gasher (1954-2022): A life well-lived. Concordia University,
1 dez. 2022.

108



Sonia Aguiar:

Territorios, escalas e regionalizacao do jornalismo

Em uma década e meia, a divulgacao de trabalhos relevantes sobre
os espa¢os de produgao e circula¢ao de noticias, em especial no contexto
regional, mostra Sonia Aguiar como uma das principais referéncias para as
Geografias do Jornalismo no Brasil. Entre 2009 e 2023, contribuiu para o
desenvolvimento dessa area, especialmente por meio de aulas, pesquisas e
orientagdes na Universidade Federal de Sergipe (UES), onde depois da sua
aposentadoria atua como colaboradora no Programa de P6s-Graduagio
em Comunicagdo. Esse percurso soma-se aos 20 anos (1984-2004) como
docente da Universidade Federal Fluminense (UFF), onde iniciou e conso-
lidou sua carreira no ensino e na pesquisa em Jornalismo.

Suas atividades na Federal de Sergipe incluem a coordenagido do La-
boratério Interdisciplinar de Comunicagdo Ambiental (LICA) e a criagao
do grupo de pesquisa Geografias da Comunicagdo Regional (CNPq). Com
isso, ela incentiva a compreensao dos impactos das territorialidades nas
praticas jornalisticas e na construgdo de identidades, desafiando as cen-
tralidades dos polos urbanos. Sua atua¢ao mostra formas de influéncia do
espago geografico no jornalismo em relagdo as praticas profissionais, as
decisdes empresariais e a maneira pela qual as audiéncias se identificam
com as narrativas regionais e locais.

Sua trajetdria académica comegou com a graduagdo em Jornalismo
pela Universidade Federal Fluminense (UFF), teve continuidade no mes-
trado em Comunicagdo e Cultura pela Escola de Comunica¢ao da Univer-
sidade Federal do Rio de Janeiro (ECO-UFR]) e se consolidou no douto-
rado em Ciéncia da Informacao pela mesma instituigdo em convénio com
o Instituto Brasileiro de Informacao em Ciéncia e Tecnologia (Ibict). Os
temas abordados na sua dissertagdo, intitulada Sobre o discurso jornalis-
tico: verdade, legitimidade e identidade (1990) e na tese A teia invisivel.
Informagdo e contrainformagdo nas redes de ONGs e movimentos sociais
(1996), evidenciam a atengdo a fun¢do social do jornalismo e seu papel
nas dinamicas informacionais que, em alguma medida, consideravam a
questao espacial no bojo das discussoes.

109



Na dissertagao, por exemplo, sua analise do discurso jornalistico
considerava como as categorias geograficas podem influenciar os proje-
tos editoriais na defini¢ao do publico-alvo e na constru¢do das narrativas.
Na tese, discutiu as dindmicas centro-periferia, as redes sociais regionais e
os fluxos informacionais que estruturam desigualdades globais. Estao ali
questdes de neocolonialismo e hegemonia, além de contrafluxos, identi-
dade, regido e alternativas como caminhos para uma comunicagdo mais
democratica e plural - pontos que se mantém centrais na sua trajetoria
académica e culminam no trabalho de pés-doutorado em Geografia na
UFF (2015).

Como ela mesma afirma, a aproximagao progressiva. O interesse
pela Geografia sempre esteve presente em seus estudos desde sua educagao
basica, passando pela percep¢ao, ja como professora da faculdade de Co-
munica¢do da UFFE de que a disciplina ¢ fundamental para os jornalistas
em inicio de carreira, principalmente quando cobrem a editoria Cidade.
Mais tarde, uma palestra do gedgrafo Carlos Walter Porto Gongalves na
Faculdade de Educacao da UFF reforgou seu olhar sobre a relacdo entre as
disciplinas. “Eu nunca tinha ouvido um geografo falar de redes sociais, que
havia sido tema da minha tese de doutorado...” (Aguiar, 2021, on-line).
Durante a pesquisa de doutorado, ao investigar as praticas de informagao
e comunica¢do de ONGs, movimentos sociais e ativistas, identificou um
componente geografico constante nas interagdes desses grupos.

Podia ser uma campanha contra a construcao da Hidrovia Para-
na-Paraguai na fronteira oeste, ou a favor de cisternas para co-
letar 4gua da chuva no sertdo nordestino, por exemplo, sempre
acionando meios de comunicagdo locais e regionais. [Depois,]
quando vim para a Universidade Federal de Sergipe, em 2009,
propus um projeto de pesquisa sobre a cobertura da Transpo-
sicdo do Rio Sao Francisco em jornais do Nordeste, no qual a
necessidade de estudar conceitos geograficos para entender as
referéncias espaciais da comunicagédo ficou ainda mais evidente,
e a questdo regional se sobrepds. Em 2010, submeti ao edital uni-
versal do CNPq o projeto Geografias da Comunicagdo Ambiental
no Brasil, que foi aprovado. Pude entao ter acesso a uma biblio-
grafia estrangeira que eu desconhecia, tanto sobre a comunicagao
ambiental (environmental communication), uma area de estudos
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em processo de consolida¢ao, quanto do emergente campo inter-
disciplinar denominado Geogratias da Comunicagao (Communi-
cation Geographies) (Aguiar, 2016, on-line).

A pesquisa a conduziu, gradativamente, para a questdo regional —
ainda Geografia e ainda Comunicagdo -, determinante na escolha da sua
area de pds-doutorado, supervisionado pelo gedgrafo e professor da UFF
Rogério Haesbaert, estudioso de questdes do territorio. “Enquanto espera-
va 0 momento, fiz uma pesquisa empirica sobre jornalismo local e regio-
nal, a comegar pelos anais de eventos. Consegui levantar 900 artigos em
quatro eventos que, de alguma forma, abordavam jornalismo local e regio-
nal” (Aguiar, 2021, on-line). Os achados se transformaram na sua questao
de pesquisa, que mais tarde resultaria no livro Territérios do jornalismo
(2016).

Territérios do Jornalismo: Geografias

Publicado em 2016 em coedic¢ao das editoras PUC-Rio e Vozes, Ter-
ritorios do Jornalismo: Geografias da Midia Local e Regional no Brasil re-
presenta uma contribui¢do significativa de Sonia Aguiar ao campo pela
abordagem critica e inovadora, proposta conceitual e rigor metodolégi-
co entre os estudos de atuagdo de conglomerados jornalisticos que estdo
fora do eixo Rio-Sdao Paulo. Além da discussdo teodrica, Aguiar explica a
regionalizacdo midiatica a partir da trajetdria de 28 grupos de midia pro-
prietarios dos 50 jornais de maior circulagdo paga no Brasil, analisando
como esses processos se desdobram em diferentes arranjos midiaticos que
operam em distintas escalas geograficas: nacional; regional-supraestadual,
regional-estadual, regional-subestadual, local e multiterritorial.

O livro abarca um trabalho de quatro anos, nao somente o perio-
do do pos-doc. Abarca, por exemplo, o trabalho empirico prévio,
por meio do qual localizei fontes de referéncia, entre eles textos
de Francisco de Assis, Beatriz Dornelles e Roberto Oliveira. Ja
entre os artigos que coletei, percebi justamente que os conceitos
sobre local, regional, de interior ndo eram bem nitidos, eram con-
ceitos que careciam de maior consisténcia metodoldgica. O pri-
meiro trabalho que fago no livro é trazer essas discussoes a tona
e propor a necessidade de definir as particularidades e singulari-
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dades desse jornalismo. O primeiro capitulo tedrico que escrevo
é esse, sobre quais seriam essas singularidades e o que realmente
permitiria fazer a caracterizagdo. Em seguida entro em contato
com a escala e ela vai me trazer a proposta de, ao invés de falar
em local e regional separados, falar em local-regional, com hifen
[...] (Aguiar, 2021, on-line).

Duas incursdes tedricas se destacam no trabalho. Na primeira, a
conceituagdo de jornalismo local e jornalismo regional e sua diferenciagao.
Para ela, “o que distingue o local do regional, nesse contexto, é a escala a
partir da qual se observam as praticas jornalisticas em questao” (Aguiar,
2016, p. 32). A perspectiva proposta de jornalismo local-regional leva em
considerac¢do a natureza da cidade e sua articulagdo com outros centros
urbanos em uma regiao. Raramente o jornalismo produzido em uma ci-
dade fica restrito apenas ao lugar. Desse modo, é possivel estabelecer uma
diferenciagao entre o jornalismo local e o regional nas cidades levando em
conta sua abrangéncia e influéncia.

A discussao da escala, para mim, foi um ferramental epistemo-
légico e metodoldgico fundamental. Quando comecei a olhar, a
pegar os exemplos concretos dos grupos de comunicagao locais
e regionais, vendo como cada grupo se formou, realmente ficou
muito claro para mim como a escala enquanto instrumento me-
todologico, como diz Ina Elias de Castro, muda a perspectiva
(Aguiar, 2021, on-line).

A segunda incursdo teérica a destacar, decorrente da primeira, é
a aplica¢do do conceito de escala geografica para compreender como os
meios de comunica¢ao se organizam no espago. A autora propde conside-
rar a atuagdo da empresa jornalistica — na selegao, produgéo e circulagao
das noticias - pelo principio de proximidade, “que rege a selecdo e a edi¢ao
de noticias de interesse local, com base nas relagdes sociais existentes tanto
entre o local do acontecimento e o local das audiéncias receptoras e sua
narrativa quanto das relagdes da cidade-sede do veiculo jornalistico com
outras dreas geograficas de influéncia” (Aguiar, 2016, p. 57). A sistemati-
zagao a seguir, que parte de escalas geograficas listadas por Marcelo Lopes
de Souza (2013), sintetiza essa relacéo:
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Quadro 1 - Recortes espaciais de atuagdo da midia e suas escalas

o . Exemplos jornalisticos/
Escala Niveis Recortes espaciais .
midiaticos
“nanoterritorios™: jornal mural, rddio-poste,
hiperlocal prédio publico, unidade | newsletter, intranet, fanpage
habitacional, rua, quadra | etc.
quarteirdo sub-bairro, jornal de bairro, radio
microlocal setor geografico®, comunitaria, site zonal, blog
Local comunidades rurais** etc.
L pequena imprensa, TV
municipio, cidade, centro . .
mesolocal comunitaria, agregador de sites
urbano ] :
e blogs microlocais
metrépole, regidao jornal, radio, TV e webportal
macrolocal . .
metropolitana locais
. ~ aglomerado de pequenas |jornal e portal local, rddio e TV
microrregiao ; .
cidades locais
aglomerado de cidades || )
~ ) jornal local-regional, rede
mesorregido | em torno de uma cidade- .
Regional reglonal de TV
polo
Estado unidade da federagao “grande imprensa” das capitais
- divisao politico- grupos midiaticos regionais ou
macrorregiao . ) o
administrativa nacionais
L ) ) rede nacional de TV, webportal
. . territorio nacional, dreas ) . o
Nacional pais » nacional, jornal, radio, TV e
urbanas fronteiricas .
portal fronteiricos
grupos de paises de um o o
) . agéncias internacionais de
. continente continente L
Internacional » . . . noticias
regiao zonas intracontinentais . . . L.
] i ) agéncias regionais de noticias
dreas transcontinentais
totalidade dos paises ~ o
. } corporagdes mididticas
Global mundo articulagoes ) S
) . ) internacionais
intercontinentais

Fonte: Aguiar, 2016, p. 57, adaptado.

Com atengao especial a escala local-regional, e seguindo o fio das

propriedade midiaticas, Sonia Aguiar demonstra como os conglomerados
se estruturaram em redes de jornais, TV, radio e portais de noticias on-line
por meio da oferta de jornalismo em diversas plataformas, em uma dina-
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mica de regionalizagdo marcada por questdes como disputa politica, poder
econdmico e identidade local e regional, que interferem na concepgao dos
projetos editoriais, orientam a cobertura jornalistica e definem a atuagéo
dessas midias sobre o territorio, sempre de modo articulado.

Ela assinala que a Rede Globo, tradicionalmente considerada uma
estrutura de alcance nacional, na verdade opera como uma rede de regio-
naliza¢des. Sua configuragdo depende das afiliadas que nao pertencem ao
Grupo Globo, mas a grupos regionais distintos que tém dindmicas pré-
prias e ligagdes com elites econdmicas e politicas locais (Aguiar, 2021).

A Rede Bahia, controlada pela familia Magalhaes, é citada como
exemplo emblematico. No periodo da pesquisa, o conglomerado regional
relacionava seis emissoras locais, cada uma sediada em uma cidade polo
de cinco das seis mesorregides da Bahia, além da TV Bahia, em Salvador,
que cobria 139 municipios do Centro-Norte do Estado. Esse arranjo regio-
nalizado ilustra como a distribuicao das afiliadas é definida pela densidade
populacional e pela capacidade de atrair audiéncia e investimentos publi-
citarios em areas urbanas mais densamente povoadas e com infraestrutura
técnica. Ao mesmo tempo, essa ldgica resulta em amplas areas com pouca
ou nenhuma cobertura mididtica local, onde a auséncia de afiliadas limita
0 acesso a uma programacao que reflita as identidades regionais e interes-
ses do lugar.

O fenomeno estudado gera desdobramentos sobre o territério, as
empresas jornalisticas e as audiéncias ao impactar a programacao local, o
comportamento do publico e as dinamicas de poder no cruzamento das
esferas local, regional e nacional. Mapeamentos de redes como o realizado
por Aguiar sdo fundamentais para o campo porque permitem observar as
relagdes de propriedade e as politicas que sustentam os grupos de midia
regionais vinculados tanto ao capital privado como as politicas de regula-
¢do e também as questdes regionais que estdo no centro dessas discussdes.

Outras producdes

Para além de Territérios do Jornalismo, outros textos de Sonia Aguiar
reafirmam sua referéncia nos estudos sobre jornalismo local-regional no
Brasil, a exemplo de inventdrios que contribuem para organizar o conhe-
cimento nas dreas, ainda disperso. Nesse sentido, dois artigos se destacam.
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Em “Geogratfias da Comunicagdo como campo de estudos: um ba-
lango inicial dos primeiros dez anos no Brasil” (Aguiar, 2019), a autora faz
um levantamento do desenvolvimento do campo por ocasido dos 10 anos
do grupo Geografias da Comunicagdo da Intercom (2009-2019) e gera um
entendimento do agendamento tematico dos trabalhos apresentados no
Grupo em seu primeiro decénio, ao lado da aderéncia das pesquisas. E um
trabalho metodolodgico intensivo de analise comparada que pode servir de
modelo a outras metanalises.

Em “Estudos de jornalismo local e regional no Brasil: tendéncias e
lacunas” (Aguiar, 2016), ela faz uma andlise das limitagdes e potenciais
dos estudos sobre jornalismo regional no Brasil entre 2004-2013. Além de
identificar as tematicas e as limita¢des das pesquisas, um dos principais
achados do trabalho foi o registro da participagdo de alunos de graduagao
e iniciagdo cientifica na construgdo do conhecimento sobre jornalismo lo-
cal e regional em pesquisas empiricas de contextos proximos ao seu lugar
de moradia, trabalho ou universidade. Porque nem sempre as midias lo-
cais e regionais sdo objetos preferenciais de estudo na pos-graduacio, a
nao ser no caso de textos orientados por professores que trabalham com
o tema. “Apesar de muitos desses estudos [da graduacao] serem precarios
do ponto de vista tedrico e metodologico, fornecem dados e pistas inte-
ressantes para uma agenda mais abrangente e consistente de pesquisas em
jornalismo local-regional no Brasil” (Aguiar, 2016, p. 330).

Sonia faz parte do conjunto de professores que incentivam esses tra-
balhos, além de produzir junto com alunos qualificando suas pesquisas. Os
textos incluem propostas importantes para a visibilidade do jornalismo no
interior do pais, como o Mapa Cajueira: plataforma de divulgagdo da midia in-
dependente por curadoria geograficamente segmentada (Mapa Cajueira, 2024),
de Marco Antonio Ferro da Silva, trabalho de conclusao de curso em 2023
que mapeou mais de 100 iniciativas jornalisticas nordestinas como blogs, sites,
podcasts e revistas, que incentivam o fortalecimento de redes de colaboragao.

Desenvolvidos em coautoria com orientandos, os trabalhos refletem o
esfor¢o da pesquisadora em fomentar o desenvolvimento de outras pesquisas
e assim ampliar a capilaridade da base teérica do campo das Geografias da Co-
municagao Regional, formando uma nova geragdo de pesquisadores com foco
na comunicagdo em regides. E o caso de Antonio Heleno Caldas Laranjeira,
com quem Aguiar publicou trabalhos sobre cartografia (Aguiar; Laranjeira,
2017; Laranjeira; Aguiar, 2024), cuja dissertagdo A comunicagdo dos mapas:
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um estudo comparado entre Google Maps e OpenStreetMap (2019) foi publi-
cada pela Editora da Universidade Federal do Recéncavo Baiano em 2020 e
constitui uma referéncia bibliografica para o campo. Os dois autores tém sido
proficuos na parceria em torno dessa discussao.

Levando em conta as necessidades humanas de localizacao e de
orientagdo geografica (onde e aonde) como as principais motiva-
doras dos usos dos mapas ao longo da histéria, defendemos que
jornalistas que pretendem trabalhar em organizagdes digitais nos
proximos anos precisam, ao menos, compreender a cartografia
como uma das linguagens mididticas contemporaneas. Assim,
precisam ampliar suas capacidades de “ler, escrever e interpretar
mapas’, de modo a compreender a cartografia enquanto cédigo
geoespacial (matematico, grafico e linguistico) para aquisi¢do e
agregacao inteligivel de dados e informagdes sobre acontecimen-
tos, situagdes, objetos reais e agdes materiais sobre a face da Terra
(Laranjeira; Aguiar, 2024, p. 13).

Atuando como um né de rede que potencializa e dissemina o co-
nhecimento sobre geografias do jornalismo local e regional no Brasil, So-
nia Aguiar também materializa seu conhecimento nas sessdes coordena-
das sobre o tema da Sociedade Brasileira de Pesquisadores em Jornalismo
(SBPJor), nas quais

[...] defende-se a necessidade de se pensar as especificidades do
jornalismo realizado em diferentes contextos urbanos como for-
ma de avangar a compreensao do que chamamos jornalismo local,
jornalismo local-regional e jornalismo de interior. O arcabougo
tedrico dos trabalhos [...] abrange contribuicoes das Geografias
da Comunicagao, da economia de midia, dos estudos culturais, e
das recentes questoes que emergem do jornalismo multiplatafor-
ma, entre outras (Aguiar ef al., 2019).

Entre 2019 e 2023, ela organizou trés sessdes reunindo pesquisadores
de diversas macrorregides do pais. Sob sua coordenacao, as sessoes aborda-
ram temas importantes para a compreensao e o desenvolvimento do campo,
entre as quais “Jornalismo local e regional no Brasil”, que produziu um pa-
norama dos principais pontos e desafios para o jornalismo fora dos grandes
centros urbanos. Em 2021, a sessdo “Cobertura jornalistica da pandemia de
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Covid-19 e poder local e regional no Brasil” explorou o papel dos veiculos
locais e regionais na informacao sobre a pandemia e na mediagao entre poli-
ticas publicas e comunidades. Em 2023, a sessao “O futuro do jornalismo lo-
cal-regional no contexto multiplataforma” trouxe a tona as discussdes sobre
a adaptagdo do jornalismo local as novas plataformas digitais, investigando
como a transformagado tecnoldgica impacta a sustentabilidade e o alcance
das midias regionais. Esses trabalhos estao nos anais dos respectivos eventos
e constituem fonte relevante de pesquisa para a drea.
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Paulo Celso da Silva:

Smart cities, comunicacao e tecnologia

Construida entre Sorocaba e Barcelona, mas expandindo as coor-
denadas entre esses dois pontos, a pesquisa de Paulo Celso da Silva sobre
tecnologia, cidade, trabalho, cotidiano e arte tem gerado um conjunto de
estudos com tematicas variadas que nos fazem entender que ele, a exemplo
de Milton Santos, fez “a descoberta da emog¢ao como caminho possivel
para a (re)constru¢do do pensamento” (Silva, 2021, p. 13). Gedgrafo es-
tudioso da Comunicagéo e estudioso da Comunicagao que é geografo, os
limites das suas incursdes se amalgamam. Seu olhar sensivel e seu ouvido
atento para a musica e para as pessoas e sua capacidade de explorar o co-
nhecimento e os lugares o levaram a construir um repertdrio que também
¢ referéncia obrigatdria para as Geografias da Comunicagao.

Paulo Celso tem licenciatura em Geografia e Filosofia pela Faculda-
de de Filosofia, Ciéncias e Letras de Sorocaba, onde construiu uma base
humanistica ampliada ao longo da trajetéria académica. Sua proximidade
com as Ciéncias Sociais e as Humanidades orientou as pesquisas no mes-
trado e doutorado em Geografia Humana na Universidade de Sao Paulo,
no mesmo Programa em que Milton Santos lecionava e com quem Paulo
teve a oportunidade de diversas trocas.

Sua dissertagdo intitulada De novelo de linha a Manchester paulis-
ta - fdabrica téxtil e cotidiano no comego do século XX em Sorocaba (1995)
analisou a vida cotidiana ritmada pelo processo de industrializa¢ao da sua
cidade natal e foi publicada em livro quatro anos depois (Silva, 1999), com
material organizado pela sua esposa Neide Maria Perez da Silva. No douto-
rado, a tese Como anjos caidos... mensagerias em espagos de flexibilidade e
redes (2000) defendeu a materialidade do espago e sua produgao por agdes,
tixos e fluxos, refletindo sobre o momento de emergéncia do digital e das
realidades virtuais, considerando o caso da cidade Celebration, da Disney.
O estudo se desdobrou em outros projetos e trabalhos, entre os quais o
artigo “Celebration: uma cidade informacional?” no nimero especial da
revista Escripta Nova, da Universidade de Barcelona, dedicado ao Colé-
quio Internacional de Geocritica (Silva, 2000).
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Sua articulagdo entre Geografia e Comunica¢do amadureceu nos
ultimos 25 anos com a realiza¢ao de pesquisa extensa sobre as transfor-
magdes tecnologicas promovidas pelo projeto 22@Barcelona, referéncia
global no desenvolvimento de cidades inteligentes que marca de modo
especial o espago geografico do antigo bairro operario de Poblenou. Fez
dois pos-doutorados na cidade espanhola, o primeiro em 2001-2002 e o
segundo em 2017-2020. Entre essas duas temporadas desenvolveu projetos
conexos e viajou entre o Brasil e a Espanha para trabalhos de campo sobre
politicas publicas de comunicagao e tecnologia, o cotidiano dos moradores
na cidade em transformacao e o papel da midia no processo de mudanga
da regido da Catalunha que estudou. A partir dessa experiéncia, Paulo Cel-
so ampliou suas reflexdes sobre a participagdo cidada na digitalizacao e na
governanga urbana, investigando os impactos das politicas tecnocomuni-
cacionais sobre a vida e os direitos sociais.

Entre as incursdes na Espanha, fez seu segundo pds-doutorado
(2012) no Programa de Pés-Graduagao em Comunicagdo da Universidade
do Estado do Rio de Janeiro (PPGCOM-UER]), sob supervisao de Sonia
Virginia Moreira. Paulo Celso analisou a relagdo entre a obra de Milton
Santos e os estudos de Comunica¢ao, que resultaria em diversas publica-
¢Oes em congressos e periddicos cientificos e no livro E assim se passam
20 anos: Milton Santos, 24 de junho 2001-2021 (Silva, 2021). Integrante
do Grupo de Pesquisa Geografias da Comunica¢ao da Intercom desde a
primeira reunido em 2009, Paulo Celso daria continuidade a trajetdria da
professora que foi a primeira coordenadora do GP, assumindo anos depois
a coordenacdo do GP e consolidando sua lideran¢a na interface entre as
disciplinas.

Como professor titular da Universidade de Sorocaba (UNISO) des-
de 1995, posteriormente coordenador do Programa de Pés-Graduagao em
Comunicag¢ao e Cultura, desenvolve uma linha de pesquisa que explora
conceitos fundamentais para a compreensido das cidades contemporéneas,
entre os quais smart cities, midia, e politicas publicas de Comunicagdo. Em
seus projetos de pesquisa o espago urbano ¢ analisado a partir de referen-
ciais geograficos, comunicacionais e socioculturais.

Paulo Celso participa de conselhos editoriais de periddicos, grupos
de pesquisa e comités institucionais. Como orientador de dissertagdes e
teses, demonstra compromisso com a formagao de novos pesquisadores,
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tendo recebido prémio da Camara Municipal de Sorocaba em 2023 por
esse motivo, o que atesta a relevancia do seu trabalho para a area.

Sua producdo bibliografica transita por diferentes areas do conhe-
cimento, com destaque para a Comunicagdo e a Geografia. Também tem
contribui¢des importantes sobre musica e arte. Em todos os trabalhos Pau-
lo Celso explora diferentes formas de expressao e representagdo como pro-
dutos e produtoras do territério e seus fluxos. Entre os exemplos estdo os
textos em que discute a relagdo entre musica e territorialidades criativas, a
representacdo da mulher em cartazes da Guerra Civil Espanhola e a obra de
artistas como Marcel Duchamp e Carol Rama a partir de perspectivas comu-
nicacionais. Também tem estudos sobre a ressondncia cultural de diferentes
expressoes artisticas, incluindo quadrinhos e o cinema documental.

A diversidade tematica ndo se apresenta em campos isolados, mas
como parte de uma abordagem intrincada, em que comunicagdo, espago
urbano e expressoes culturais formam um tnico e mesmo campo de inves-
tigacdo dos fendmenos comunicacionais e espaciais que ajudam a entender
dindmicas de identidade, pertencimento e poder no mundo contempo-
raneo. A arte estd sempre presente nas pesquisas de Paulo Celso, como
vemos no seu livro mais recente aqui destacado.

Comunicacao, tecnologia, espaco e vida

Em Poblenou 22@: uma experiéncia brasileira em Barcelona, langado
em 2024, Paulo Celso reproduz o que pede a letra da canc¢ao de David San
José e Ana Belén que abre o livro: “Hablame de lo que has encontrado/En
tu largo caminar”.

Tudo comegou naquele 2001, com um pds-doutorado em Barce-
lona e foi, como diz a letra [...], “El despertar del tiempo que nos
cambi®”. A historia dessa cangdo estd relacionada, também, ao
nosso cotidiano em Castelldefels, area metropolitana de Barcelo-
na. Digo nosso porque toda minha familia ali estava participando
da pesquisa de forma ativa e ndo apenas como acompanhantes.
[...] Eles demonstram como os temas de pesquisa em Barcelona
foram se modificando conforme a sociedade assimilava e trans-
formava as “novas tecnologias da informagao” e o bairro do Po-
blenou, escolhido como recorte para compreender os processos
em curso (Silva, 2024, p. 6).
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O livro registra um tempo de vivéncia familiar e pesquisa em outro
pais, outra cultura, uma experiéncia antes de tudo afetiva, com encontros,
muitas amizades — os nomes, as notas, as fotos documentam essas pessoas,
que abriram suas casas e mostraram a Paulo Celso a cidade e sua histoéria,
seu cotidiano, suas ruas, sua gente, seus bastidores, sua politica, o desejo
que pulsa, o imagindrio que cria e recria, as resisténcias, um horizonte.
Os seis textos que compdem o livro refletem essa trajetéria e se articu-
lam na analise das transformag¢des urbanas de Barcelona e suas interfaces
com a Comunicagdo, o espago e as praticas sociais, agregando conceitos e
metodologias. Os cinco primeiros textos foram publicados no Brasil em
diferentes periddicos e apresentados em eventos académicos. O tltimo,
inédito, escrito em espanhol, analisa o bairro Poblenou, antiga zona indus-
trial reurbanizada como parte do projeto 22@ de atragdo de industrias de
tecnologia e comunicagao.

O primeiro texto, “Espacos okupas em Barcelona e a comunicagio
na cidade”, publicado na revista colombiana Signo Y Pensamiento (Silva,
2008), examina a cobertura da imprensa gratuita de Barcelona de despejos
de ocupagodes consideradas ilegais entre dezembro de 2006 e janeiro de
2007. A intengdo foi compreender como os jornais construiram o discurso
em torno do movimento, com destaque para a relagdo entre a comunica-
¢do midiatica e a problematica urbana da moradia.

O termo Okupas foi popularizado pela imprensa espanhola para
denominar os grupos de pessoas, normalmente de jovens que,
organizados, ocupam uma casa ou fabricas abandonadas. Como
ndo havia uma palavra equivalente a inglesa squatters, os grupos
optaram por okupas que retine, na mesma palavra, contracultura
e punk e se diferencia de “ocupa” pelo contetido politico e social
de denuncia da situagdo e da dificuldade de acesso a moradia nas
cidades. Ainda, conforme o verbete okupas encontrado no site
Wikipedia, a denominagao feita pela imprensa, como a de “movi-
miento okupa’, ndo foi bem aceita entre os protagonistas que prefe-
rem “movimiento de okupaciones” ou “movimiento de los centros
sociales”, pois estas denominagdes estariam mais em consonancia
com a realidade vivida. Assim, as denominagdes da imprensa ser-
viriam apenas para mascarar a realidade dos grupos pela moradia
e contra a especulagdo imobilidria (Silva, 2024, p. 13).
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Apoiado na teoria de Eliseo Verén, Paulo Celso analisou quali e
quantitativamente reportagens publicadas nos jornais Metro Directe, Dia-
rio ADN, 20 MIN Barcelona e Qué Barcelona. Visitou locais ocupados, fa-
zendo contato com participantes do movimento e representantes da Cruz
Vermelha para entender como a imprensa retratou os eventos e como
a percepgdo publica os enquadrou. A andlise considerou a diferenga de
abordagem entre jornais gratuitos e pagos, e as conclusées mostram uma
tendéncia da imprensa gratuita de simplificar o movimento okupa e de
esvaziar seu significado politico.

A falta de seriedade dos jornais de grande circulagdo, como ja é
o caso dos gratuitos, no tratamento do tema nao auxilia a popu-
lagdo no entendimento do “fazer a cidade”, ndo cumpre com a
politica de ter uma Barcelona “heterogénea e compacta’, confor-
me indicam os discursos dos arquitetos e planejadores urbanos
ligados aos poderes publicos, municipal e provincial. Por fim,
reduz o movimento Okupa de Barcelona a uma mera fase da ju-
ventude que, em sendo das classes médias e altas, procura uma
atitude para se firmar. Esse pensamento inconsequente esvazia a
luta urbana por uma moradia mais digna e mascara o problema
da internacionalizagdo de Barcelona e o alto custo social que este
aprendizado traz para sua populagao (Silva, 2008, p. 42-43).

O segundo texto do livro é “Gentrification e Cidade: Estudo compara-
tivo de bairros operarios através da teoria da comunica¢ao intercultural. Os
casos de Sorocaba e Barcelona” (2008). Trata do fendmeno da gentrificagao
em dois bairros operarios — Santa Rosalia, em Sorocaba, e Poblenou. Vale-se
dos estudos de Rico Lie (2002a, 2002b, 2007) sobre comunicagao intercultu-
ral nos espagos globais, do conceito de gentrificagdo de Ruth Glass (1964) e
apresenta a ideia de lugar como escala geografico-comunicacional na relagao
entre espaco, identidade e comunicagdo no cotidiano das cidades. Paulo Cel-
so estudou as transformagdes urbanas aceleradas, com participacao do poder
publico e do mercado imobilidrio, que alteram as identidades locais e criam
conflitos entre as comunidades tradicionais e os novos moradores, e também
como essas mudancas sdo comunicadas e negociadas no espago urbano. Com-
binou analise histdrica e iconografica e usou sites oficiais, blogs e comunida-
des online para comparar as transformagdes nos dois bairros no processo de
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industrializagao. Também considerou como as imagens e narrativas oficiais e
populares sobre esses bairros refletem e influenciam as mudancas.

O estudo concluiu que embora os dois bairros tenham origens se-
melhantes como dreas industriais, os processos de gentrificagao ocorreram
de formas distintas, com particularidades locais e globais de cada cidade.
Em Poblenou, a reurbanizagao foi impulsionada por politicas publicas que
transformaram o bairro em polo de inovagdo tecnoldgica, atraindo novos
moradores e empresas, mas gerando conflitos com a comunidade tradicio-
nal. Em Santa Rosalia, a gentrifica¢ao foi mais lenta e marcada pela subs-
tituicao de antigas fabricas por empreendimentos comerciais. Nos dois
casos, a gentrificagdo nao foi um processo neutro, mas uma disputa en-
tre diferentes atores. A comunicac¢do intercultural serve como ferramenta
para entender como as identidades locais sdao negociadas e transformadas
em meio as mudangas urbanas.

A estandardizagdo da identidade e do modo de ver e viver a ci-
dade néo ¢ exclusividade das que descrevemos. Atores hegemoni-
cos buscam criar condigdes para que a opinido publica seja coesa
com os interesses e valores politicos, economicos, educacionais dos
governos e empresas. A participagdo cidada, por seu turno, nao é
linear, ainda que nao podemos dizer que haja participa¢ao efetiva
nas principais demandas que ocorrem nas cidades. No caso das ci-
dades estudadas, a propria oferta da Branding City com seus espe-
taculos midiaticos, de cores, marcas, consumo, tecnologias, serve
como anestesia para participar ou pensar mais criticamente e leva
ao conformismo de uma parcela da populagao (Silva, 2024, p. 97).

No terceiro texto, “Seja Criativo ou Morra! Setores Comunicacionais
em Cidades Criativas. Os exemplos de Barcelona, Berlim, Mildo e New
York” (Silva, 2010), Paulo Celso observa as cidades criativas e o papel das
industrias do setor no desenvolvimento urbano. Considera e compara as
cidades indicadas no titulo e suas politicas publicas para o desenvolvi-
mento de atividades econdmicas nas areas de design, arquitetura, moda e
musica, que produzem bens simbdlicos com funcao estética e expressiva.
Destaca suas particularidades e estratégias para se tornarem referéncias na
economia criativa e traz dados das pesquisas de campo realizadas desde
2001.
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O texto parte de reflexdo tedrica que relaciona conceitos de cidade
criativa, industria criativa e economia criativa e utiliza a teoria dos 3 Ts
(Talento, Tolerancia e Tecnologia) de Florida e Tinagli (2004) para analisar
como as cidades atraem e retém talentos criativos, promovem a diversida-
de e investem em infraestrutura tecnologica. A gentrificagao e os desafios
sociais decorrentes do processo de transformac¢ao urbana com a industria-
lizagao distintiva, como a exclusdo de populagdes de baixa renda, também
sao pontos importantes.

O papel da comunidade no processo de desenvolvimento das cida-
des criativas é fundamental porque contribui com o processo ao cultivar e
recompensar a criatividade em todos os niveis, promovendo espagos de in-
teracdo e colaboragdo que estimulam a inovagdo. A diversidade de ideias,
experiéncias e origens dentro da comunidade enriquece o ecossistema
criativo. A participagdo ativa dos moradores fortalece a identidade local e
a autenticidade, elementos que diferenciam as cidades no contexto global.
Fica evidente, porém, que, sem uma lideranga comprometida e politicas
publicas que garantam a participa¢ao equitativa de todos os cidadaos, os
beneficios da economia criativa podem nao ser distribuidos de forma jus-
ta, perpetuando desigualdades sociais e econémicas e inserindo determi-
nados espacos em processos de elitizagao.

Citando apenas o caso de Barcelona [...], o catalao Manuel Del-
gado, em suas analises do “Modelo Barcelona’, tao decantado
internacionalmente, mostra-nos outro lado do processo de in-
ternacionaliza¢do que a cidade buscou durante o século XX. O
autor acrescenta quando trata dos bairros “criativos” de Gracia e
Raval, citados anteriormente, que aos urbanistas, politicos e se-
tor imobilidrio “parece inaceitavel que, justo no centro da cidade,
vivam operdrios, inquilinos de baixa renda e outros elementos
escassamente decorativos que possam assustar aos turistas e aos
novos proprietarios, que eles querem atrair a todo custo” Entra
um novo dado para as cidades criativas: “o processo inexoravel de
ilegalizacao da pobreza” (Silva, 2024, p. 79).

O conceito de “modelos globais de comunicag¢ao urbana” como pro-
cessos comunicacionais que estruturam a construgao e a transformacao das
cidades é o tema do quarto texto do livro, “Smart cities: Modelo de comu-
nica¢dao Global? Uma abordagem da Geografia da Comunicagao” (Silva,
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2016). A linha tedrica do trabalho retoma Milton Santos e seu entendimento
do espago geografico como territério usado, um espago dinamico e vivido
onde as praticas sociais e econdmicas se materializam. Paulo Celso critica a
visdo utdpica das smart cities destacando que, embora promovam inovagao
e tecnologia, muitas vezes exacerbam desigualdades sociais e econdmicas.

Assim, a “desumanidade” nas smart cities pode ser compreendida
considerando essa relagao dialética entre atores hegemonicos e nao
hegemonicos distribuidos e utilizando os territdrios. Santos, nesse
sentido, indica que, para os atores hegemonicos, o territdrio usado é
um recurso e para os atores nao-hegemonicos ¢ seu abrigo (Santos,
2000, pag. 12). Os primeiros utilizando o territério para os seus in-
teresses particulares com investimentos especificos para cada parte
do territério, o que amplia, ainda mais, as divisdes social e territorial
do trabalho; ja os segundos, para garantir a sua sobrevivéncia bus-
cam adaptar-se aos locais criando e recriando estratégias nos lugares.
Ao seu modo, ambos atores recorrem as estratégias particulares para
impor no territdrio sua identidade [...] (Silva, 2024, p. 94).

Barcelona, Songdo (Coreia do Sul) e San Francisco sdo os exemplos
de smart cities. Paulo Celso avalia que em Barcelona e Songdo a transfor-
magao urbana beneficiou principalmente empresas e grupos sociais mais
abastados, enquanto comunidades tradicionais foram deslocadas. O estu-
do sugere que, para que as smart cities sejam verdadeiramente inclusivas, é
preciso adotar politicas publicas de participac¢ao dos cidaddos para promo-
ver a eficiéncia tecnoldgica, a justica social e a diversidade cultural.

A comunica¢ao urbana nestes momentos de deslocamentos, em
geral do sul para o norte geopolitico, pelos mais variados moti-
vos, desde conflitos internos, guerras, busca de outro futuro ima-
ginado, poderia ter nas cidades, nas smart cities, um destino no
qual os didlogos estariam abertos e facilitados pelas tecnologias,
das quais os agentes publicos e privados vangloriam-se de im-
plantar e oferecer, favorecendo vidas e criando condi¢des para
um pertencimento solidario e humanista (Silva, 2024, p. 98).

Em “Midia territorial resiliente. Aportes para um debate na Geografia
da Comunicag¢ao’, publicado originalmente na revista Rua (Silva, 2017), ele
parte dos estudos sobre smart cities no contexto de Barcelona e seu projeto
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de modernizagido. Propde o conceito de midias territoriais resilientes como
“processos urbanos contemporaneos que sao baseados ou apoiados em tec-
nologias de comunicagao, podendo ser fixos e méveis” (Silva, 2024, p. 105).

A midia territorial resiliente nao se refere a qualquer aplicativo ou
rede social de uso individual, mas a recursos tecnoldgicos em rede inte-
grados ao territério e utilizados de forma coletiva e estratégica para su-
perar desafios urbanos. Esses recursos incluem aplicativos e tecnologias
disponibilizados pelo governo de Barcelona, que coleta e utiliza os dados
dos usudrios, bem como as avaliagdes do aplicativo e os comentarios pos-
tados para melhorar a gestao da cidade, promovendo uma resiliéncia que
¢ socioecologica, ou seja, envolve a interagao entre pessoas, tecnologias e
o ambiente. Essas midias territoriais, como sensores, redes sem fio e pla-
taformas digitais, sdo entendidas como parte de um sistema mais amplo
que enfrenta problemas urbanos de forma integrada e colaborativa com
objetivo revisado de modo recorrente.

Em termos de politicas publicas para a cidade digital, percebe-se
uma transformagdo nos parametros de comunica¢ao urbana. Em
2001, quando dos primeiros passos do projeto de inovagao tecno-
légica 22@BCN, a proposta conceitual da cidade era ser multifun-
cional, heterogénea e diversa, compacta e densa (SILVA, p. 55). A
proposta para 2017-2020 amplia os conceitos para “..uma cidade
aberta, equitativa, democratica e circular, que aproveita as oportu-
nidades da inovagdo com base em dados para melhorar a cidade
e a vida dos cidaddaos” (Mensura de Govern, p. 3). O conceito de
circular refere-se a proposta de um modelo urbano sustentavel e
eficiente, encarando “.os problemas mais urgentes no ambiente
urbano: gestao de residuos, energia, mobilidade, habitacao, a luta
contra a exclusao social, o emprego e o envelhecimento da popula-
¢do, para garantir uma melhor qualidade de vida e mais equitativa”
(Barcelona Ciutat Digital). Tudo isso com base no aperfeicoamento
das tecnologias de uso cidadao (Silva, 2024, p. 111-112).

Um dos principais desafios para essa politica publica sao as brechas
digitais, outra nocdo interessante para quem estuda cidade e tecnologia,
definidas no texto de Paulo Celso como desigualdades ou disparidades no
acesso e no uso de tecnologias digitais que podem ocorrer tanto em nivel
individual quanto coletivo. As brechas se referem a falta de acesso fisico a
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dispositivos ou a internet e incluem diferencas na capacidade de utilizar
essas tecnologias de forma eficaz para superar desafios urbanos e garan-
tir que os beneficios das solugoes tecnoldgicas cheguem a todos sem que
qualquer problema local seja negligenciado.

E possivel afirmar que as smart cities, e Barcelona em especial,
preparam-se para oferecer diferenciais para o mercado investi-
dor, mas também para os cidadaos que ali vivem e convivem com
as contradi¢des que os modelos de gestao urbano-comunicacio-
nais prometem e aplicam no cotidiano. [...]

Midia Territorial Resiliente, enquanto processo socioecoldgico e
ndo apenas individual, amplia o papel dos meios, assim a sua res-
ponsabilidade na transformacao necessaria da comunicagdo urba-
na para um ambiente integrado de tecnologia/natureza nao linear,
em que as contradi¢des se colocam como obrigatdrias para que o
movimento social possa acontecer e avangar rumo a uma maior
distribuicdo dos beneficios que as smart cities podem oferecer.
Analisar as smart cities pelo viés da Midia Territorial Resiliente
refor¢a ainda mais o fato de que ndo existem modelos prontos,
estandardizados para todos os territérios ou cidades. O desafio
continua sendo construir uma smart city adequada para aquele
territério e populagdo (Silva, 2024, p. 119).

O ultimo capitulo do livro ¢, em realidade, o inicio de tudo, como
anotado antes, Poblenou: Territorio @ de Barcelona Proyecto 22 @ - BCN -
Estudio y consideraciones, resultou do pos-doutorado de Paulo Celso em
2001 na Universidade de Barcelona. Trata-se de outro livro, escrito origi-
nalmente em espanhol, em coautoria com Neide Maria Pérez da Silva, e
dedicado a Milton Santos “por seu estudo em favor de uma geografia mais
humana e, sempre pioneiro, por ter aberto a possibilidade de outras gera-
¢Oes possam pesquisar junto a Universidade de Barcelona” (Silva, 2024, p.
125). Foi publicado em portugués em 2006 (Silva; Silva, 2006) e esta dispo-
nivel on-line como os demais textos transformados em capitulos.

Nesse material conhecemos melhor o projeto 22@BCN com foco no
bairro Poblenou, “ambos analisados a partir do conceito de Territério In-
formacional que estd intimamente ligado ao de Cidade do Conhecimento
pois, entendemos, o primeiro é como o ponto de partida para a concretude
do segundo” (Silva, 2024, p. 130),
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Ao contrario dos outros textos, mais focados em questoes especifi-
cas que emergiram p6s-2001, este analisa de modo geral a modernizagao e
a transformacédo urbanistica do bairro barcelonés, motivado pelo interesse
em compreender como um antigo distrito industrial foi reformulado para
se tornar um polo de inovagédo e tecnologia. Avalia o impacto desse pro-
cesso no tecido urbano e social do bairro, a reestruturagdo das areas indus-
triais, a introdugao de novas atividades produtivas baseadas em tecnologia
e informac¢do e as implicagcdes das transformacgdes para seus habitantes.
Os processos se inserem no ambito da internacionalizagdo de Barcelona e
da competicao global por cidades inovadoras, pensando como o modelo
estudado poderia se aplicar a cidades brasileiras e considerando em que
condigoes essa nova exigéncia do mundo pode ser fator de exclusao.

A mudanga na infraestrutura trara uma reorganizagao territorial
com consequéncias diretas para toda a populagdo. A esperanca de
uma educac¢do continuada, uma distribuicao mais equitativa do
conhecimento e a melhora do nivel de vida urbano estdo entre os
fatores positivos, e uma certa imposi¢do tecno-comunicacional, a
aceleracdo no tempo de acumulagdo de dados pelas pessoas, entre
0s pontos negativos a serem superados, possivelmente através da
cultura, desde que a aposta seja nas pessoas e nao nas tecnologias
desenvolvidas, que sdo ferramentas e ndo fins em si mesmas. A ci-
dade continua a ser o palco privilegiado de mudangas importantes
na vida de todos. A ampliagdo das chamadas Cidades do Conheci-
mento pelo mundo todo mostra-se, ndo como uma fase, mas como
uma exigéncia dos varios setores sociais envolvidos. As empresas
buscam locais onde possam desenvolver e produzir (principal-
mente desenvolver) e isso demanda uma outra oferta de mao de
obra que, consequentemente, reclama informagdo e conhecimento
para poder colocar-se melhor no mercado de trabalho, na forma-
¢do educacional e no lazer direcionado. Todas essas circunstancias
geram distancias entre as cidades que oferecem as condigoes e tec-
nologia para sua populagdo daquelas que ndo podem oferecer de
maneira mais generalizada (Silva, 2024, p. 205-206).
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Licbes do caminhar

A trajetoria de Paulo Celso compreende décadas de pesquisa acadé-
mica e de vivéncia afetiva e engajada com o espago urbano e suas transfor-
magodes. Nesse percurso estabeleceu um didlogo pessoal com Barcelona e
seus moradores, conheceu e entendeu as camadas sociais, politicas e tec-
nolégicas da cidade e as suas dinamicas.

Seu trabalho incorpora uma sensibilidade rara na captura das nuan-
ces do cotidiano e as histérias de pessoas que habitam e transformam es-
pacos em transformagdo e aponta para a desigualdade e a exclusdo que
avangos tecnoldgicos podem gerar — ou evitar, se o projeto estiver voltado
para uma urbanizagdo em que a tecnologia sirva como ferramenta de pro-
mogao do cidaddo e para a construgdo de cidades mais justas e humanas.
Sua capacidade de conectar teoria e campo, local e global, passado e pre-
sente, é um estimulo para repensar como construimos e habitamos os es-
pagos urbanos, com olhar atento as vozes e historias que muitas vezes sao
silenciadas nos processos de transformacao.
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Parte I1II
Cartografando uma
agenda de estudos no
presente e para o futuro



Introducao

Depois da viagem por produgdes essenciais para o campo das Geo-
grafias da Comunicagdo com a leitura de autores das duas dreas, a Parte
III traz reflexdes a partir das produ¢des que consolidaram o campo nos
ultimos 15 anos.

A primeira representa uma exaustiva pesquisa de levantamento de
textos, seguida de andlise de contetdo: foram considerados 305 artigos
que convergiram, entre 2009 e 2024, para os encontros anuais do grupo
de pesquisa da Intercom. O levantamento permitiu identificar tendéncias,
abordagens metodoldgicas e algumas lacunas. Pode, assim, contribuir para
o fortalecimento e detalhamento do didlogo interdisciplinar.

A segunda reflexdo explora as potencialidades dos principios do
método geografico para os estudos de Comunicagdo. Elementos como lo-
calizagdo, distribuicdo, distancia, delimitagdo, conexio e escala oferecem
novas perspectivas para as pesquisas da drea e tém potencial para ampliar
a aderéncia dos estudos a agenda de pesquisa das Geografias da Comuni-
cagio.

Sem a pretensdo de ser prescritiva, a parte final deste livro explora
o campo, descreve-o e oferece, como num instantaneo, uma paisagem que
contempla o limite do horizonte. O trabalho coletivo de investigacao indi-
ca que logo ele estara mais largo.
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Autores fundantes do
campo interdisciplinar das
Geografias da Comunicacao:

Umaincursao pelas pesquisas brasileiras

O prefacio do livro comemorativo dos 15 anos do grupo de pesquisa
Geografias da Comunica¢ao da Intercom (Moreira et al., 2024) traz uma
observagdo do geodgrafo David Harvey de 1995 sobre a importancia da
“imaginagdo geografica” como elemento essencial da vida intelectual que
ndo deveria estar limitado apenas aos geografos. Justamente naquela década
ocorreria a “virada espacial” nas Ciéncias Humanas e Sociais a partir de uma
geracao de pensadores pds-estruturalistas e neomarxistas. Edward W. Soja
foi apontado por Acharya e Panda (2022) como um dos primeiros a obser-
var que as questdes relacionadas ao espago, lugar, topografia e localizagdo
haviam sido negligenciadas nos estudos literarios. Nos anos 1990, Ken Hillis
ja havia mencionado a invisibilidade da comunicagdo na Geografia (1998),
que despertou para o assunto com a oportunidade de estudar uma rede de
fluxos digitais invisiveis, apesar do impacto disruptivo representado pelo te-
légrafo ter ocorrido no inicio do século XX, separando transporte e comu-
nica¢do. Alguns anos depois, em 2006, os autores suecos Jesper Falkheimer
e André Jansson langariam Geographies of Communication: The Spatial Turn
in Media Studies, livro que, poucos anos mais tarde, inspiraria no Brasil a sis-
tematizacdo do Grupo de Pesquisa Geogratias da Comunicagao (Intercom).

No paragrafo que abre o primeiro capitulo, os autores situam o cam-
po ao indicar que

A ligagao entre geografia e comunicacao reside no fato de que todas
as formas de comunicagdo ocorrem no espago, e que todos os espa-
¢os sdo produzidos por meio da representagdo, que ocorre por meio
da comunica¢do. Em outras palavras, as teorias da produgao espa-
cial também devem, até certo ponto, ser entendidas como teorias
da comunicagdo e media¢ao (Falkheimer; Jansson, 2006, p. 7, em
tradugdo livre).
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Esse tem sido o centro dos estudos do campo entre nés. Reconhecer o
assentamento da comunicagao, que mesmo quando se refere a fluxos depen-
de de fixos para se realizar, e também de uma estrutura de suporte ou que
sirva de referéncia, é mais que uma “virada espacial”: é uma “virada episte-
moldgica” a partir da pergunta orientadora “como a comunicagao produz
espago e como o espago produz comunica¢ao’? (Falkheimer; Jansson, 2006,
p. 7). Os autores argumentam que, historicamente, nos estudos de comuni-
cagdo, a dimensao espacial recebeu pouca atengdo, com andlises geografi-
cas geralmente consideradas insuficientes e raramente exploradas de forma
sistemadtica. Esse cendrio comegou a mudar nos anos 1980 e 1990 com os
esforcos pioneiros de pesquisadores interdisciplinares. Joshua Meyrowitz,
em No Sense of Place (1985), analisou como a midia eletronica alterava per-
cepgdes espaciais e sociais. Benedict Anderson, em Imagined Communities
(1983), destacou como a midia impressa ajudou a criar Estados-Nagao como
comunidades imaginadas, conectando midia e lugar. David Harvey, em The
Condition of Postmodernity (1991), trouxe a no¢ao de compressao tempo-
-espago, discutindo como as comunicagdes contemporéaneas transformaram
percepgdes espaciais e geopoliticas.

Além de apontarem essas obras como fundamentais para a virada es-
pacial nos estudos de comunica¢ao, Falkheimer e Jansson elaboraram no
livro o estado da arte do campo interdisciplinar e conformaram trés preo-
cupagdes de pesquisadores contemporaneos: a mobilidade e o impacto das
tecnologias digitais, que transcendem as fronteiras fisicas e confundem os
limites entre o publico e o privado, o local e o global; a representagdo mi-
diatica de lugares turisticos, porque a midia desempenha papel fundamental
na construgdo simbolica desses espagos e na transformacao de paisagens em
mercadorias visuais; a fun¢ado da comunicagao na legitimagao de discursos
geopoliticos e na criagdo de divisdes simbolicas entre “nos” e “eles”, especial-
mente nos estudos que tratam de fronteiras e identidades transnacionais.

No contexto doméstico e urbano, Falkheimer e Jansson apontam que a
midia seria um agente mediador entre o publico e o privado, sendo o consumo
de midia em lares e espagos publicos entendido como uma pratica que negocia
poder e identidades. Na revisao, eles também registram trabalhos em que a
comunicagdo é analisada sob o conceito de textura, descrevendo a interse¢ao
entre as praticas comunicativas e espaciais e entendendo o espago como um
tecido dinamico de significados materiais e simbdlicos.
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Assim, o panorama tragado pelos autores indicava, a época, trés
grandes tendéncias para o campo das Geografias da Comunicagdo: 1) pes-
quisas sobre os espagos virtuais e suas implicagdes sociais e politicas; 2)
aumento da relevincia da geopolitica midiatica, especialmente em relagao
aos discursos de globalizagdo, migragdo e transformagdes nas fronteiras
nacionais e regionais; 3) preocupacao sobre questdes ambientais e uso da
midia em debates relativos a sustentabilidade e preservacao.

As Geografias da Comunicacao no Brasil

O livro Geographies of Communication: The Spatial Turn in Media Stu-
dies esta entre os fundamentos tedricos na criagdo do Grupo de Pesquisa da
Intercom em 2008, mas o GP foi gestado ao longo de muitos anos, como
recordou Melo (2014) ao considerar o itinerario das Geografias da Comu-
nicagdo no Brasil. A primeira reuniao do GP, em setembro de 2009, reuniu
21 pesquisadores e marcou a criagdo do Grupo para incentivar e promover
investigacoes e discussdes no entrecruzamento dos dois campos:

O GP é um espago de interlocu¢ao que viabiliza e estimula a produ-
¢ao cientifica interdisciplinar no eixo geografia-comunicagao-midia,
articulando pesquisadores de varias regides do Brasil e do exterior.
Debate conceitos que permeiam estes campos e divulga trabalhos de
pesquisadores vinculados principalmente as areas de Comunicagao,
Geografia e Estudos de Midia, suas interfaces e correlagdes. Abrange
pesquisas sobre: espaco e fluxos comunicacionais em escala: comu-
nicagdo local, regional, internacional; espagos de comunicagio in-
tercultural; fronteiras midiaticas; comunidades em redes telecomu-
nicacionais; didspora e midia e geografia humanistica no contexto
das comunicagoes. Privilegia analises de territorios de midia publica,
privada e independente; pesquisas comparadas de sistemas e grupos
mididticos nacionais e internacionais; territdrios normativos da mi-
dia e de convergéncia digital (Intercom, 2023).

Para tragar um panorama da produgédo e perceber como as Geogra-
tias da Comunicagdo se consolidaram ao longo de 15 anos em relagdo a
tematicas, métodos e conceitos orientadores, fizemos uma analise de con-
teado (Bardin, 2011) recuperando 305 textos arquivados nos anais dos
congressos anuais da Intercom com acesso disponivel on-line.
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O exame desse material mostra as abordagens que definem o foco e o
escopo do grupo e sdo referéncia para geragoes diferentes de pesquisadores,
em investigagdes sobre o urbano, o rural, as questdes locais e regionais, as
relagdes de poder, a tecnologia, as representagdes e os fluxos comunicacio-
nais nos territorios, além de reflexdes teéricas e proposi¢oes metodolégicas,
de acordo com a Tabela a seguir.

Tabela 1 - Categorizagao e distribui¢do por eixos tematicos dos textos
apresentados - GP Geografias da Comunicagdo da Intercom (2009-2024)

Eixo Ne de trabalhos
Comunicag¢io, midia, lugar e regido 67
Autores, conceitos e métodos para as Geografias das Comunicagédo 51
Comunicag¢io, midia, cultura, espago e representagoes 36
Midia e espagos digitais 31
Comunicagao, midia e espago urbano 30
Abordagens da comunica¢do em espagos nacionais e internacionais 26
Politicas de comunicagéo e geografia: interse¢oes 23
Comunicagio, midia e migragoes 22
Comunicagdo, midia e fronteira 19
Total 305

Fonte: Elaborada pelas autoras.

O grafico a seguir permite visualizar a distribui¢ao dos trabalhos por
cada um dos eixos.
Grifico 1 - Distribuigdo dos textos por categorias - GP Geografias da
Comunicagdo (2009-2024)
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Fonte: Elaborado pelas autoras.
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A categorizagdo das énfases de cada texto permitiu organizar a produ-
¢do por eixos detalhados por autoria, ano, metodologia e institui¢ao de ori-
gem. Com analise que apresentamos a seguir, vemos que desde o germinar do
campo das Geografias da Comunica¢do no Brasil, e mais intensamente nos
ultimos 15 anos com as atividades do GP andlogo na Intercom, tém-se mate-
rializado estudos sistematicos nas intersec¢des comunicagio-geografia-midia,
o que demonstra producao cientifica solida.

O gedgrafo brasileiro Milton Santos é referéncia central dos artigos,
citado em praticamente todos os eixos por seus conceitos de territdrio,
espago, lugar e meio técnico-cientifico-informacional. Jestis Martin-Bar-
bero, Manuel Castells, Stuart Hall e Sonia Virginia Moreira também sao
referéncias-chave, presentes em multiplos eixos com ferramentas tedricas
que ajudam a compreender as dindmicas comunicacionais contempora-
neas, desde os trabalhos sobre infraestrutura de midia, passando por poli-
ticas publicas e até as pesquisas sobre mediagao, discurso e representagao.

Entre os artigos, a presenc¢a de temas como identidade, territorio, re-
presentagdo, regionalizagdo e politica expde a preocupagao dos pesquisa-
dores com a comunicagao enquanto pratica enraizada em relagcdes de po-
der e nas desigualdades (de acesso, de oportunidade, de participagao) nos
contextos nacional e global. A critica a concentragao mididtica, a defesa da
democratiza¢do da comunicacio e a andlise das assimetrias na circula¢io
de informacdes sdo temas recorrentes, que intensificam o compromisso do
grupo com o objeto da investigacao.

O exame da produgdo do GP mostra, do ponto de vista metodolo-
gico, a capacidade de aliar estudos tedricos e empiricos com uma repre-
sentacdo consistente dos trabalhos de campo, uma caracteristica marcante
das pesquisas. Dai resultaram a produ¢ao de dados inéditos, de relevancia
social e politica com potencial de operar mudangas nos territorios, a oferta
de subsidios para politicas publicas, o incentivo a iniciativas para reduzir
desigualdades geomidiaticas e a promoc¢ao do desenvolvimento local.

Como em todo campo em constru¢ao, em especial no estudo interdis-
ciplinar da Comunicagdo e da Geografia, ha desafios a serem enfrentados.
As rapidas transformagdes tecnoldgicas, a desinformagio e as assimetrias no
acesso a internet sdo problemas que impactam os territdrios, qualquer ter-
ritdrio. Tal cendrio demanda novos e mais intensos esfor¢os de pesquisa, da
mesma forma que sdo urgentes maijor numero de estudos sobre questdes am-
bientais e sustentabilidade, migragdes e didsporas. Pesquisas futuras também
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podem explorar ainda mais a diversidade cultural e comunicacional do Brasil
incluindo nos estudos contextos rurais, diaspéricos, periféricos e indigenas
em abordagens que envolvam género, raca e classe, a fim de aprofundar os
cruzamentos entre comunicagao, territorio e desigualdade social.

A partir da analise dos textos produzidos, uma tendéncia que se de-
senha para o grupo ¢ a intensificagao do dialogo interno, com trabalhos co-
laborativos, em coautoria e em rede. A interlocu¢ao com referéncias latino-
-americanas da Comunicagao e da Geografia aponta para a oportunidade de
ampliar o intercambio intelectual com outros paises da regido para enriquecer
as perspectivas tedricas e empiricas das pesquisas e ampliar a participacao dos
pesquisadores das Geografias da Comunicagdo no debate internacional.

Estdo detalhados a seguir os eixos identificados na andlise do corpo
de artigos produzidos por integrantes do Grupo de Pesquisa. Os quadros
sistematizados permitem que os leitores possam criar o seu proprio con-
junto de informacdo a partir dos dados dispostos - autoria, ano de produ-
¢do, metodologia utilizada e instituicao de origem dos autores.

1) Eixo Comunicacao, Midia, Lugar e Regiao

Esse é o eixo com maior namero de trabalhos (67), totalizando 22%
de toda a produgao GP Geografias da Comunicagdo. Muitos dos textos sao
em coautoria e como resultado de pesquisas iniciadas na pés-graduagao
sobre comunica¢ao e midia em escala local e regional, que tém se firmado
como linha de investigagdo na carreira profissional dos pesquisadores.

A robustez desse eixo, em nimero de trabalhos e no amadurecimen-
to tedrico e metodologico das pesquisas sobre a comunicagdo e a midia nas
escalas local e regional, indica uma linha de trabalho que ganha cada vez
mais interesse e consisténcia, principalmente entre pesquisadores fora das
capitais Rio de Janeiro e Sao Paulo. Os estudos cobrem uma ampla gama de
contextos geograficos, incluindo estados como Mato Grosso, Mato Grosso
do Sul, Minas Gerais, Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Maranhao, To-
cantins, Piaui, Parand, Pard, Belém, Sergipe e Roraima, além de cidades do
interior fluminense e paulista.

O grafico a seguir mostra o aumento das produgdes a partir de 2015,
atingindo picos nos anos mais recentes — 2016, 2020, 2022 e 2023.
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Grafico 2 - Pesquisas do GP sobre comunicagdo e midia, nas escalas local e
regional (2009-2014)
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Fonte: Elaborado pelas autoras.

Os artigos que compdem este eixo podem ser organizados em cinco
subcategorias: Circuitos de Producdo e Alcance e Escassez de Informa-
¢do, com trabalhos que analisam os fluxos de produgéo e distribui¢ao de
noticias além dos impactos da escassez informativa; Novas Tecnologias e
Convergéncia na Comunica¢ao Regional, sobre o uso de ferramentas digi-
tais e a adaptagdo da midia tradicional ao ambientes da internet; Cultura,
Memoria e Identidade Regional, com textos que tratam da relagdo entre
comunica¢ido e construcdo de identidades locais; Jornalismo de Proximi-
dade e Hiperlocalismo, aqueles que discutem praticas jornalisticas volta-
das para comunidades especificas; e Politicas Publicas, Regulagao e Midia
Regional, com trabalhos que abordam o papel das politicas publicas na
sustentabilidade e funcionamento da midia regional.

Em relagao aos métodos e técnicas, os pesquisadores articularam de
modo recorrente a andlise de contetido e de discurso para compreender os
sentidos e enquadramentos das noticias locais ou sobre um determinado
lugar; a pesquisa de levantamento, muitas das quais do tipo inventario,
para listar meios de comunica¢do em funcionamento em uma determi-
nada regiao; os estudos de caso para descrever e detalhar as atividades
de producdo de veiculos especificos; a pesquisa bibliografica nos casos
de discussdo tedrica; a cartografia, para mapear a localizagdo de midias e
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fluxos noticiosos; entrevistas com jornalistas e consumidores de noticias;
analise comparada de midia, pesquisa exploratoria e pesquisa documental,
principalmente em caso de estudos de legislagdo; e relatos de experiéncia
com trabalhos empiricos. A clareza no uso do componente espacial é uma
forte caracteristica dos trabalhos, com vérios artigos explorando conceitos
como territorio, escalas geograficas e regionalizagdo, o que reforga o didlo-
go entre Comunicagido e Geografia.

A autoria dos artigos mostra uma tendéncia a colaboragao, com a
maioria dos textos produzidos por duas ou mais pessoas. Entre os auto-
res frequentes, destacam-se Daniela Cristiane Ota, Liana Vidigal Rocha,
Thays Assungdo Reis, Jacqueline da Silva Deolindo e Helder Samuel dos
Santos Lima. Esses pesquisadores compartilham um interesse comum pela
midia regional, com foco em temas como radio, webjornalismo, desertos
de noticias e jornalismo de proximidade. Suas pesquisas contribuem para
a valorizac¢ao da producéo local e para a critica a centralizagdo da midia
nos grandes centros urbanos.

Os artigos também refor¢am a importéncia da midia regional como
ferramenta promotora da identidade local, da democratizacao do acesso
a informacao e do sentimento de pertencimento e vinculo comunitério.
Nesse sentido, a escassez de noticias e informagao, citada nos trabalhos
que tratam do “desertos de noticias”, é apontada como um desafio para a
cidadania e a democracia, especialmente em cidades pequenas e médias.

As referéncias bibliograficas dos artigos deste eixo tém forte pre-
senga de autores da Comunicagdo, Geografia, Ciéncias Sociais, Economia
Politica e Estudos Culturais. As obras contemplam temas como territoria-
lidade da midia, jornalismo regional, politicas publicas de comunicagao e
impactos das tecnologias digitais. Nas bibliografias ha referéncias teéricas
classicas, citagdes dos anais da Intercom (muitas vezes dos proprios co-
legas de grupo de pesquisa, principalmente mengdes a estudos aplicados
sobre midia local, desertos de noticias e praticas jornalisticas em diferentes
contextos territoriais).

Entre os autores mais citados estdo Milton Santos, Cicilia Peruzzo,
Jodo Canavilhas, Sonia Virginia Moreira, Jacqueline da Silva Deolindo,
Roberto Lobato Corréa, Suzana Barbosa e Carlos Camponez. Entre os au-
tores institucionais, os mais recorrentes nas referéncias bibliograficas sao
o IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica), com o estudo Re-
gido de Influéncia das Cidades e o Censo 2010, e o Projor (Instituto para o
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Desenvolvimento do Jornalismo), com o Atlas da Noticia, estudo amplo e
colaborativo para mapear as cidades brasileiras sem producao de jornalis-
mo local. A presenca de fontes institucionais mostra o esfor¢o dos pesqui-
sadores em buscar dados oficiais na caracteriza¢ao de contextos regionais
e na defini¢do de pardmetros de andlise.

2) Eixo Autores, Conceitos e Métodos para as Geografias da
Comunicacao

O eixo representa o segundo maior conjunto de trabalhos apresen-
tados no GP Geografias da Comunicagdo da Intercom entre 2009 e 2024,
com 51 trabalhos, cerca de 16,7% da produ¢ao do GP. O quadro a seguir
mostra os titulos, acompanhados das respectivas referéncias de autores,
conceitos e métodos para as pesquisas da area.

A analise dos textos resultou na organizagdo em quatro subcatego-
rias: na primeira, Teorias e Conceitos Fundamentais, os autores discutem
as bases da Geografia e da Comunicagdo a partir de autores classicos; na
segunda, Propostas Metodologicas, estdo os textos que propdem formas de
abordagem temdtica pelo viés das Geografias da Comunicagédo e indicati-
vos de perguntas de pesquisa que incluem recursos como a cartografia; na
terceira subcategoria, Espaco, Midia e Producgao de Informagao, os textos
abordam fluxos comunicacionais, desertos de noticias e geojornalismo; e,
por fim, a quarta subcategoria, Globaliza¢ao, Cultura e Identidade, retine
artigos sobre hibridizagao cultural, geopolitica das midias e colonialismo
digital.

O grafico a seguir permite visualizar melhor a distribuigao das pes-
quisas no tempo, numa reproducao das discussdes tedricas e metodologi-
cas nas reunioes do GP nos congressos da Intercom.
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Grifico 3 - Distribuicdo dos trabalhos com énfase em autores, conceitos e
métodos (2009-2024)
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Fonte: Elaborado pelas autoras.

Como se observa, os trabalhos desse eixo se intensificam em 2015,
o que coincide com o inicio do segundo quinquénio do grupo e indica seu
amadurecimento tedrico. Nesse periodo se apresentam cuidados teoricos,
metodoldgicos e epistemologicos, todos bem definidos em torno de um
interesse central, a territorialidade da comunicagdo como objeto de estudo
ou em perspectiva metodologica. Os conceitos de territdrio, lugar, escala,
fluxos e espacialidade sdo os mais frequentes, o que aponta para o empe-
nho dos pesquisadores em pensar a Geografia como referéncia estrutural
para os estudos de midia.

Dois tipos de territorialidade estao em questdo: a fisica e a simbo-
lica. Prevalece a territorialidade fisica representada por analises de jorna-
lismo regional, cidades centrais para produ¢ao de noticias dentro de uma
regido, desertos de noticias e geopolitica das midias, entre outras abor-
dagens, que tratam do territério midiatico definido principalmente pelo
contexto econdmico-politico em que cada empresa opera. Essas forgas se
refletem, por exemplo, na distribui¢do de infraestrutura, na defini¢do de
areas de mercado, no alcance das politicas publicas e nos bloqueios de
transmissdo ou distribui¢do de conteudo, em um movimento de poder
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proprio das relagdes territoriais. A outra ideia de territorialidade é a sim-
bélica, presente nas analises que versam, principalmente, sobre contextos
digitais, identidade, cultura, pertenca e relacdes mediadas por tecnologias
de comunica¢ao. Em todos os casos, a perspectiva epistemoldgica comum
aos trabalhos considera a comunica¢ido como um fendmeno espacial e ndo
apenas discursivo.

Em rela¢ao a metodologia, a maior parte desses trabalhos é de na-
tureza tedrica e se vale de pesquisa bibliografica, revisdes de literatura e
analises comparadas, o que contribui para aproximar, reunir, organizar e
relacionar de modo interdisciplinar o conhecimento de dreas que, de outro
modo, estariam distantes e dispersas. Em outro conjunto de textos, a carto-
grafia é o principal recurso utilizado pelos pesquisadores para identificar,
organizar e analisar as relagdes entre comunicagdo e espago, 0 que mos-
tra uma apropriagdo dos métodos geograficos por parte do grupo. Tanto
nos trabalhos empiricos quanto nos teéricos, a cartografia é aplicada para
compreender processos comunicacionais em sua dinamica territorial, mas
com uma diferenga: na maior parte dos artigos deste eixo, quando aparece,
esta presente na producdo de mapas e acompanhada da no¢ao de escala. Ja
nos textos teéricos encontramos referéncia a cartografia processual, rela-
cionada as proposi¢des da Filosofia. Nos dois casos, o objetivo ¢ estudar as
relagdes entre informacao, poder e espago geografico.

No eixo Autores, Conceitos e Métodos para as Geografias das Comu-
nicacdo, a principal referéncia é o gedgrafo brasileiro Milton Santos, com
seus conceitos de territorio usado, meio técnico-cientifico-informacional,
regido, espaco e lugar. Os estudos frequentemente articulam Santos com
outros autores, em um didlogo que expande as reflexdes para temas como
politica de comunicagéo, fluxos informacionais, concentragao de proprie-
dade e geopolitica da midia. E o caso, por exemplo, dos gedgrafos Rogério
Haesbaert e David Harvey, quando o assunto é territdrio e globalizagao; do
filésofo e socidlogo Pierre Bourdieu, quando o tema é poder; do pesqui-
sador de midia Henry Jenkins, quando se trata de redes e conexdes; e do
educador Paulo Freire, quando se pensa em “esperancar” o/no territorio.

Pensadores como Jesis Martin-Barbero e Néstor Garcia Canclini
trazem para os textos perspectivas criticas sobre comunicagao e cultura
na América Latina, recurso importante na construgao de um olhar regio-
nalmente situado. A base tedrica pode ser ampliada com a incorporagio
de outros autores latino-americanos, classicos e contemporéaneos, que tra-
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zem reflexdes sobre temas como (de)colonialidade, dependéncia cultural,
desigualdades e resisténcia. Essa ampliacdo enriquece a fundamentagao
tedrica das pesquisas e fortalece a originalidade dos estudos ao promover
intercambio intelectual Sul-Sul. Na exploragdo de conceitos e abordagens
desenvolvidos na regido, os textos do GP contribuem para uma visao plu-
ral, emancipatoria e alinhada as particularidades e desafios da América
Latina.

Outra caracteristica de trabalhos deste eixo € a citagdo cruzada, que
mostra o fortalecimento mutuo dos pesquisadores do Grupo de Pesquisa
por meio do uso dos achados tedricos e empiricos associados. Ainda que
residual, tal ocorréncia pode ser observada nos textos com abordagens
epistemologica e reflexiva sobre as Geografias da Comunicagao, sobre a
trajetoria do GP e nos trabalhos que envolvem cartografia, midia regional
e desertos de noticias. Em todos os casos, a tendéncia representa caminhos
para novas pesquisas e trabalhos colaborativos que recuperem conheci-
mentos acumulados internamente.

3) Eixo Comunicacao, Midia, Cultura, Espaco e
Representacoes

Este eixo redne 36 trabalhos, aproximadamente 11,8% dos trabalhos
do GP no periodo de 2009 a 2024. Os pesquisadores compartilham a com-
preensao de que a midia é produto da cultura e também pratica cultural,
que emerge de contextos sociais, histdricos e espaciais especificos que im-
plicam as dindmicas simbolicas e materiais desses mesmos contextos.

Neste eixo, a midia representa de modo simultdneo tempo e espagos
e culturas e também os constitui ao criar novas formas de pertencimento
e ressignificar territérios fisicos e simbdlicos. O grafico a seguir mostra
maior concentragdo da tematica entre 2011 e 2021, anos que coincidem
com maior participagdo de pesquisadores interessados em estudos de re-
presentagdo, como foi o caso de autores vindos do Programa de Pés-Gra-
duagdo em Comunica¢do da UER] presentes nos encontros do GP nesse
periodo.
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Grafico 4 - Distribui¢do dos trabalhos com énfase no tema Comunicagio,
Espaco e Identidade (2009-2024)
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Fonte: Elaborado pelas autoras.

Considerando a diversidade de tematicas do eixo, os trabalhos fo-
ram dispostos em seis subcategorias: Midia, Representacao e Identidade,
aqueles sobre narrativas, discursos e estereétipos; Cultura, Memoria e Ter-
ritorialidade, de pesquisas sobre praticas culturais, memorias coletivas e
suas relacdes com a constru¢ido de territorialidades fisicas e simbolicas;
Midia e Praticas Culturais, sobre a intera¢do entre midia, cultura e produ-
¢do social do espago; Globalizagdo, Hibridismo e Transnacionalidade, re-
lativos a midia, globalizagao, hibridismo cultural, fluxos transnacionais de
informacéo e cultura; Geografias da Fic¢ao e do Imagindrio, de pesquisas
sobre narrativas ficcionais e distopicas em relagdes com espagos simboli-
cos e representacdes de poder; Jornalismo e Territorialidades, de estudos
sobre recursos mididticos ou discursivos que refor¢am especificidades lo-
cais e regionais.

Em relagdo as escolhas metodolédgicas, predominam as abordagens
qualitativas, a exemplo de analise de discurso, cartografias simbolicas e ob-
servagdo participante, que permitem capturar a complexidade das relagoes
entre midia, cultura e espago, entre os quais o objeto empirico recorrente
¢ a cidade do Rio de Janeiro analisada em multiplas dimensdes - favelas,
morros e icones urbanos, por exemplo. Outras regides do pais, entre as

145



quais Sul e Nordeste, também estdo presentes entre os textos organizados
no eixo e refletem a diversidade de contextos culturais e midiaticos no Bra-
sil. No geral, a hibridizagao cultural e a transnacionalidade sdao analisados
como fendmenos centrais e mostram como a midia opera em um con-
texto globalizado, ainda que sempre ancorada em localidades especificas.
A tensdo entre o global e o local surge como um dos pontos mais ricos e
desafiadores das Geografias da Comunicagao neste conjunto de trabalhos.

Sobre as referéncias teéricas, os trabalhos do eixo se valem das con-
tribuicdes da Comunicagdo, da Geografia e dos Estudos da Cultura. Na
Comunicagdo, predominam teorias sobre midia, representagdo e produgdo
simbdlica, enquanto na Geografia ganham destaque conceitos como espa-
¢o, territdrio e lugar. A cultura ¢ abordada nas reflexdes sobre identidade,
memoria, hibridismo e globalizagio, em boa parte com subsidios da So-
ciologia, da Antropologia e dos Estudos Culturais.

Entre os autores mais citados estdo Stuart Hall e suas contribuicdes
sobre identidade e representagdao; David Harvey e Milton Santos com as
reflexdes sobre espaco e globalizagao; Michel Foucault e as teorias sobre
poder e discurso; Doreen Massey na abordagem de espaco e lugar; Jesus
Martin-Barbero e Néstor Garcia Canclini para as teorias sobre mediagoes
e hibridismo cultural; e Michel de Certeau nos estudos sobre o cotidiano.
Embora nem todos os trabalhos articulem expressamente referéncias da
Geografia (a tematica espacial se baseia em textos de outras dreas) é pos-
sivel identificar nos textos a centralidade da territorialidade tanto em sua
dimensao fisica quanto simbdlica e afetiva.

4) Eixo Midia e Espacos Digitais

Neste eixo estdo reunidos 31 trabalhos apresentados entre 2009 e
2024, totalizando 10,2% dos artigos apresentados no periodo.

A distribui¢ao temporal dos artigos indica uma concentragdo em
2015, ainda que ocorra a participagdo equilibrada do tema ao longo de
todo o periodo. Apesar da localizagao de textos sobre comunicagio, espago
e ambientes digitais em 2019, estes ficaram agregados a outros eixos pela
énfase em diversos componentes.
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Grafico 5 - Distribui¢do dos textos sobre midias digitais, internet e espago
(2009-2024)

Numero de Trabalhos

Fonte: Elaborado pelas autoras.

A andlise dos trabalhos resultou em cinco subcategorias: Midias Lo-
cativas e Aplicativos de Geolocalizag¢ao, com estudos que exploram o uso
de tecnologias de localizagdo na interagdo entre espagos fisicos e virtuais;
Internet e Espagos Digitais como Territorios, sobre a internet como ex-
tensdo ou reconfiguracdo do espago geografico considerando conceitos de
territorialidade e fluidez; Jornalismo e Comunicagao Digital de pesquisas
sobre transformagdes do Jornalismo e da Comunica¢ao impulsionadas pe-
las tecnologias digitais; Cultura Digital e Praticas Sociais com investiga-
¢Oes das tecnologias digitais e sua influéncia nas praticas culturais, sociais
e politicas; Desigualdades e Acesso Digital, em abordagens dos recursos
digitais no territdrio e as disparidades no acesso a internet.

Em relagdo a metodologia, a maioria dos textos usa estudos de caso e
analise de contetido. Ha também revisao bibliografica, o uso da cartografia
digital para representar fendmenos espaciais no ambiente virtual, entre-
vistas e estudos exploratorios para coletar dados qualitativos de praticas
digitais. A percepc¢ao de que a pesquisa em ambientes digitais exige novas
abordagens metodoldgicas, como a andlise de big data, também foi identi-
ficada em alguns dos trabalhos do eixo.

No conjunto dos artigos, os autores percebem a internet e o am-
biente digital como extensdes do espago fisico, com novas territorialida-
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des e formas de interagdo. A tensdo entre hiperlocalismo e globalizagao
esta presente, bem como a compreensao dos espagos digitais no ambiente
de mediagdo dialética como facilitadora da comunicac¢ao via produgao e
circulagao de conteudo. Também mostra o campo de disputas e desigual-
dades marcado por controles corporativos e assimetrias de acesso digital.
A internet é considerada ferramenta de transformacao social, capaz de
promover mudangas culturais e politicas pela sua capilaridade e poder de
gerar engajamento e reconhecida pela capacidade de reforgar dinamicas
existentes de poder. Tais aspectos reforcam a complexidade e a relevancia
dos estudos contemporaneos de midia e espagos digitais.

As referéncias sao bastante amplas ao abranger as areas de Comu-
nicagdo, Geografia, Sociologia, Antropologia, Filosofia, Tecnologia da In-
formacao, Psicologia, Economia, Ciéncia Politica, Urbanismo, Turismo,
Linguistica e Estudos Culturais. Isso reforca o perfil interdisciplinar da
producao. Os autores centrais para os estudos desse eixo sdo Milton San-
tos, Manuel Castells, André Lemos, Pierre Lévy, Michel Maffesoli, Henry
Jenkins e Raquel Recuero.

5) Eixo Comunicacao, Midia e Espacos Urbanos

Este eixo inclui 30 artigos, 9,9% dos artigos analisados. A Comunica-
¢d0 é compreendida como elemento central na construgao, transformagio e
representacdo dos espagos urbanos e também como um campo de disputa
no qual diferentes atores sociais e politicos lutam por visibilidade e poder.
Os textos a seguir foram apresentados nas reunides do GP Geografias da
Comunicagio no periodo 2009-2024.

Temas como tecnologia, cultura, pertenca, violéncia e migragao sdo
recorrentes entre as pesquisas, que estao distribuidas da maneira a seguir
ao longo dos anos.
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Grafico 6 - Distribui¢do das pesquisas com énfase em comunicagdo e midia
na produgao do espago urbano entre 2009 e 20124
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Fonte: Elaborado pelas autoras.

O tema se concentra nos estudos de midia e da/na cidade que foram
frequentes no inicio das atividades do GP e voltou a despertar interesse
a partir de 2018. Os textos podem ser distribuidos nas seguintes subca-
tegorias: Tecnologia e Transformagdes na Cidade, no qual a tecnologia
¢ abordada como fator de reconfiguragdo do cotidiano urbano; Direito,
Acesso e Uso da Cidade, que evidenciam a cidade como espaco de resis-
téncia e luta por direitos; Representacdes da Cidade, que mostram como
a midia, o cinema, a literatura e outras formas de expressao cultural cons-
troem imaginarios urbanos que ajudam a produzir o espago geografico;
e Recursos Urbanos, Densidade Técnica e Informacional, com a cidade
destacada como espago de circulagao de bens simbdlicos, infraestruturas
e economias criativas. Na abordagem de assuntos como cidades inteligen-
tes, gentrificagdo, representagdes midiaticas, violéncia urbana e economia
criativa, os textos mostram as formas como a comunicagio reflete e pro-
duz geografias especificas, influenciando a maneira como os individuos
experienciam, acessam e transformam a cidade.

Nas referéncias bibliograficas os trabalhos trazem contribuigdes tedricas
da Geografia, Comunicagao, Sociologia, Antropologia e Estudos Urbanos. A
diversidade permite exploragdes da complexidade do fato urbano, marcado
por transformagoes tecnologicas, disputas de poder, representagdes mididticas
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e dinamicas culturais. O gedgrafo Milton Santos ¢ a referéncia mais citada para
espaco urbano, globalizagdo, técnica e tempo e a relagdo entre comunicagao
e territorio. Autores como Manuel Castells, Henri Lefebvre e André Lemos
também aparecem com frequéncia em contribui¢des para cidades inteligentes,
producao do espago urbano e cibercultura.

O geografo Paulo Celso da Silva é o autor que mais se dedica a dis-
cutir a cidade. Suas produgdes abordam cidades inteligentes, gentrificacao
e comunicag¢io urbana. Neste e em outros eixos é autor Ginico ou coautor,
predominantemente em Comunica¢do, midia e espago urbano. No GP, de
modo geral, predomina a producao individual, com alguns didlogos inter-
nos e/ou citagdes cruzadas entre autores. Essa caracteristica pode ser uma
forma de integrar os pesquisadores e promover colaboragdes e projetos
coletivos no Grupo de Pesquisa. Observa-se, ainda, que o eixo mostra ca-
pacidade para trabalhos sobre midia e espago urbano em outras escalas,
caso das cidades ndo metropolitanas, que também enfrentam desafios re-
levantes. Da mesma forma, o GP comporta pesquisas sobre outros contex-
tos urbanos latino-americanos.

6) Eixo Abordagens de Comunicacao e Midia em espacos
nacionais e internacionais

Este eixo retine 26 artigos publicados entre 2009 e 2024, 8,5% dos
textos do GP. Os autores compartilham a visdo de que Comunicagio e
Midia sdo centrais para a organiza¢do do espago geografico, a circulagao
de informacgdes e a construgdo de relagdes sociais, politicas, econdmicas e
culturais nacionais e internacionais.

A distribui¢do temporal dos trabalhos pode ser melhor visualizada
no grafico a seguir.
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Grafico 7 - Distribui¢do no GP Geografias dos trabalhos de Comunicagao e
Midia em espagos nacionais e internacionais (2009-2024)
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Fonte: Elaborado pelas autoras.

A andlise dos artigos permite organiza-los em trés subcategorias. A
primeira, Agéncias de Noticias e Fluxos de Informagao, retine textos sobre
o papel das agéncias na circula¢ao de informagdes, sua influéncia na globa-
lizagao e na formagao de oligopolios midiaticos, destacando as assimetrias
entre paises do Norte e do Sul Global. Na segunda, Midia, Comunicagao
e Territorio, estdo os debates sobre processos de internacionalizagao, dis-
putas territoriais e partilha de conhecimentos. A terceira, Transformagoes
Tecnolodgicas e Impactos na Comunicagdo, trabalha com as mudangas pro-
vocadas pelas tecnologias digitais e seus efeitos no jornalismo, no trabalho
e nas estratégias de engajamento do publico.

Entre as metodologias predominam analises de conteudo, enqua-
dramento, estudos de caso, andlises comparadas, pesquisa bibliografica e
analise documental.

O componente espacial na maioria dos artigos estd claro e incorpo-
ra conceitos e dimensdes de “territdrio”, “fluxos informativos” e “redes de
comunica¢ao”. Os conceitos sdo essenciais para contextualizar dinamicas
mididticas e comunicacionais, especialmente nos estudos sobre agéncias
internacionais de noticias e cursos da internacionaliza¢gdo da midia. Em
alguns textos, porém, a abordagem espacial é menos explicita, com maior
énfase nas transformacdes tecnoldgicas ou laborais.
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Os referenciais tedricos analisados no conjunto de textos articulam
autores e conceitos da Comunicagao, Geografia, Sociologia, Ciéncia Poli-
tica e Economia na fundamentagdo dos argumentos relativos a circulagao
de informacgoes, territorialidade midiatica, relacdes de poder, processos
sociopoliticos e econdmicos, concentragdo e dependéncia dos conglome-
rados de midia, digitalizacao e impacto das redes sociais sobre as praticas
profissionais. Milton Santos, Oliver Boyd-Barrett, Manuel Castells, Ar-
mand Mattelart e David Harvey sdo destaques entre as referéncias.

7) Eixo Politicas de Comunicacao e Geografia: Intersecoes

Este eixo é constituido por 23 relatos de pesquisas, 7,5% dos traba-
lhos apresentados no GP Geografias da Comunicag¢ao entre 2009 e 2024.

A maior parte dos trabalhos esta concentrada nos anos 2010, 2012,
2017, 2018, 2022 e 2024, coincidindo com a participagdo dos pesquisado-
res dedicados ao estudo de politicas publicas e politicas de comunicagao
nos congressos anuais da Intercom e com a apresentagdo de projetos ou
resultados de pesquisas na drea. As lacunas em 2015 e 2016 nao significam
auséncia de artigos sobre o tema: nos dois anos foram apresentadas pes-
quisas que se situam na interse¢do entre essa e outras categorias, que foram
alocadas em outros eixos tematicos porque o contetido enfatizava aspectos
determinantes para sua designacao.
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Grifico 8 - Distribuicdo dos textos sobre as interse¢des entre politicas
de comunicagao e questdes espaciais no GP Geografias da Comunicagao
(2009-2024)
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Fonte: Elaborado pelas autoras.

A anilise dos textos indica exames detalhados no cruzamento entre
comunicagao, espago e poder, o que permitiu a organizagao em trés subca-
tegorias. A primeira, Regulagdo e Politicas de Midia, mostra estudos sobre
legislagao, concentragao de poder e marcos legais que orientam o setor da
comunica¢ao no pais, com foco nas disputas em torno da regulamentacgio
e da democratizacdo dos meios. A segunda, Territorialidades e Espaciali-
dades Midiaticas, explora como as praticas comunicacionais se relacionam
com o espago geografico abordando desde infraestruturas de comunicagao
até disputas simbolicas e representagdes territoriais. A terceira, Comuni-
cagdo Publica e Democratizagdo, concentra-se em iniciativas de inclusiao
digital, cidadania e fortalecimento de praticas coletivas e democraticas via
comunicacao.

Os autores que integram este eixo compreendem as politicas de co-
municagdo como um conjunto de normas, regulamentagdes e praticas. O
Estado é percebido como agente central na promogao da democratizagao
da comunicagdo, ainda que nem sempre exerca esse papel, e o mercado
¢ considerado um espago de disputa, no qual conglomerados midiaticos
exercem influéncia, muitas vezes em detrimento da diversidade e da plura-
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lidade de vozes. A relagdo entre Estado e mercado, por sinal, é tema recor-
rente, com criticas a atuagdo de grandes grupos midiaticos e ao “coronelis-
mo eletronico”. Os textos defendem politicas publicas para inclusdo digital,
transparéncia de dados e participagdo cidada, em especial nas regides peri-
féricas ou menos atendidas pelos grandes meios de comunicagéo.

A analise do conjunto da produgdo nesse eixo aponta forte preo-
cupagdo com a diversidade regional e local ao destacar realidades negli-
genciadas pelos estudos centrados nas grandes metrépoles. Outro ponto
relevante sao os registros do impacto da tecnologia e da digitalizagao, que
transformam as infraestruturas de comunica¢do, as praticas sociais e as
relagdes politicas.

Os autores consultados vém das areas da Comunicagdo, Geografia,
Sociologia e Ciéncia Politica, que oferecem sustentagao tedrica para de-
bates sobre regulacao da midia, territorialidades midiaticas, comunicagao
publica, democratizag¢ao, midiatiza¢do, poder e infraestruturas de comu-
nicacgao, articulando questdes locais e globais. Sonia Virginia Moreira e
Janaina Visibeli Barros sdo as autoras mais recorrentes no eixo. Entre os
autores brasileiros com maior nimero de cita¢des estdo também Milton
Santos, Venicio de Lima e César Bolafio.

8) Eixo Comunicacao, Midia e Migracodes

Os 22 artigos deste eixo, 7,2% do total, trabalham com a midia e as
praticas comunicacionais e suas relagdes com processos migratorios, cola-
borando assim para a construgdo de identidades transnacionais.

As pesquisas contemplam experiéncias consolidadas, entre as quais
a imigracao italiana no Sul do Brasil entre final do século XIX e inicio do
século XX e questdes contemporaneas como, por exemplo, os fluxos mi-
gratorios de haitianos pds-terremoto de 2010 naquele pais e de venezue-
lanos, principalmente a partir de 2017 devido a crise politica e econdmica
que enfrentavam. O gréfico a seguir indica a concentragdo de trabalhos em
2010, 2017 e 2019, explicada pela participagao de pesquisadores dedicados
ao tema da migragao.
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Grafico 9 - Distribui¢do das pesquisas sobre comunicagao e migragdo no GP
(2009-2024)
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Fonte: Elaborado pelas autoras.

Os artigos deste eixo podem ser organizados nas seguintes subcate-
gorias: Representagdes Midiaticas e Imaginarios sobre Migrantes e Migra-
¢Oes, que analisam a representacao pela midia dos migrantes e processos
migratorios na construcgao de imaginarios sociais, nao raro estereotipados;
Comunicagao e Construgdo de Identidades Transnacionais, que exploram
as tecnologias de informac¢ao e comunicagdo e contribuem para conectar
migrantes as suas origens e as comunidades diaspdricas; Redes de Comu-
nica¢ao e Organizacdo de Comunidades Migrantes, sobre a mobilizagao
de migrantes visando a promogao da cidadania e participa¢ao social; In-
terculturalidade e Desafios da Integracao, sobre processos de integragao
em sociedades multiculturais, com destaque para o papel da comunicagao
intercultural e problemas enfrentados pelos migrantes.

Camila Escudero e Roberta Brandalise sdo as autoras mais frequen-
tes neste eixo. Nas referéncias tedricas predominam as dreas de estudos
culturais, teorias pds-coloniais e Geografias da Comunica¢do. Autores
como Stuart Hall, Néstor Canclini e Saskia Sassen sao centrais nas produ-
¢oes desse conjunto de artigos, com Hall presente em praticamente todos
os trabalhos. Hd presenca significativa de textos em espanhol, de autoria
de pesquisadores latino-americanos nas referéncias. Embora se verifique
rara ocorréncia de citagdo cruzada entre os autores dos artigos, observa-se
a valorizagao significativa da produgdo nacional, com a citagdo de pesqui-
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sadores brasileiros que investigam o tema das migragdes, mesmo que nio
estejam diretamente vinculados as Geografias da Comunicagao.

9) Eixo Comunicacao, Midia e Fronteira

Entre 2009 e 2023, 19 trabalhos (6,2%) relacionados a comunicagio,
midia e fronteira foram apresentados nas reunides anuais do Grupo de
Pesquisa Geografias da Comunicagdo da Intercom. A seguir esta a relacao
por ordem alfabética dos titulos dos artigos.

O conjunto de textos analisado indica que os artigos apresentam di-
versidade de abordagens sobre comunicagao e fronteiras na América do Sul,
prevalecendo entre todos os 19 artigos o entendimento da midia como agente
mediador das relagdes transfronteiricas entre Brasil e Paraguai, Brasil e Uru-
guai, Brasil e Argentina. Os trabalhos podem ser organizados nas seguintes
subcategorias: Representa¢des Fronteiricas na Midia, Identidades Culturais,
Infraestrutura Comunicacional, Estudos Historicos e Producoes Mididticas
da/na fronteira. O grafico a seguir aponta uma concentragdo de pesquisas em
2014, 2015 e 2016, resultantes principalmente de trabalhos reunindo pesqui-
sadores e orientandos de pés-graduagdo em cada um desses anos.

Gréfico 10 - Distribui¢do dos textos sobre comunicag¢do nos espacos de
fronteira no GP Geografias da Comunicagio (2009-2023)
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Fonte: Elaborado pelas autoras.
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A maioria dos textos conclui que a midia, ao narrar diferentes ro-
tinas e realidades nas fronteiras, assume um papel discursivo que reforga
estigmas e também promove a integracao, especialmente em relagdo ao
jornalismo, a televisdo e a programagao radiofonica, que desempenham
papel central na constru¢do de representacdes sociais e narrativas identi-
tarias. A infraestrutura de comunicagdo é apontada como fator limitante
no desenvolvimento de contetdos regionais.

Os trabalhos analisados sao majoritariamente qualitativos, com
diversas abordagens de pesquisa. Predominam os estudos exploratorios,
descritivos e de levantamento sobre fendmenos comunicacionais em con-
textos de fronteiras. A coleta de dados destaca o uso expressivo na metodo-
logia de entrevistas e observagao participante. Para interpretar percepgoes
e sentidos midiaticos, sao utilizadas técnicas como analise de contetdo,
analise do discurso e hermenéutica. As abordagens quantitativas, embora
reduzidas, representam avango metodolégico importante, porque abrem
novas possibilidades de produgdo de conhecimento sobre a fronteira, suas
pessoas e seus recursos.

Em relagdo ao arcabouco teorico, as referéncias articuladas nos arti-
gos do eixo revelam um nucleo centrado na Comunica¢ao, no Jornalismo,
na Sociologia e nos Estudos Culturais, poucas vezes no pensamento geo-
grafico, mesmo que o tema das pesquisas lide diretamente com dindmicas
territoriais. Muitas das citagdes sobre outros estudos de midia e fronteira
tém origem em dissertagdes, teses e anais de congressos regionais e nacio-
nais da Intercom, o que sugere que os estudos de midia e fronteira, no bojo
das Geografias da Comunica¢ao no Brasil, tém perspectiva de crescimen-
to, com a inclusdo de outras pesquisas em coautoria que podem ser produ-
zidas em rede, dado o nimero reduzido de cita¢des cruzadas observado.

Uma observagdo importante a ser considerada no potencial das
perspectivas inexploradas até o momento ¢ que entre as referéncias biblio-
graficas usadas hd predominancia de autores brasileiros, o que indica um
olhar ainda unilateral sobre as fronteiras em questdo, com poucas referén-
cias a autores latino-americanos, classicos ou contemporaneos, ou dados
empiricos de fontes estrangeiras.

Uma tentativa de tragar possibilidades futuras de pesquisas neste
eixo mostra que o grupo de autores tem oportunidade de envolver univer-
sidades e pesquisadores do tema em outras regides do Brasil e nos paises
vizinhos para, assim, aprofundar estudos sobre a comunicagdo, a midia e
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suas infraestruturas também nas fronteiras do Brasil com a Bolivia, o Peru,
a Colombia, a Guiana, o Suriname e mesmo o Departamento Ultramarino
Francés da Guiana. O conjunto analisado indica que pode ser especial-
mente interessante investigar os impactos do avango tecnolégico e da glo-
balizagdo nos nove paises com os quais o Brasil faz fronteira no contexto
das desigualdades regionais e de desenvolvimento de politicas publicas no
limite do territério nacional ou em situagdes de cooperagdo internacional
transfronteira. A relevancia de temas atuais como redes sociais e desinfor-
magao representa a oportunidade de desenvolver pesquisas sobre digitali-
zacdo e uso das redes sociais em comunidades fronteiricas.
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Os principios do
meétodo geografico:

Contribuic6es para os estudos de Comunicacao

Ao longo da sua histéria enquanto campo do conhecimento, a Geo-
grafia consolidou-se como disciplina com teoria e metodologia sdlidas
que ultrapassam a mera descricdo dos fendmenos espaciais. Seu desen-
volvimento tedrico foi marcado pela constru¢do de conceitos e técnicas
de investigagdo rigorosas, voltadas para a analise critica das dinamicas so-
cioespaciais. Os principios que orientam a Geografia nao sé a distinguem
de outras ciéncias, como também expandem as possibilidades de didlogo
interdisciplinar, enriquecendo andlises em dreas correlatas que exploram
intersecoes.

Para os pesquisadores em Comunicagao, especialmente aqueles que
investigam as Geografias da Comunicagdo, os principios do pensamento
geograficos oferecem perspectivas tedrico-metodoldgicas de analise par-
ticularmente valiosas e permitem que as investigagdes avancem na com-
preensao de processos comunicacionais nos quais o espago desempenha
papel estruturante.

Ao entendermos a Geografia como disciplina ativa no desenvolvi-
mento do conhecimento cientifico, percebemos melhor como os estudio-
sos da Comunicagao podem se apropriar dos seus recursos para investigar
novas fronteiras na pesquisa comunicacional. Este é um grande desafio.
Mais do que apenas deslocar perspectivas de analise, o que ja seria um
exercicio exigente, os pesquisadores em Comunicagdo, que se dedicam a
esse campo de cruzamento de saberes, geralmente orientados ao estudo
dos meios, das mensagens, dos processos de producdo midiatica e seus
efeitos, sdo instados a se apropriar do pensamento da Geografia. Isso signi-
fica reconsiderar as questdes de pesquisa, o objeto e os objetivos, os modos
de coletar e analisar dados. Em resumo, significa redefinir ou combinar
abordagens para compreender processos que emergem nesse campo de in-
tercessao.
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0 método geografico - ou os modos de pensar da Geografia

Nos primeiros passos dessa tarefa, o texto de Ruy Moreira (2011)
Conceitos, categorias e principios légicos para o método e o ensino de geo-
grafia pode ser particularmente atil. Em uma perspectiva critica e dialéti-
ca da Geografia, ele nos apresenta as formas de operagdo do pensamento
geografico e explica que

A relagao homem-meio é o eixo epistemoldgico da geografia.
Todavia, para adquirir uma feigao geogréfica, essa relagdo deve
estruturar-se na forma combinada da paisagem, do territério e
do espago. Do ponto de vista da representacao, tudo comega na
categoria da paisagem, mas se explicita na categoria do espago,
mediada pela categoria do territério (Moreira, 2011, p. 116).

Para o autor, todo o conhecimento geografico deve partir funda-
mentalmente da triade paisagem-territorio-espago, “as categorias da re-
presentacdo e construcgdo da ideia de mundo da geografia” (Moreira, 2011,
p. 109).

A paisagem, nesse contexto, ¢ o arranjo de elementos espaciais dis-
tintos, sejam eles naturais, culturais, produtivos, financeiros, politicos, ju-
ridicos ou tecnolégicos. Os elementos que compdem a paisagem, como
frisa Moreira (2011), nao sdo neutros: encerram conteudos e estabelecem
relagdes de diversas naturezas, inclusive econémicas, politicas e ideologi-
cas. E a delimitagdo do objeto de analise dentre os arranjos da paisagem
que constitui o territério. Quando este é analisado, o que se busca é com-
preender o que ocorre dentro de um dominio, ou seja, a organizagdo dos
elementos e suas relacoes num dado limite, numa dada extenséo. Inician-
do-se pela descri¢do da paisagem e avangando para a analise do territdrio
¢ que se chega ao espaco, principal categoria geografica, segundo Moreira
(2011), que interessa conhecer enquanto mundo onde se assentam os pro-
cessos sociais e naturais, sempre e totalmente imbricados.

Descrita a paisagem e definido o territério, é hora de fazer sua “lei-
tura’, o segundo momento desse movimento de “transicdo da sensibili-
dade” na Geografia: a percepgdo “para a intelecgdao’, que é a produgao do
conceito. Essa leitura dos elementos espaciais arranjados em delimitagao
feita pela aplicagdo dos principios geograficos sdo diretrizes que orientam
a investigacao dos fendmenos espaciais, proporcionando uma estrutura
para compreender e analisar o espa¢o. Eles sdo “a matéria-prima racional
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da construgao do conceito” (Moreira, 2011, p. 108) porque ajudam a res-
ponder a questdes fundamentais como: onde as coisas acontecem? Por que
as coisas acontecem onde acontecem? Como as coisas se relacionam entre
si no espago? Quais sdo as caracteristicas tnicas de cada lugar? Qual a
relagdo entre a extensdo de uma drea e dado fendmeno que ali se observa?

Cada uma dessas perguntas pode ser tratada por um principio fun-
damental do método geografico e cada principio fornece uma abordagem
especifica para a analise dos fendmenos espaciais em questao.

Espaco, territério e paisagem formam, assim, o rol das categorias
de base de toda construcgao e leitura geografica das sociedades.
No entanto, sdo os principios 16gicos a base dessa estrutura. Esses
principios criam o espaco, pois estdo presentes nele, convertendo
a paisagem em territdrio e o territério em espago. Tudo na geo-
grafia comeca, entdo, com os principios logicos (Moreira, 2011,
p- 117).

Moreira identifica seis principios dispostos numa tnica ordem, con-
sequentes e relacionados: localizagdo, distribuigdo, distincia, delimitagao,
conexdo e escala (Moreira, 2011, p. 116-117). Vejamos cada um detida-

mente:

O principio da localizagao define a posi¢ao exata de um fendmeno
no espago, utilizando coordenadas geograficas ou referéncias a ou-
tros elementos. Este principio permite a determinagdo precisa do
lugar onde um fenémeno ocorre, fornecendo uma base para todas
as demais analises espaciais.

O principio da distribui¢do examina como os elementos estdo es-
palhados no espago, identificando padroes e desigualdades. A and-
lise da distribui¢ao ajuda a revelar como os fendmenos sdo organi-
zados e como eles variam em diferentes dreas geograficas.

O principio da distancia estabelece que a intensidade das relagdes
entre lugares ¢ inversamente proporcional a distancia fisica que os
separa. Essa relacdo é fundamental para entender a distribuicao
espacial de fendomenos como fluxos populacionais, econémicos,
culturais, além de influenciar a organizagdo espacial das cidades
e regides. Considera ainda diversos fatores, como os tecnolédgicos,
que mitigam as relagdes espaciais.
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+ O principio da delimitagdo estabelece os limites ou fronteiras de
uma area geografica, definindo onde um fendmeno ou territério
comeca e termina. Esse principio é fundamental para diferenciar
regides e areas de estudo, permitindo a organizagao e classificagdo
do espago geografico para andlise e gestdo territorial.

« O principio da conexao reconhece as interagdes entre os diferentes
elementos da paisagem, sejam eles naturais ou sociais. Este prin-
cipio ajuda a entender como os elementos do espaco geografico
estdo interligados e como essas interagdes influenciam o ambiente.

« O principio da escala refere-se ao tamanho ou area ocupada por
um fendmeno. Este conceito ajuda a entender a dimensao espacial
de um fenémeno, ou sua extensao, permitindo a analise da sua
abrangéncia e influéncia geografica.

Os principios resultam de formulagdes creditadas a gedgrafos como
Friedrich Ratzel, Carl Ritter, Paul Vidal de La Blache, Alexander von Hum-
boldt, Karl Bruhns, Walter Christaller, Torsten Hagerstrand, David Harvey
e Halford Mackinder, entre outros. Embora eles tenham desempenhado pa-
péis significativos na elaboragdo e defini¢do de principios geograficos, nao
ha uma unica pessoa inteiramente responsavel por essas formulagdes, pois a
ciéncia geografica, como outros campos, resulta de um processo de acumu-
la¢ao de continuas colaboragdes e de grande influéncia do contexto politico,
econdmico, cientifico e cultural de cada época.

Isso reforca a ideia de que os principios geograficos sdo dinamicos e
ndo estaticos. A Geografia lida com um objeto de estudo que ¢ intrinseca-
mente variavel, dificultando a defini¢ao de principios universais e imuta-
veis, de modo que diante dos desafios do espago geografico — e dos campos
e subcampos desde os quais novos estudos sdo feitos - surgem teorias e
métodos inovadores que questionam e enriquecem as visdes anteriores,
ampliando o escopo das analises.

Por novas agendas de pesquisa

A confluéncia entre a Geografia e a Comunicagao representa uma
dessas interse¢des que geram respostas a perguntas inovadoras que faze-
mos em razdo do mundo em permanente mudanca, das observagdes que
ainda nao tinhamos feito, de formulagdes que levamos tempo para pre-
cisar e das inquietagdes que aparecem a partir de novas experiéncias. E
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tudo comeca com a consciéncia de que a Comunicagdo se dd no espago e o
transforma, como apontam Falkheimer e Jansson (2006):

A ligacdo entre geografia e comunicagdo reside no fato de que
todas as formas de comunicagao ocorrem no espago, e que todos
os espagos sdo produzidos por meio da representacgdo, que ocor-
re por meio da comunica¢do. Em outras palavras, as teorias da
produgdo espacial também devem, até certo ponto, ser entendidas
como teorias da comunicagdo e mediagdo (Falkheimer; Jansson,
2006, p. 7, grifo nosso).

Para os estudiosos em Comunicagdo, esse movimento ¢ mais do que
uma “virada espacial’, ¢ uma “virada epistemologica’, como sinalizamos, e
a pergunta orientadora é “como a Comunicagdo produz espago e como o
espaco produz Comunica¢ido?” (Falkheimer; Jansson, 2006, p. 7). A busca
por uma resposta a essa questdo carrega muitos caminhos e multiplas pos-
sibilidades quando o raciocinio geografico esta associado ao raciocinio co-
municacional.

A pergunta tem iluminado a compreensdo sobre a distribuicao es-
pacial dos meios de comunicagao e suas infraestruturas (Moreira; Bianco;
Martins, 2024); a origem, diregdo e abrangéncia dos fluxos de midia local
(Deolindo, 2019; Reis, 2022), assim como os aspectos simbolicos e politi-
cos envolvidos na representagao geografica produzida pela midia e forma-
tada pelos diversos dispositivos tecnoldgicos e canais midiaticos (Rios et
al., 2021). Além disso, os conceitos e principios geograficos nos permitem
investigar as dinamicas de poder nos territdrios midiaticos (Pinto, 2015;
Barros, 2019; Silva, 2024), as interagdes entre espagos fisicos (e também
ficcionais e distopicos); a produgdo e o consumo de conteudos culturais
(Souza, 2022) e as conexdes entre midia e territdrio em diferentes regides
em escala local, regional e global (Aguiar, 2016; Pasti, 2018). Também co-
laboram para reflexdes sobre as desigualdades de acesso a midia, os efeitos
das distancias fisicas sobre a comunicac¢ao e os padrdes de distribuigao de
tecnologias de informagdo e de produgdo noticiosa (Martins, 2022; Silva;
Rocha, 2023).

O conceito de lugar, por sua vez, pode ser ampliado pelas teorias
comunicacionais ao explorar a construgdo simbdlica e cultural da iden-
tidade e do vinculo nos espagos de interagao midiatica (Deolindo, 2022),
enquanto o estudo das cidades tecnologizadas (Mello, 2021), das fronteiras
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e das migragdes podem promover analises muito ricas das interagdes entre
os sistemas de comunicagdo e a organizagdo espacial em suas dimensoes
politicas, sociais e culturais (Ota, 2015; Brandalise, 2020).

Outras dareas da Geografia, como a Geografia Ambiental e a Carto-
grafia, abrem possibilidades de analise quando articuladas com os estudos
em Comunicagdo. Ao investigar os impactos ambientais das infraestru-
turas tecnologicas e dos fluxos informacionais, por exemplo, a Comuni-
cagao pode contribuir para novas leituras geograficas. Da mesma forma,
a Cartografia pode se beneficiar da Comunicagao ao explorar maneiras
inovadoras de representar visualmente as redes e os fluxos mididticos, am-
pliando as formas de compreender os fendmenos em diversas escalas (La-
ranjeira, 2019).

Os trabalhos citados sao alguns entre os mais recentes dos varios que
abordam essas tematicas no Brasil nos tltimos anos. Muitas dessas chaves
de estudo fazem parte do repertério do Grupo de Pesquisa Geografias da
Comunicagdo. Esse “campo antes emergente, agora consolidado” (Fadul;
Moreira, 2019, p. 8), tem no Grupo formado por pesquisadores em Comu-
nicacao, gedgrafos e estudiosos de outras areas de todas as regides do pais,
um repertdrio construido em mais de 15 anos, como registra o capitulo
anterior. Essa produgao sintetiza os modos de articular e aplicar teorias e
métodos para investigar midia, espago, territorio e sociedade, em todos os
seus aspectos essenciais, interligados e diversos. E a Geografia no campo
da Comunicagao.
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